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Abstract 
The present research aims to investigate the state of the economy of culture in Ilam 
province and ways to strengthen it; it has been done by emphasizing the 
identification of local capacities in the qualitative paradigm and by thematic 
analysis method. The target community included all activists and experts in the 
field of culture and art in Ilam province, and sampling was done based on 
theoretical saturation with 35 samples. A semi-structured interview was used to 
collect data. The results showed that the most important areas with investment 
capacity based on the culture economy model in Ilam province are: literature area, 
handicraft area, visual arts area, customs area, theater area and music area. 
Currently, except for the field of drama and to some extent in the field of music, 
there is an unfavorable situation in other fields in the province. Obstacles and 
restrictions, including economic barriers; Organizational and managerial obstacles; 
social structural barriers; cultural structural barriers; barriers to marketing and 
advertising; Visible weaknesses in artists and... have been the most important 
obstacles in the way of improving the situation. In order to overcome these 
limitations, solutions can be proposed, including: 1-Change in management 
methods and policies, 2-Creating the necessary background and platform, 3-
Financial support for the production of cultural and artistic works, 4-Improving the 
quality of artists' works, and 5-Adequate advertising and marketing and practical 
measures to sell works, including the establishment of various markets, the launch 
of various festivals and exhibitions, etc. 
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  چکیده

اند به مـدد   کشورها توانستهاز اقتصاد فرهنگ امروزه نقش مهمی در توسعه پایدار داشته و بسیاري 

در  ـ ـ جستن از رویکردهاي اقتصاد فرهنگ ضمن بهبود وضـعیت اقتصـادي فعـالان فرهنگـی     بهره

 یتوضـع  یبررس ـهاي مهمی بردارند. پژوهش حاضر با هـدف   راستاي رسیدن به توسعه پایدار قدم

با  ـ یمحل هاي یتظرف ییبر شناسا تأکیدآن؛ با  یتتقو يو راهکارها یلاماقتصاد فرهنگ در استان ا

و در پـارادایم کیفـی و بـه     محور هاي اقتصاد فرهنگ در دو دیدگاه نظري و توسعه استفاده از نظریه

ه روش تحلیل مضمون انجام گرفته است. جامعه هـدف شـامل کلیـه فعـالان و کارشناسـان عرص ـ     

نمونه انجام شد. براي  35با گیري بر مبناي اشباع نظري  فرهنگ و هنر در استان ایلام بود که نمونه

 يهـا  حـوزه  ینتر مهمیافته استفاده شد. نتایج نشان داد که  ساخت ها از مصاحبه نیمه گردآوري داده

نـد از: حـوزه   ا عبـارت گذاري براساس الگوي اقتصاد فرهنگ در اسـتان ایـلام    سرمایه یتظرف يدارا

و حـوزه   ، حـوزه نمـایش  حـوزه آداب و رسـوم   ی،تجسم يحوزه هنرها ی،دست یعحوزه صنا یات،ادب

هـا   حـدودي در حـوزه موسـیقی، در سـایر حـوزه      به جز حوزه نمایش و تـا  حاضر درحال .یقیموس

موانـع   ي؛ازجملـه موانـع اقتصـاد    هـایی  یتموانع و محدودوضعیت نامناسبی در استان وجود دارد. 

 یغات؛و تبل یابیموانع بازار ی؛فرهنگ يموانع ساختار ی؛اجتماع يموانع ساختار یریتی؛و مد یسازمان

براي غلبه بر  اند. بوده یتموانع در راه بهبود وضع ینتر مهمقابل مشاهده در هنرمندان و...  يها ضعف

و  هـاي مـدیریت   در شـیوه  تغییـر  - 1ازجمله:  ؛توان پیشنهاد داد ها، راهکارهایی می این محدودیت

ی از تولیـد آثـار فرهنگـی و    مال پشتیبانی - 3سازي و بسترسازي لازم،  ینهزم - 2 ها، گذاري یاستس

بـراي   یعمل ـ هاي اقداممناسب و  یابیو بازار یغاتتبل - 5و  هنرمندانبهبود کیفیت آثار  - 4هنري، 

  هاي مختلف و.... یشگاهو نما ها جشنواره اندازي هاي گوناگون، راهبازار یستأس ازجملهآثار  فروش
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  مسئلهمقدمه و بیان 

متـأخر از  ه اقتصـادي جوامـع کـه در دور   ه یکی از مباحث مطرح در مطالعـات توسـع  

و در کشـور   یافتشدن نمود بیشتري هاي جهانیها و فرصترهگذر مواجهه با چالش

هـاي   وارد مباحـث دسـتگاه   ـ  اي خاص توسعه هاي تأثیر اقتضائات و الزامتحتـ   ما نیز

وجوي راهکارهاي مقتضی جهت نیل به توسـعه، بـر   گذاري شده است، جستسیاست

باشـد؛ کـه ازآن    فرهنگ و هنر میه هاي حوزها و توانمنديکردن ظرفیتمبناي فعال

امـروزه نقـش و اهمیـت اقتصـادي     «شود.  نام برده می »اقتصاد فرهنگ«تحت عنوان 

هـاي   بـه یکـی از شـالوده    هـا را هاي فرهنگی به میزانی است که ایـن فعالیـت  فعالیت

 فراینـد ریـزي در  گـذاري و برنامـه  اساسی نظام اقتصادي تبدیل کرده است. سیاسـت 

ین وظایف مدیران تر مهمترین و تولید، توزیع و مصرف محصولات فرهنگی از شناخته

محور اصلی در توسـعه   عنوان بهکه از آن  طوريفرهنگی در سطح جهان بوده است؛ به

اقتصاد «. منظور از )78ص.  ،1393 ،حیدریان و(گنجی  »شودد میفرهنگی جوامع یا

 داشـته باشـیم.  فرهنـگ درآمـدزایی    ما بتـوانیم از اینکه  در نگاه اولیه یعنی »فرهنگ

متعاقب آشنایی اجمالی با نقش حائز اهمیتـی کـه مـدیریت فرهنگـی در کشـورهاي      

فرهنگی و ه فرهنگی؛ در توسعسازي اقتصادي تولیدات با اعمال راهبرد توانمند موفق،

آید کـه وضـعیت مـا از    شکوفایی اقتصاد فرهنگ ایفا نموده است؛ این سؤال پیش می

اي هسـتیم؟ چگونـه و از چـه    این نظر چگونه است؟ در مقایسه با آنها در چه مرحلـه 

توانیم یک حرکت موفـق بـه ایـن سـمت     رعایت چه شرایط و عواملی) می طریقی (با

بایسـت واجـد چـه    مناسب براي گذار موفق بـه ایـن سـمت مـی     داشته باشیم؟ مدل

 هایی باشد؟  ویژگی

ا منوط به آن است که ابتدا مروري مختصر بـه وضـعیت ایـن    ه پاسخ به این سؤال

مسئله در سطح کشور داشته باشیم، تا متعاقب آن نسبت به وضعیت و جایگاه اقتصاد 

 طریق نماییم.ه اندیشی و ارائچارهراهکار براي آن ه فرهنگ در استان ایلام و ارائ

اقتصـاد فرهنـگ، دو   ه توسـع  فراینـد بندي کلی از جایگـاه ایـران در   در یک جمع

 دیدگاه وجود دارد:

مثـال   عنوان به ؛کنددیدگاهی که ایران را فاقد جایگاه مناسب ارزیابی می .الف
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گیـري  نتیجهبندي و در یک جمع 1) با تکیه بر کار اندرسون1393اردکانی و صیادي (

اند کـه اقتصـاد   از طی سه دهه گذشته اقتصاد فرهنگ در کشور؛ به این نتیجه رسیده

و  نامناسـبی داشـته  کیفی وضعیت  هم از نظر لحاظ کمی و هم از« فرهنگ در ایران:

اهتمـام  باعث شده تا ، توسط کارشناسان مربوطهتوجهی به حوزه فرهنگ غفلت و بی

همچنـین  . باشـد بخش فرهنگ، صورت نگرفته  رايلازم ب تخصیص منابع براي جدي

 ـ  اي و فقـدان وجـود الگـوي مناسـب در اقتصـاد فرهنـگ       خاطر سلطه نگاه هزینـه  به

ی هـای  . خسـارت به کشور وارد کـرده اسـت   قبلهاي  در دهه بیشماري راهاي خسارت

 کاري،موازي ارزش، ارزرش یا بی کمتنوع محصولات فرهنگی  در تعداد وافزایش  مانند

ی عدم توجه کـاف معضلات فرهنگی،  نمودن هاي فرهنگی در حلسازمان ناتوان شدن

سـطحی و  هـا در مسـائل   هزینـه  تخصـیص و مصـرف  ، جامعههاي فرهنگی به اولویت

زیربنایی و تغییر رویه اقتصادي بـه اقتصـاد   اساسی و مسائل  در خفا ماندنروبنایی و 

  .)222ص.  ،1393 ،صیادي واردکانی ناظمی  :ر.ك ؛2005(اندرسون،  »مصرفی

 یدر تمـام ) نیـز بـر ایـن باورنـد کـه      1399سربندي، حاجیانی و امیري صالحی (

براساس  هاي اقتصادي مربوط به فرهنگ یاستو س ها یمش خط ي بعد از انقلابها دولت

افـراد و   ییـر اتخاذ شده و با تغ يفرد یقسلا یخاص هر دولت و حت افکارو  ها یدگاهد

در  یزن یددر شاخص تول یداده است. حت يرو ییرتغ ها یمش در خط یکبارهبه  ،ها دولت

 فرهنگاقتصاد ه در حوز ینبنابرا ؛و غفلت صورت گرفته است یتوجه ها کم دوره یبرخ

ها و مسئولان در  دولت یو غالب وجود دارد که تمام یکل گذاري یاستس یکخلأ وجود 

 يهـا  مغفـول دوره  هـاي  یاسـت س یرکلطو . بهیندنما یتتحقق اهداف آن فعال يراستا

نیـا،   مسـعودي  بـوده اسـت.   فرهنـگ اقتصـاد   هـاي  یرساختمختلف عمدتاً در بخش ز

واردات و صـادرات،   ینابسـامان این باورنـد کـه    ) نیز بر1397زاده ( رشیدپور و ابراهیم

و  داران یهسـرما  کننـده  یـین و نقـش تع  یبخش خصوص يو معنو يحقوق ماد ییعتض

 ین دلایل نابسامانی وضعیت اقتصاد فرهنگ در ایران هستند.تر مهم ها واسطه

بر موانع و مشکلات، اقتصاد فرهنگ در ایران  تأکیدرغم دیدگاهی که به. ب

 :کنـد ارزیـابی مـی  » تلاش براي الگوي ایرانی تولید فرهنگی«را در آستانه 

اقتصاد فرهنگ در کشور ما با توجه  اگرچه ن به این دیدگاه این است کهارزیابی قائلا

قرار گرفته و از نواقص فراوانـی در   موردتوجهبه تجربه کشورهاي مختلف جهان کمتر 

توجه به اقتصاد فرهنـگ براسـاس الگـوي خـاص      فراینداما  ؛برداین خصوص رنج می

                                                        
1. Anderson 
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 :ایرانی آغاز شده است

این است که در کشور ما سنت رایج در میان تولیدکنندگان محصولات فرهنگی «

 افکـار دارند. این اجتناب ریشه در  واهمه» کالاي فرهنگی«اي به نام از توجه به مقوله

 داري دارد. ولـی شدن فرهنگ در راستاي منـافع سـرمایه  گونهـ   چپ و اعتقاد به ابزار

گـذار و تولیدکننـده فرهنگـی در    حال] واقعیت این است که روابط بین سرمایه[بااین

هاي ایرانی عبور کـرده و  حل الگوبرداري، بازتولید الگوها در قالب سنتکشور ما از مرا

اسـت. در گـذرگاه   » تلاش براي الگـوي ایرانـی تولیـد فرهنگـی    «اکنون در آستانه هم

ولی مـانع   ،طولانی تقلید تا ابداع، در هر مرحله تغییري در تولید و مصرف ایجاد شده

هــاي تولیــد فرهنگــی، وابســتگی مهــم اســتقلال تولیــد فرهنگــی و آزادي خلاقیــت

نتیجه این امر رکـود بـازار   ». «هاي دولت استهاي فرهنگی به حمایتگذاري سرمایه

کننـده رابطـه   کالاهاي فرهنگی و نارسایی ذاتی این بازار به دلیل نبـود نقـش تعیـین   

میلی عمومی نزد تولیدکنندگان براي عرضه و تقاضا است. یکی از تبعات این وضع بی

انگیزگـی بـراي   ابتکـار در آن و بـی   کـارگیري  بـه ندي بهتـر کـالاي فرهنگـی و    ببسته

» کننـده اسـت  هـاي واسـطه میـان تولیدکننـده و مصـرف     بازاریابی و ایجاد در حلقـه 

  .)18ص.  ،1385 ،(خزایی

) با اینکه اقتصاد فرهنگ هنـوز  1396جوانی ( همچنین در این راستا، به نظر شش

نواقص و موانع زیادي  ها،اي شکل نگرفته و ایراد ساختارمند و شبکه صورت بهدر ایران 

 هنري و فرهنگی زیادي تولیدکالاها و خدمات اکنون نیز  اما هم ؛در این راه وجود دارد

و از بازار فروش نیز برخوردار بوده و هواخواهان خاص خود را  شوند یم بازار عرضه به و

  گیرد. ساختار به شیوه خاص ایرانی شکل میرفته این  رفتهرو  نیازا دارند.

توان چنین نتیجه ، میهاي اخیرالذکر دیدگاهدر قیاس با نتایج برگرفته ازهر چند 

کلـی حـاکم بـر    ه استان ایلام نیـز از قاعـد   گرفت که اوضاع اقتصاد فرهنگ و هنر در

راهکـار بـراي شـناخت و    هـر گونـه   نیسـت و   ءاقتصاد فرهنگ و هنر کشـور مسـتثنا  

امـا ایـن    ؛اقتصاد فرهنگ کشور براي استان ایلام نیـز قابـل اعمـال اسـت     دهی مانسا

شرایط و امکانـات خـاص ایـن اسـتان را در      ،هاها، ویژگیمعنا نیست که ظرفیت بدان

شده نادیده انگاریم. شواهد اولیـه حـاکی از آن اسـت کـه اسـتان ایـلام از       موضوع یاد

تـاریخی دیرینـه، داراي یـک فرهنـگ بـومی      ه سـابق یک منطقه با عنوان بهالایام  قدیم

هـاي گونـاگون بـوده اسـت، کـه بـه اشـکال و        هـا و ظرفیـت   متشکل از عناصر، مؤلفه

 تــأمین یی لازم بــراي پاســخگویی و  اکارکردهــاي مختلــف از توانمنــدي و کــار   

 در ت.هاي فرهنگی و هنري اقشار مختلف جامعه خویش برخوردار بوده اس ـ نیازمندي
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یکـی از منـاطق داراي    عنـوان  بـه بر این است که اسـتان ایـلام،    حاضر فرض پژوهش

هـاي فرهنگـی و هنـري    فرهنگی کشور، در بسیاري از زمینـه ـ   کهن تاریخیه پیشین

هـا،  المثـل هـا، ضـرب  هـا و متـل  ها، قصهجمله: آواها و نواهاي محلی، رسوم، آیین من

دیگـر،  ـ   جدیـد  قدیم وـ   يهاادبیات عامه و بسیاري از زمینه ،تاریخ شفاهی ،ها بازي

 ـ  تفریحـی  هایی است که کارکردهاي مثبـت و سـالم فراوانـی، اعـم از:    داراي ظرفیت

بخشی و انگیزشی را براي مردم این منطقه، دربرداشته اسـت.  فراغتی، هویتی، انسجام

نـوازي، دینـداري،   پیشـگی، مهمـان  کوشـی، قناعـت  زیسـتی، سـخت  شادکامی، سـاده 

نفس مردمـان قـدیم اسـتان، تنهـا     ن و همیاري، دولتمندي و عزتداري، تعاو همسایه

اي، پذیري و تربیت اجتماعی، درچنین بستر فرهنگـی جامعهه اي کوچک از ثمرگوشه

 بوده است.  

عمومی ه هاي فرهنگ بومی منطق اي که با هدف شناخت اجمالی مؤلفهدر مطالعه

هاي  سازي ظرفیتهکار براي فعالراه ارائ منظور بههاي کارکردي آن،  سیمره و قابلیت

مشـارکتی توسـط نگارنـده    ه محلی موجود در این زمینه، بر اساس رویکردهاي توسع

آمده که دال بر صحت مدعاي بـالا اسـت. اسـتناد بـه      دست بهانجام شد نیز اطلاعاتی 

فرهنگـی  ه بندي توسعشده در خصوص جایگاه استان ایلام در رتبه انجام هاي پژوهش

از لحـاظ   حاضـر  درحـال هـاي موجـود،   رغـم ظرفیـت  بیانگر آن است که علـی کشور، 

و یـا بـا انـدکی تسـامح در     » بسیار محروم«فرهنگی، در وضعیت ه هاي توسع شاخص

هـاي بـومی خـود    ظرفیته پای بر» گیري اقتصاد فرهنگشکل«ه مراحل آغازین و اولی

وضـعیت موجـود،   ه حظ ـشـناخت و ملا ه اساس ضرورت دارد بر پای برد. براین سر می به

اندیشـی و  لازم براي توسعه و تقویت اقتصاد فرهنگ استان ایلام مورد چاره هاي اقدام

 نظر قرار گیرد.  مطمح

محـروم و کمتـر    يهـا  شهرسـتان  یتوسعه فرهنگ« مطالب مندرج در سندمطابق 

 یـل ذ یارجـاع ه و دو مطالع، )8-7ص. ص ،1397 ،(روشناي مشرق زمین »یافته توسعه

 ،1385 ،رحمتیقائـد  وتقوایی  و 182ص.  ،1389 ،کوهی وزاده  (کاظم مطالعه ینهم

در اسـتان   ـ  هاي نگرش ایرانیان هاي پیمایش ملی ارزش دادهخصوص  به، و )117ص. 

) در 1399در استان ایـلام (  ـ  و پیمایش ملی مصرف کالاهاي فرهنگی )1398ایلام (

رغم برخورداري از علی که این استان دهد ، نشان میوضعیت موجود استان ایلامبررسی 

حـدودي   و تـا » فـیلم «به جز در حوزه  ،حاضر درحال ـ  غنی فرهنگی و هنريه پیشین

هاي فرهنگ بومی و ورود بـه بـازار   برداري از ظرفیتاز لحاظ بهره ،»شعر و موسیقی«

هاي مستعد . بسیاري از زمینهداردزیادي ه ل، فاصلئا، با وضعیت اید»اقتصاد فرهنگ«
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ل ئابلااستفاده، مغفول و معطل مانده است و یا از وضـعیت ایـد  همچون صنایع دستی 

خواننـد،   درصد از مردم ایلام کتاب نمـی  49 چنانچه در شرایطی که حدوددور است. 

خواننـد. خریـد    ساعت در هفته کتـاب مـی   2ها کمتر از  درصد از کتابخوان 65 حدود

درصـد از مـردم در    15ز مردم وجود داشته و تنهـا  درصد ا 10صنایع دستی تنها در 

  ).1399 ،اند (پیمایش ملی مصرف کالاهاي فرهنگی هاي موسیقی شرکت کرده کنسرت

اسـتان   يو هنـر  یفرهنگ ـ یتوضـع  یلیو تحل یفیگزارش توص«همچنین مطابق 

 دهـد  ینشان م» استان يو هنر یفرهنگ یتوضع یلتحل«بخش  یجنتا) 1400» (یلاما

از: محسـوس بـودن    نـد  ا اسـتان عبـارت   يو هنر یفرهنگ یتوضع :نقاط قوت. 1 : که

 یـع توزه اسـتان بـه شـبک    ینمايشدن س وصل ی،و محل یآثار بوم ویژه بهکتاب   انتشار

 یـان بـا جر  یـات ادب شـعر و   یونـد پ قشرجوان،  يهنر برا ینبودن ا یدو مف کشوري یلمف

 :نقاط ضـعف . 2 ی؛و درخشش هنرمندان در طراز مل یسطح مل  شعر معاصر در یالس

از مطبوعـات،   یـت و حما گذاري یهسرما يبرا یاز: عدم رغبت بخش خصوص ند ا عبارت

ثبت و ضبط فرهنـگ  ه در حوز يکار کم ، يمجاز يفضا   در یتفعال يکار برا سازو نبود

ه حـوز   در يراگـذ  یهسرما يبرا یخصوص  بخش یقاز: تشو ندا عبارت :ها رصت. ف3عامه؛ 

   ؛ »یـلام ا همجـوار   « عـراق  يمـرز  يها به مردم استان یخدمات چاپه ئنشر، ارا  چاپ و

خـارج از   يهـا  در چاپخانـه  یآثـار فرهنگ ـ  از  یاز: انتشار بخش ـ ند ا عبارت :یدهاتهد. 4

از:   نـد ا عبـارت  :هـا  خواسـت  .5 هـا؛  از چاپخانه یبرخ یلیتعط و ساخت یر، نبود ز استان

کمـک بـه سـاخت دو      ، یـلام ا يمرکز تالار ییاجرا یاتعمل غازآ ياعتبار برا یصتخص 

 یـز کمـک بـه تجه   آباد،  مهران و آسمان يتمام در شهرها یمهن يهنر یمجتمع فرهنگ

؛ کمـک بـه    شهر و سرابله دهلران، دره یلام،ا يدر شهرها يهنر یچهار مجتمع فرهنگ

نـد  ا عبـارت  :ريهن  و یفرهنگ هاي یتظرف. 6مطبوعات استان؛ ه احداث ساختمان خان

و بـدون تـنش چهـار قـوم بـزرگ کُـرد، لُـر، لـک و عـرب و           یزآم مسالمت یاز: زندگ

واسـط،   نشـین  یعهمرز بودن استان با سه استان ش مردم استان؛ هم یمذهب یکپارچگی

 يهکارهـا  راه ئ ـمشـترك؛ ارا  یفرهنگ ـ یونـدهاي کشـور عـراق و پ   در یـالی و د یسانم

از  یـري گ حل مسائل و بهـره  يمحور برا و عدالت اگیرمدت با نگاه فر بلندمدت و  کوتاه

  .)1. ص ،1400،(نیاکان ها فرصت

هـاي  ، استان ایلام، برحسب شـاخص (ذکر شده در بالا) طبق مطالعات انجام شده

کمتـرین  . ارزیابی شده اسـت » محروم«فرهنگی، در وضعیت ه موجود، از لحاظ توسع

، رکود بـازار اقتصـاد فرهنـگ و    پژوهش حاضرپیامد منفی چنین وضعیتی در موضوع 

هـاي مشـابه در سـطح ملـی و وابسـتگی      ربـازا  مانـدگی آن از هنر در اسـتان و عقـب  
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 ـ  با پیامدهاي منفی اقتصاد رانتی مترتـب بـر آن  ـ   روزافزون آن به منابع مالی دولتی

و نیروهاي خلاق فرهنگی و اجتماعی، ظهـور و   هادر درازمدت است. فرسایش سرمایه

هاي فرهنگی و نتیجه، گسترش انواع مسائل و آسیبرد کاران فرهنگی و گسترش بدل

اجتماعی، ازجمله دیگر پیامدهاي منفـی آن در ابعـاد مختلـف اسـت کـه در صـورت       

محلـی مـا،   ه هاي هنگفتی را بـر حرکـت رو بـه جلـوي جامع ـ    تداوم، در آینده هزینه

یـابی  اساس ضرورت دارد تـا نسـبت بـه شناسـایی و زمینـه      براین ل خواهد کرد.تحمی

گـذاري در اسـتان ایـلام و همچنـین راهکارهـاي       هايِ فرهنگی قابل سـرمایه ظرفیت

وکارهاي فرهنگی و رونق بـازار  گشایش در کسب منظور بهتوسعه و تقویت پایدار آنها، 

  زم و مقتضی به عمل آید.لا هاي اندیشی و اقدام، چاره»اقتصاد فرهنگ«

  اهداف پژوهش .1

گذاري در حـوزه اقتصـاد فرهنـگ در     هاي فرهنگی قابل سرمایه شناخت ظرفیت -1

  ؛استان ایلام

شــده اســتان ایــلام از نظــر  هــاي شناســایی توصــیف وضــعیت موجــود ظرفیــت -2

  ؛هاي اقتصاد فرهنگ شاخص

در حـوزه   یلامموجود استان ا هاي یتاز ظرف يبردار موانع بهره ینتر مهمشناخت  -3

  ؛اقتصاد فرهنگ

اي مناســب بـراي تقویــت   توسـعه  ـــ هــاي اقتصـادي  ارائـه راهبردهــا و سیاسـت   -4

  .اقتصاد فرهنگهاي استان در حوزه  ظرفیت

  پژوهش هاي سؤال .2

اسـتان   یفرهنـگ و هنـر بـوم   ه یرمجموعدر زـ   گذاري یهقابل سرما هاي یتظرف -1

ورود به بازارِ اقتصاد فرهنگ و هنـر را دارنـد، مشـتمل بـر چـه       یتکه قابل ـ   یلاما

  هستند؟ ییها موارد و مؤلفه

خاص از  طور بهاندازهاي اقتصاد فرهنگ و  وضعیت فعلی استان ایلام از نظر چشم -2

هـاي   دیگـر ظرفیـت   عبـارت  نظر تولیـد، توزیـع و فـروش آثـار چگونـه اسـت؟ بـه       

  ایلام در چه وضعیتی قرار دارند؟شده پژوهش حاضر در استان  شناسایی

در حـوزه اقتصـاد    یلامموجود استان ا هاي یتاز ظرف يبردار موانع بهره ینتر مهم -3

  هستند؟ ییها موانع شامل چه مؤلفه ینفرهنگ کدامند؟ ا

 تـوان  یم ـ يا و توسـعه  ياقتصاد هاي یاستکدام راهبردها و س یقچگونه و از طر -4
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اقتصـاد   یمحل ـ هـاي  یتظرف یتتوسعه و تقو يم را برالاز هاي و اقدام یزير برنامه

  فراهم ساخت؟ یلامفرهنگ و هنر در استان ا

  مروري بر پیشینه پژوهش .3

  هاي تجربی پژوهش ارائه شده است. ین پیشینهتر مهم )1(در جدول 

  پیشینه تجربی پژوهش ):1(جدول 

 پژوهشگر روش پژوهش ها یافته

، در اقتصـاد فرهنـگ  گـذاري در   هـاي سیاسـت   لفهؤاز میان م

هاي کلان کشور، به بخـش تولیـد بـیش از توزیـع و      سیاست

مصرف توجه شده است. همچنین تولید محصـولات فرهنگـی   

اي و ارائـه آن در ایـن    متناسب با بازارهـاي جهـانی و منطقـه   

هـا در سـطح ملـی     ، و اکثـر سیاسـت  موردتوجـه بازارها کمتر 

در گـرو   اقتصـاد فرهنـگ   بنابراین پیشرفت ؛تنظیم شده است

هاي آن اعم از تولید، توزیع و  توجه و رشد متعادل همه بخش

هـا و سـطوح مختلـف     مصرف است و توجه یکسان بـه بخـش  

  .ها ضروري است در تدوین سیاست اقتصاد فرهنگ

 يمحتوا یلتحل

  یفیک

 و انتظاري(

  )1401 ،درخشان

دانـش و   یتتقو :ند ازا ی رونق اقتصاد فرهنگ عبارتعوامل علّ

به اقتصـاد   یو فرهنگ ينگاه اقتصاد ی،نظام جامع فرهنگه ارائ

فرهنگ و قطع  یمصرف ابداع يانداز راه یینپاه ینفرهنگ، هز

ــتگ ــت یوابس  ــ دول ــاد نفت ــا از اقتص ــدو یه ــا: ت  ین. راهبرده

وکـار   کسـب  يبهبود فضا ي،ساز کارآمد، گفتمان هاي یاستس

 یـی، و تعهـدات اجرا  یـت حـق مالک  یناصـلاح قـوان   ی،فرهنگ ـ

 ی،بـه بخـش خصوص ـ   يمنـد دولـت و واگـذار    قاعـده ه مداخل

 یگـاه پا یجـاد ا شـده،  یکارشناس ـ هـاي  یتمند شدن حما قاعده

 گیـري  و شـکل  يسـالم اقتصـاد   سازي یانشر یق،دق يها داده

و  یدتول یردولتیسالم غ يساز شبکه ي،ا شبکه يبازار، برندساز

 يشـهرها  یجـاد و ا کوچـک  يوکارهـا  کسب يانداز راه یع،توز

بـا روابـط    یعوامـل فرهنگ ـ  ییگر: آشنا مداخله یطشرا خلاق.

 یطو آمـوزش. شـرا   یغـات تبل ی،فرهنگ يها و مهارت ياقتصاد

و  يحقوق مـاد  ییعواردات و صادرات، تض ی: نابساماناي ینهزم

و  داران یهسـرما ه کننـد  یینو نقش تع یبخش خصوص يمعنو

 الو انتق یشبردحفظ، پ ي،اقتصاد یرات: تأثیامدهاها و پ واسطه

  .یستز یطو حفظ مح یتاقتدار و امن یتفرهنگ، تقو

  گراندد تئوري

 ؛یان ي(مسعود

 و یدپوررش

 ،زاده یمابراه

1400(  

 و انتظاري( ـ یقیتطب یلتحلخـوب فاصـله    یحکمران ـ يو شاخص ها یرانا اقتصاد فرهنگ
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 پژوهشگر روش پژوهش ها یافته

معـرف   یندارد و ا یافتهو رشد یافته توسعه يبا کشورها یاديز

 یجنتـا  ینهمچن است. یراندر ا اقتصاد فرهنگ یافتگین توسعه

کـه   دهـد  یچندگانه نشـان م ـ  یونو رگرس یهمبستگ یلتحل

 یـن ا اقتصـاد فرهنـگ  خوب و توسعه  یشاخص حکمران یانم

) R2=0.50( یو بـا شـدت قابـل قبـول     یممستق ابطهکشورها ر

  وجود دارد.

  )1400 ،درخشان  یکم

ها براساس  ها و سیاست مشی ها خط ها و دولت در تمامی دوره

خاص هر دولت و حتی سلایق فردي اتخـاذ   افکارها و  دیدگاه

ها تغییر  مشی به یکباره در خط ،ها شده و با تغییر افراد و دولت

مشـی و سیاسـتی کـه در تمـامی      روي داده است. تنهـا خـط  

اکـران فـیلم    ها به آن تداوم بخشیده شده است، کـاهش  دوره

هاي داخلی بوده است. حتی  خارجی و افزایش تعداد جشنواره

تـوجهی و غفلـت    هـا کـم   در شاخص تولید نیز در برخی دوره

اقتصاد سینما خلأ وجود ه بنابراین در حوز ؛صورت گرفته است

ها  گذاري کلی و غالب وجود دارد که تمامی دولت یک سیاست

نماینــد.  تفعالیــ و مســئولان در راســتاي تحقــق اهــداف آن

هـاي مختلـف عمـدتاً در     هاي مغفول دوره طورکلی سیاست به

  .هاي اقتصاد سینماي کشور بوده است بخش زیرساخت

تحلیل محتواي 

  کیفی

 ؛سربندي(

امیري  و حاجیانی

  )1399 ،صالحی

بهبـود  «، »سـازي  گفتمـان «، »هـاي کارآمـد   تدوین سیاست«

مالکیـت و    حـق اصلاح قـوانین  «، »وکار فرهنگی فضاي کسب

منـد دولـت و واگـذاري بـه      مداخله قاعده«، »تعهدات اجرایی

ــی ــش خصوصـ ــده«، »بخـ ــت قاعـ ــدن حمایـ ــاي  مندشـ هـ

ایجاد نهـاد  «، »هاي دقیق ایجاد پایگاه داده«، »شده کارشناسی

سـازي سـالم    شـریان «، »کارگیري مدیران کارآمـد  متولی و به

هـاي   گیـري از ظرفیـت   بهـره «، »گیري بازار اقتصادي و شکل

سـازي سـالم    شـبکه «، »اي برندسازي شبکه«، »متنوع داخلی

نظارت «، »وکارهاي کوچک اندازي کسب راه«، »تولید و توزیع

  .»ایجاد شهرهاي خلاق» « آوردن زیرساخت فراهم«، »کارآمد

 پدیدارشناسی

 ؛نیا (مسعودي

 ورشیدپور 

 ،زاده ابراهیم

1397( 

بـوده   0,742ایران، شاخص توسعه انسانی در  1390در سال 

 0,693است. شاخص توسعه انسانی در استان ایـلام برابـر بـا    

هـاي   باشد. شـاخص رفـاه اجتمـاعی روسـتایی در اسـتان      می

و  3/11 ،8/7سیستان و بلوچستان، خراسان جنوبی و ایـلام ( 

باشـد.   هـا مـی   تـر از سـایر اسـتان    میلیون ریال) پـایین  6/11

 1390ی شهري در سـال  بالاترین میزان شاخص رفاه اجتماع

 اسنادي

 ؛(بیرانوندزاده

 و درویشی

 )1395 ،خداداد



 1402 تابستان ♦ 47 پیاپی ♦ 2شماره  ♦ 12سال  ♦ اجتماعی فرهنگی راهبرد  574

 پژوهشگر روش پژوهش ها یافته

 2/28و  3/28 ،2/33هاي تهران، قزوین و مازندران ( به استان

هاي سیستان و  ترین میزان نیز به استان میلیون ریال) و پایین

ــان (  ــوبی و کرم  2/18و  7/17، 14بلوچســتان، خراســان جن

میلیون ریال) تعلـق دارد. وضـعیت شـاخص رفـاه شـهري در      

 باشد. میلیون ریال می 7،18استان ایلام برابر با 

منـدي از فضـاها و امکانـات     هاي کشور از نظر بهره بین استان

فرهنگی تفاوت چشمگیري وجود دارد. در ایـن بـین، اسـتان    

هـاي   یافتـه و اسـتان   تنها استان بسیار توسـعه  عنوان بهتهران 

یاري، زنجان، سمنان، سیستان ایلام، بوشهر، چهارمحال و بخت

و بلوچستان، قزوین، کهکیلویه و بویراحمد، گلستان، هرمزگان 

 اند. هاي بسیار محروم شناخته شده استان عنوان به

 پیمایش

 و(تقوایی 

 ،رحمتیقائد

1385( 

هـاي کشـور در جایگـاه     در بین استان 22ه استان ایلام با رتب

ین دلایـل آن  تر مهمنامطلوب و نامناسبی قرار گرفته است. از 

، نرخ 25 سال) با رتبه 64توان به متوسط امید به زندگی ( می

و هزینـه ســرانه    22) بـا رتبـه   درصـد  67سـواد بزرگسـالان (  

در سـطح کشـور اشـاره     23ریال) رتبه  هزار 1409ناخالص (

/. 52شاخص دیگر، توسعه وابسته به جنس، کـه معـادل   کرد. 

ین دلایل تر مهمهجدهم قرار گرفته است. از ه باشد، در رتب می

پایین بودن این شاخص نسبت به متوسط کشور، تفاوت زیـاد  

) و بزرگسالان درصد 4/74بین نرخ باسوادي بزرگسالان مرد (

 باشد ) میدرصد 4/58زن (

 اسنادي
زاده دلیر  (حسین

 )1385 ،ملکی و

هاي فروش مـداوم آثـار فرهنگـی و هنـري و      ین راهتر مهمیکی از 

ایجاد درآمد پایـدار بـراي هنرمنـدان و همچنـین رونـق تجـارت       

  هاي صنایع هنري و صنایع دستی است. احداث خیابان ـ فرهنگی

  )Pratt, 2016(  اي کتابخانه

 يبازساز يمهم برا راهبرد یکصدا به  یقمکان از طر یابیبازار

هـا از سـاختار    از مکـان  یاريشده اسـت. بس ـ  یلتبد ياقتصاد

 یـک  يبرندسـاز  يبـرا  اي یلهوس ـ عنـوان  به یقیجشنواره موس

فروش  یقکه از طر یدام یناند، به ا استفاده کرده یجامعه محل

اد کنند، که پس از یجمرتبط با آن درآمد ا هاي یتو فعال یتبل

در  .کنـد  یفـراهم م ـ  یجوامع محل ـ يبرا ياقتصاد یايآن مزا

 یساخته شـده اجتمـاع   یوندهايبه پ یدبا ها احداث این مکان

  توجه داشت. یعمردم و صنا ینب

  )Duffy, 2009(  پیمایش
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توان گفت که غالـب کارهـاي انجـام شـده بـه       بندي پیشینه پژوهش می در جمع

سـختی بتـوان    خود پرداختـه و بـه   موردنظروضعیت کنونی اقتصاد فرهنگ در جوامع 

، مشخص کردن اقتصاد فرهنگهاي  پژوهشی یافت که وضعیت کنونی، تشریح ظرفیت

موانع رشد اقتصاد فرهنگ، و راهکارهاي رفع موانع پیشرفت در حوزه اقتصاد فرهنگ را 

همزمان مورد پژوهش و بررسی قرار داده باشد. پژوهش حاضر سعی کرده است ابعـاد  

المقدور به ارائه راهکارهاي عملـی   عه مطالعه و حتیمختلف اقتصاد فرهنگ را در جام

  .زدپرداببراي تغییر و بهبود وضعیت فعلی اقتصاد فرهنگ در استان ایلام 

  نظري هاي هملاحظ .4

  تعریف مفاهیم. 4-1

حوزه معنایی اقتصاد فرهنگ دربرگیرنده بعد اقتصادي تولید آثـار فرهنگـی و هنـري    

بایسـت   مـی است. درواقع اقتصاد فرهنگ با این امر سروکار دارد که آثار فرهنگی نیـز  

پایـداري نصـیب    بازارمحور به فـروش رسـیده و سـود و درآمـد نسـبتاً      فراینددر یک 

) حیطه موضوعی اقتصاد فرهنـگ  1393ادي (اردکانی و صیتولیدکنندگانشان سازند. 

  هـاي علـم اقتصـاد،   مفـاهیم و نظریـه   -2کاربرد اصـول،  -1؛ ازجملهشامل مواردي را 

سیاسـی    مشـی  ارائـه خـط   -4تبیین و تحلیل مسائل اقتصادي بخـش فرهنـگ و    -3

اقتصاد فرهنگ در نظر آنـان   هاي فرهنگی.مدیریت اقتصادي فعالیت ارتقاي منظور به

شـده در  تـدوین  راهبـرد اسـت.   توسعه اقتصـاد فرهنـگ آندرسـون    راهبردبرگرفته از 

(اندرسـون،   »بندي شـده اسـت   طبقه 1عد بر اساس شکل شامل پنج ب 1هالدپارتمان 

    .)201ص.  ،1393 ،صیادي واردکانی ناظمی  :ر.ك 2005

                                                        
1. HAL 
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  )201، ص. 1393(اردکانی ناظمی و صیادي، منبع: 

  )2005اساس مدل آندرسون ( بر توسعه اقتصاد فرهنگ يها مؤلفه ):1(شکل 
  

و دیویـد   1بـر نظریـه سـرمایه پیـر بوردیـو      تأکیـد ) بـا  1393گنجی و حیدریان (

، 2و مطابق شکل   پرداخته گذار بر اقتصاد فرهنگیردنبال نقش عوامل تأثبه  2تراسبی

  اند. ، یک چرخه پیوند میان سرمایه فرهنگی و اقتصاد فرهنگ ترسیم نموده2
  

  
  )94ص.  ،1393 ،حیدریان و(گنجی  منبع:

  و اقتصاد فرهنگ یفرهنگ یهسرما یانم یوندپه چرخ ):2(شکل 
   

                                                        
1. Pierre Bourdieu 
2. David Throsby 
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  مبانی نظري .4-2

بـه رویکردهـاي   معمـولاً  انـد   هایی که بر توسعه اقتصاد فرهنـگ تمرکـز کـرده    نظریه

و  هـا  نظریـه از منظـر   یشـتر محـور ب  توسـعه  یکردهـاي رومحـور تمایـل دارنـد.     توسعه

 يوکارهـا  کسـب  يبهبـود فضـا   ي،و نـوآور  ییشکوفا ینی،همانند: کارآفر ییراهبردها

 ـ  ین،نـو  ییمتـوازن و نهـادگرا  ه توسـع  یدار،پاه توسع ی،مشارکته توسع ین،نو ه بـه ارائ

 توســعه الدر منــاطق درحــ یصـنعت  ـ  یــديتول هــاي یـت فعاله توســع يراهبـرد بــرا 

 یبرخ ـاسـت.   1ها نظریـه اقتصـاد توسـعه دایانـا هانـت      یکی از این نظریه اند. پرداخته

و  یدگیرس ـ يبالا برا یمفهوم ارچوبهچهانت، در    که هایی گذاري یاستو س ها نظریه

 یابیتوسعه مناسب ارز درحال يمسائل مبتلا به اقتصاد توسعه در کشورها دهی سامان

  قابل استناد است: یلکرده، به شرح ذ

فقیران نیـز   ـ  که در آن ادعا شده است یانسان یهدر سرما گذاري یهسرما بر تأکید

کـه   توانند رفتار عقلایـی اقتصـادي داشـته باشـند و همچنـان      به اندازه ثروتمندان می

شـود.   شـان نیـز بیشـتر مـی    وريیابـد، بهـره   هاي آنان افزایش مـی ها و مهارتفرصت

وري و  مسـتقیم در افـزایش بهـره    طـور  بـه ها  آزادسازي بازارها و حذف اختلال قیمت

 ،(هانـت  اسـت  گذار هاي فقیران تأثیرها و مهارتغیرمستقیم در افزایش فرصت طور به

  .)384ص.  ،1386

حاضر، عـدم اشـتغال و اسـتفاده بهینـه از      حال اگر مشکل اقتصاد ایران را درحال

اضر، یعنی اقتصـاد  موضوع حـ   جملهها منآن در بسیاري از زمینهه هاي بالقوظرفیت

تولید کم ه بارز آن سرانه بدانیم که مشخص -ايفرهنگ و هنر در سطح ملی و منطقه

هاي نئوکلاسیک و نیازهـاي   راهبردرسد که نظر می باشد، بهشده میهاي یاددر زمینه

کنـد  ها اشاره شد، به ما کمک میهانت به آن  که طبق روایت )1984( 2اساسی لویس

هـاي مغفـول اقتصـاد    اتخاذ راهکارهایی به شرح ذیل بـر مشـکل ظرفیـت   تا از طریق 

 استان ایلام فائق آییم: فرهنگ در

گـذاري در سـرمایه    بـر سـرمایه   تأکیـد نئوکلاسیک در رابطه بـا   راهبردکاربست  -1

هـاي شـغلی در   هـا و مهـارت  انسانی، مشتمل بر مواردي همچون: افزایش فرصـت 

 بومی؛ هنر هاي اقتصاد فرهنگ وزمینه

هنر استان،  اقتصاد فرهنگ وه ها در حوز آزادسازي بازارها و حذف اختلال قیمت -2

 متعاقب تشکیل و رونق بازار کالاها و تولیدات فرهنگی در استان؛

                                                        
1. Hunt 
2. Lewis 
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هنر اسـتان بـراي تضـمین     اقتصاد فرهنگ وه هاي انسانی در زمین توسعه قابلیت -3

در ایـن زمینـه، از طریـق دخالـت     هـاي مغفـول    افزایش یکنواخت و پایدار قابلیت

 ـ    بیشتر دولت در ایجاد دسترسی عادلانـه  فراگیرتـر  ه تـر بـه وسـایل زنـدگی و ارائ

 یاد شده؛ ه خدمات اساسی براي نیروهاي مستعد در حوز

هاي  ها و ظرفیتنیازهاي اساسی از طریق تمرکز شدید بر بخش راهبردکاربست  -4

ن در این هاي اساسی شاغلانیاز تأمینهنر،  بومی موجود در زمینه اقتصاد فرهنگ و

 آنان؛ هايبخش از طریق تلاش براي افزایش درآمدزایی و تقاضاي مصرف تولید

آنچه نیروهاي مستعد  هاي موجود وقابلیت ها) وها (استحقاقگسترش شایستگی -5

  هاي فرهنگ و هنري قادر به انجام آن هستند.فعالیته استان در زمین

آوردن شرایط مناسـب جهـت بهبـود    ها در فراهممصادیق مهم نقش دولتیکی از 

هــاي کــارآفرین در وکــار تســهیل در ورود بخــش خصوصــی و گــروه فضــاي کســب

نام » دولت کارآفرین«نظران در این موقف از مفهوم  وکارهاي نوین است. صاحب کسب

هاي متعـدد   روش معتقد است دولت کارآفرین به) 1395( 1ماریانا مازوکاتو« برند.می

دهـد و هزینـه تحقیـق و توسـعه و      را انجام مـی  ها پژوهشکند؛ دولت  کارآفرینی می

مـالی   تـأمین هـاي اصـلی را    گذاري در زیرسـاخت  کند، سرمایه ریسک آن را تقبل می

کنـد،   کند. دولت ریسـک را تقبـل مـی    یا محصول می فناوريسازي  کند و تجاري می

برد. بخش خصوصـی کـه    نافع آن را بخش خصوصی میدهد ولی م هزینه را انجام می

گـذاري اولیـه و    واسطه آن سـرمایه  هاي بزرگ هستند به نماینده آن در آمریکا شرکت

طـور مشـخص، مازوکـاتو انبـوهی از شـواهدي را ذکـر       عظیم دولت شکل گرفتند. به

ه حال چنانچ ـ. )1397 ،(پاداشی» کند کند که نظریه دولت کارآفرین را تقویت می می

در وصـف   )1397ی (که حمید پاداش ـ چنان بخواهیم بر اساس ایده دولت کارآفرین آن

هنر در استان ایـلام بـه ارائـه     این دولت گفته براي توسعه و تقویت اقتصاد فرهنگ و

 ند از:ا راهبرد بپردازیم، راهکارها عبارت

خـود  هـا بتواننـد بـراي کشـور      ایجاد هزینه و نهادهایی از طرف دولـت، شـرکت   -1

 ؛سرمایه ایجاد کنند

 ؛سازي ها از طریق: تسریع برآیند توسعه و تجاريشرکته کمک به ظهور و توسع -2

 ؛هاي جدید فناوري و ایجاد شبکه غیرمتمرکزي از بازیگران ایجاد فرصت

 ؛گیري بازار و ایجاد نهادهاي بازار کمک به شکل -3

                                                        
1. Mariana Mazucato 
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ی جهـت پیـدایش و   دهی به یـک محـیط کـارآفرین   گیري و شکل کمک به شکل -4

 ؛آفرینانهتقویت رفتارهاي کار

بنیانی که سهام آن  اندازي و پشتیبانی از شرکت دانشدخالت موفق دولت در راه -5

 ).1397، یپاداش یادداشت توانایی عرضه شدن را داشته باشند (نقل به مضمون از

وسـعه  هاي تفراینـد توان آن را مفهومی بـراي نقـد   در مکتب توسعه پایدار که می

هـاي جـاري بـا    اصولی براي سنجیدن میزان فاصله روال حال درعینمخرب پیشین و 

 هـاي  قلمداد کرد، فرض بر ایـن اسـت کـه اقـدام     )32ص.  ،1389 ،(فاضلی هامطلوب

اي کـه از جانـب   هـاي توسـعه  هـا و طـرح  هاي کلان، برنامـه اي اعم از سیاستتوسعه

هنگامی مـؤثر و کارآمـدتر هسـتند کـه از     شوند، کارگزاران توسعه طراحی و اجرا می

امنیتی، منافع محلـی،  ـ   محیطی، انسانی، اجتماعی، سیاسی پایداري اقتصادي، زیست

هـاي مترتـب بـر هـر یـک از آنهـا        فرابخشی و جلب و تداوم مشارکت مردم و ویژگی

که در همـین موقـف و در موضـعی     )39-32ص. ص ،1389 ،(فاضلی برخوردار باشند

با توسعه پایدار، رویکرد توسعه مشارکتی را داریم. رویکردهاي مشـارکتی  قابل تلفیق 

ص.  ،1389 ،(فاضـلی دارنـد   تأکیـد اي هاي توسـعه فراینـد بر اقناع طرفین دخیل در 

تواند وظایف اصلی خود را در زمینه اصـلاح  طبق این گفتمان، دولت زمانی می. )116

انجـام دهـد کـه از حکمرانـی خـوب و      درسـتی   موانع توسعه، اصلاحات نهادي و... بـه 

پذیري برخـوردار  هاي آن شامل جلب مشارکت مردمی، پاسخگویی و مسئولیتویژگی

پوش نیز با برشمردن نـوعی  نوابخش و ارجمند سیاه .)303ص.  ،1390 ،(عنبري باشد

هـاي آمـوزش، علـم،     بر مؤلفـه  تأکیدجمله توسعه پایدار، من هاي الزامبندي از صورت

تـري بـراي پیشـبرد    و حکمرانی خوب این سنخ از توسعه را الگوي مناسـب مشارکت 

مرور مطالعـات پیشـین   . )31ص.  ،1389 ،(فاضلی کننداي معرفی میتحولات توسعه

بیانگر آن است که موضـوع توسـعه و تقویـت اقتصـاد فرهنـگ، در کـل از دو منظـر        

 قرار گرفته است. موردتوجه

مطالعـات و  : رویکـرد نظـري اقتصـاد فرهنـگ    هاي مبتنی بـر  دیدگاهاول. 

صنایع خلاق فرهنگـی   مثابه بههنر  برگرفته از این دیدگاه، به فرهنگ و هاي هنظری

المللـی   سطح محلی، ملـی و بـین   قابل عرضه در بازار و یک منبع بالقوه پویایی در

کنند. ایـن دیـدگاه کـه بیشـتر از سـوي اقتصـاددانانِ بـا گـرایش         مصرف نگاه می

 ـ  اقتصـاد فرهنـگ دیویـد تراسـبی    ه با محوریت نظری ــ   عاتیِ اقتصاد فرهنگمطال

هـاي فرهنگـی   مطرح شده است، بهترین راهبرد بـراي توسـعه و تقویـت فعالیـت    

هنري، راهبرد تبدیل سرمایه فرهنگی و هنري به سرمایه اقتصـادي و یـا توانمنـد   
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ال، درآمـد و  تولیـد محصـول، اشـتغ    منظـور  بهساختن اقتصادي تولیدات فرهنگی 

ین فرض که فعالیـت هنـري نقـش مهمـی در     ا باـ   کننده پاسخ به نیازهاي مصرف

دادن بـه  راهکارهایی که طبق این دیدگاه براي شکله دانند. عمد می ـ  اقتصاد دارد

اقتصادي تولیدات فرهنگـی و توسـعه و تقویـت اقتصـاد فرهنـگ راهگشـا       ه چرخ

مصـرفی  ه جایگاه کالاهاي فرهنگی در سبد و هزین ـ ختشنا ند از:ا عبارت هستند،

خصوصـی،  بخـش  ه زایی و جذب سرمایجایگاه فرهنگ در اشتغال ر، شناختخانوا

شناسـایی   باشـد، بـا نیـاز مخاطبـان متناسـب      کـه  تولید آثار و خدمات فرهنگـی 

، سـازي گفتمـان ، هاي کارآمدتدوین سیاست، هنريـ   کنندگان آثار فرهنگی عرضه

مند دولت و واگذاري به بخش  مداخله قاعده، وکارهاي فرهنگیکسب بهبود فضاي

هـاي   ایجـاد پایگـاه داده  ، شـده  هـاي کارشناسـی   مندشدن حمایت قاعده، خصوصی

سازي سالم اقتصادي  کارگیري مدیران کارآمد؛ شریان دقیق؛ ایجاد نهاد متولی و به

، اي رندسـازي شـبکه  ب، هاي متنوع داخلـی  گیري از ظرفیت بهره، گیري بازار و شکل

، نظارت کارآمد، وکارهاي کوچک اندازي کسب راه، سازي سالم تولید و توزیع شبکه

اهـرم  ، هـاي فرهنگـی  تقویت جاذبه، ایجاد شهرهاي خلاق، آوردن زیرساخت فراهم

تقویـت مشـارکت   ، تقویـت سـرمایه انسـانی   ، تقویت کارآفرینی فرهنگی، فرهنگی

 ؛نیـا  و... (مسـعودي  هـاي فرهنگـی  تقویت فعالیت، تقویت منابع فرهنگی، فرهنگی

  ).1397 ،زاده ابراهیم ورشیدپور 

هـا،  برگرفتـه از ایـن دیـدگاه    هـاي  هبر اساس نظری: محورهاي توسعهدیدگاهدوم. 

گسـترش و  هـاي قابـل   ظرفیـت  مثابـه  بـه توان هاي فرهنگی و هنري را می فعالیت

را در توسعه اقتصادي کشورها در گذاري تلقی کرد، که نقش حائز اهمیتی سرمایه

اهم راهکارهاي برگرفته از مطالعات منطبق بـر ایـن    نمایند.سطوح مختلف ایفا می

توان از آنها به نفع توسعه و تقویت اقتصاد فرهنگ بهره گرفت، بـه  دیدگاه، که می

    شرح ذیل قابل احصاء است:

    ید فرهنگی؛تقویت کارآفرینی مردمی و خودانگیختگی جامعه براي تول -1

  هاي مردمی در حوزه فرهنگ؛ سازي ظرفیتتقویت تولید و فعال -2

وکارهاي نو گري و هموارسازي مسیر کسبتسهیل کردن نقش دولت دربرجسته -3

   ؛و نظارت بر فعالیت آنها

  ....  فرهنگ وه اي به رویکرد درآمدي به عرصتغییر رویکرد هزینه -4

  بر پایه کارآفرینی و رونق اقتصاد فرهنگ و هنر؛  فرهنگیه اتخاذ راهبرد توسع -5

   شناسایی مسائل بومی هر استان براي دستیابی به توسعه فرهنگی پایدار؛ -6



 581عزیز کلانتري و علی هاشمی   ♦ ...و لامیاقتصاد فرهنگ در استان ا تیوضع یبررس 

  اجتماعی؛  ه فرهنگی با توجه به زمینه گام به گام توسع فرایندترسیم  -7

    زا؛فرهنگی درونه براي تسهیل روند توسع گذاريهاي قابل سرمایهشناسایی ظرفیت - 8

فرهنگـی، متناسـب بـا    ه هـاي توسـع  بـر بهبـود شـاخص    تأکیدسنجی در اولویت -9

  ؛  هاي بومیظرفیت

کمـی و کیفـی   ه اي جدید، براي بهبود روند توسـع هاي رسانهزیرساخت تأمین -10

   فرهنگی؛

شناسایی خدمات دولتی لازم بـراي آمـوزش و توانمندسـازي منـابع انسـانی و       -11

  متولیان محلی فرهنگ؛  

وکارهاي فرهنگـی  هاي مردمی براي تولید و گسترش کسب سازي ظرفیتفعال -12

   مبتنی بر رویکردهاي مشارکتی؛

 ـ هـاي هفـت   شناسایی مفاخر و کاربلـدهاي محلـی در هـر یـک از زمینـه      -13 ه گان

    هاي فرعی ذیل هر یک از آنها؛ شده و زمینه شناسایی

وکارهـاي  کسـب ه افراد بـراي توسـع  شناسایی مسائل و مشکلاتی که این قبیل  -14

   ها؛حلراهارائه با آنها مواجه هستند و  حاضر درحالخود و روزآمدکردن آن 

وکارهـاي  کسـب ه مند به ورود به صـحن آموزش و توانمندسازي نیروهاي علاقه -15

    افزایی براي آنها؛ فعالیت و مهارته نوین فرهنگی و تسهیل زمین

اندیشی متولیان محلی فرهنگ، با مشارکت و هم هاي تخصصی برگزاري نشست -16

نظــران دانشــگاهی و مقامــات گــذاران محلــی، صــاحبفعــالان فرهنگــی، ســرمایه

  ...؛  هاي اجرایی استان دستگاه

  اي مشتمل بر:   دولت در پیشبرد تحولات توسعهه هاي چهارگانایفاي نقش -17

 کند.  گري که دولت قوانین و مقررات را تعیین مینقش تولی  

 آید و انجام بعضـی کارهـا را    گري؛ یک جاهایی است که دولت می نقش تصدي

  گیرد.  برعهده می

 هـاي مشـترکی کـه دولـت بـا همکـاري بخـش         طرحلاي  نقش قابلگی؛ از لابه

گیرند کـه هـم روي پـاي     ها و نهادهایی شکل می کند، بنگاه خصوصی اجرا می

  ایستند،   ودشان میخ

 هـا را در مسـیري    گري؛ این است که، دولت بیاید همـان شـرکت   نقش پرورش

 ،عنبـري  :(ر.ك هدایت کند که بتوانند در فضاي اقتصاد جهـانی رقابـت کننـد   

  .)1389 ،؛ فاضلی1390

توصـیف وضـعیت    ـ  در مطالعه حاضر، باتوجه به اینکه هدف اصـلی پژوهشـگران  
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موانع و راهکارهاي بهبود وضـعیت اقتصـاد فرهنـگ بـا     ـ   ها موجود، شناسایی ظرفیت

بیشـتر بـه    ـ  دو دیدگاه ذکر شده رغم استفاده از هر محور بوده است، علی نگاه توسعه

نقش اقتصاد فرهنگ در توسـعه  اصولاً محور متمایل بوده است.  رویکرد دیدگاه توسعه

براین مطـابق دیـدگاه   محرك اصلی پژوهشـگران بـوده و بنـا   ـ   توسعه پایدار ویژه بهو 

نخبگـان و   کارگیري بهگذاري دولتی و خصوصی،  محور؛ بر ابعادي چون سرمایه توسعه

  ها و... بها داده شده است. فعالان فرهنگی، آموزش، بازاریابی، توسعه زیرساخت

  روش پژوهش .5

پژوهش حاضر یک مطالعه کیفی است که به روش تحلیل مضمون انجام گرفته است. 

هـاي فرهنگـی   ن اجرایـی و کارشناسـان دسـتگاه   مورد مطالعه شامل مسئولاجمعیت 

نظران و اهالی فرهنگ و هنر ساکن استان ایلام در سـال  مرتبط، فرهیختگان، صاحب

گیـري غیراحتمـالی تعیـین    افراد واجد شرایط بر اسـاس روش نمونـه   .باشدمی 1399

گیـري، انتخـاب هدفمنـد یـا     هاي مورد استفاده در این نوع نمونه شدند. یکی از روش

آشـنایی   مسـئله باید دنبال افرادي بگردیم کـه بـا موضـوع    اینکه  قضاوتی است یعنی

 هـاي  پرسـش دارند. ملاك تعیین حجم نمونه نیـز اشـباع نظـري در پاسـخگویی بـه      

امـا جهـت اطمینـان از تمـام      ؛نمونه اشباع حاصـل شـد   30بوده است که با  پژوهش

 و هـا اسـتخراج نظر  منظـور  بـه  نفـر ادامـه یافـت.    35تـا   هـا  ها مصـاحبه  شمولی داده

اي از  ، حـاوي مجموعـه  پـژوهش  فـرم مصـاحبه  هاي جمعیـت مـورد مطالعـه،     دیدگاه

ساختار یافتـه (مجموعـه مشـخص و هدفمنـد از      باز در قالب مصاحبه نیمه هاي سؤال

در صـورت  ـ   هـا  ضـمن انجـام مصـاحبه    ها سؤالبا قابلیت کم و زیاد کردن  هاي سؤال

 شـد ارسال  موردنظر هاي رسان اطلاعتهیه و براي تمام  موردنظردر مورد مسائل نیاز) 

 .آمدنائل  کثر اطلاعات موجود درباره موضوع مورد پژوهشاحدبه  بتوانتا 

نظرات دریافتی از پاسـخگویان راجـع بـه ابعـاد     بخشی به نقطهدر راستاي کیفیت

 هاي فرهنگی، مثل شناسایی مصادیق ظرفیت مورد بررسی در مواردي هتر مسئلکیفی

حضـوري بـا   ه غیره، مصـاحب  ها وارائه راهبرد و تعیین سیاست ی ومحل ـ  هنري بومی

نیـز یادشـده) و در    )اتنوگرافیـک ( نگـاري  قوم همصاحب عنوان به(که از آن  پاسخگویان

هـاي   روش عنوان بههاي کانونی)، نیز (گروه اجراي میزگرد و طوفان مغزي صورت نیاز

  استفاده شده است. پست الکترونیکاز طریق  مصاحبهمکملِ ارسال 

شـده   ) تعـدیل 2006( 1اي بـراون و کـلارك   مرحلـه  ها از روش شـش  براي تحلیل داده

                                                        
1. Braun & Clarke 
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استفاده شده است. بـراون و کـلارك راهنمـاي     1398سپیدنامه و هاشمی،  ؛توسط قاسمی

 .مفید براي انجام این نوع تحلیل استاند که چارچوبی بسیار  اي ارائه داه مرحله شش

  
  )1398(قاسمی و هاشمی، منبع: 

   انجام تحلیل مضمون يبراون و کلارك برا يا مرحله ارچوب ششهچ): 3(شکل 
  

 مرحله مراحل کار به این صورت انجام گرفته است: در این شش

هاي معنایی  عبارتها از طریق مطالعه و نگارش  ها: آشنایی با داده آشنایی با داده -1

  ؛ها دست آمده از مصاحبه هب

تولید کدهاي اولیه: استخراج مفاهیم اولیه از عبارات معنایی بیـان شـده توسـط     -2

  ؛شوندگان مصاحبه

(فرعی) که یک یا  هایی موضوع: کنکاش براي یافتن هاي اصلی موضوعجستجوي  -3

اصـلی کـه    هاي وضوعماي از مفاهیم استخراجی را دربربگیرد و سپس یافتن  دسته

  ؛فرعی را پوشش دهد موضوعیک یا چند 

خوبی  فرعی ایجادشده به هاي موضوع: بررسی اینکه آیا هاي اصلی موضوعبررسی  -4

اصلی  هاي موضوعدهند یا خیر و اینکه آیا  مفاهیم تحت شمول خود را پوشش می

  ؛فرعی تحت شمول خود هستند یا خیر هاي موضوعمناسب قیومیت 

هـاي   موضـوع معمـولاً  ( هـا  موضـوع از هر کدام : تعریف هاي اصلی موضوعتعریف  -5

  ؛هاي محقق پردازان و نیز براساس یافته توجه به تعاریف احتمالی نظریه ) بااصلی

نگارش و تحلیل نهایی: نگارش گزارش نهایی حاصل از تحلیـل مضـمون و ارائـه     -6

  ).66 .ص ،1398 ،هاشمی : به نقل از ،2013 ،کلارك و براونها ( یافته
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 هـاي  پرسـش هـا بـر اسـاس اهـداف و      تماتیک بعـد از انجـام مصـاحبه   ه در این مطالع

عمده مطـابق  هاي اصلی  موضوعسازي آنها آغاز شده و پس از آن مفاهیم و  ، مرتبپژوهش

  گیري قرار گرفته است. آنچه در بالا ذکر شد، استخراج شده و مورد تفسیر و نتیجه

  ها یافته .6

  هاي پژوهش در قالب چهار بخش ارائه شده است:   یافته

   ؛موجود هاي یتشناخت ظرف -1

  ؛اقتصاد فرهنگ ياندازها استان از نظر چشم یفعل یتوضع -2

   ؛موجود هاي یتو محدود ین موانعتر مهم -3

  یت.بهبود وضع راهکارهاي -4

  موجود هاي شناخت ظرفیت .6-1

  اقتصاد فرهنگورود به بازار  يبرا گذاري یهقابل سرما هاي موجود یتظرف ):2(جدول 

 تم اصلی تم فرعی مفهوم

هنرمندان مجرب و  وجود هنرمندان توانمند و هنرهاي خوب در استان 

 خبره
وجود نیروي 

مند  هانسانی علاق

 کافی و ماهر

 وجود هنرمندان خبره و توانمند در استان

تعدد هنرمندان و  داشتن هنر و هنرمندان متنوع و ماهر

 وجود هنرمندان و هنرآفرینان زیاد در سطح استان صنعتکاران

 وکار  گرایش جوانان به توسعه کسب
گرایش و علاقه 

 جوانان

پیشینه میراث  هاي پوشش و هنر پیشینه غنی فرهنگی در حوزه

 فرهنگی

پیشینه فرهنگی و 

 میراث

 وجود میراث فرهنگی و سنتی

پیشینه فرهنگ و  صنایع دستی در استانپیشینه غنی 

 وجود فرهنگ غنی و کهن در استان صنایع غنی

 یک ظرفیت بالقوه مثابه بهسبک زندگی سنتی 
سبک زندگی 

 سنتی

 زمینه بالقوه مثابه بهطبیعت زیباي هنرساز و هنرمندپرور 
طبیعت زیباي 

 هنرپرور
هاي  وجود مکان

طبیعی و 

 توریستی
فضایی براي ایجاد  عنوان بههاي توریستی  وجود مکان

 فروش آثار هنري و فرهنگی

هاي  وجود مکان

 توریستی

 حوزه ادبیاتدر شعر و  یتظرف نویسی ظرفیت در شعر و داستان
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 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 داستان سرایی ظرفیت در ترانه

 ادبیات شفاهی ها المثل سرو، تمثیل و ضرب چهل

 تابلوفرش

 بافتنی یعصنا

 یدست یعصنا

 حصیربافی

 چادر بافی، سیاه یتچبافی،  یمجاج

 بافی، گلیم نقش برجسته گلیم

 يکار منبت ي وکار معرقآهنگري، 
 یربافتنیغ یعصنا

  سفالگري

ابزارآلات  لگام ، یراق، زین،افسار

 يسوار اسب

 یدست یعصنا

 گردله اسب

 طراحی متنوع پوشش محلی

 البسه و پوشاك
 عبابافی

 بافی ي، گیوهدوز چرم

 هاي سنتی طراحی پوشاك و برندسازي از طرح

 قندان

ظروف و لوازم 

 یخانگ

 غربال و ویژن

 ظروف خانگی چوبی

 ظروف خانگی فلزي

 خوشنویسی
 یسنت يهنرها

 یتجسم يهنرها

 نقاشی

 عکاسی

 هاي سینمایی ي، فیلممستندسازساخت سریال،  یشینما يهنرها

 تئاتر و نمایش

 سازي پویانمایی
 یجیتالد يهنرها

 یک، نقاشی دیجیتالگراف

 سرو هاي محلی مانند چل مراسم و آیین

 آداب و رسوم آداب و سنن
 هاي محلی مانند قپان، دارپلان بازي

 کینه و ماساو طبخ و آموزش غذاي محلی مانند شله

 پخت شرینی بژي برساق، نان خرماي

 ساخت و اجراي موسیقی محلی
 یقیموس یقیقطعات موس

 یههوره و موهنرهاي آوایی، 
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 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 لالایی و نواهاي کودکانه

 ابزارآلات موسیقی ساخت سازها و ابزارآلات موسیقی

ــه بــهوجــود اســاتید هنرهــاي دســتی و هنــري    مثاب

 بخش هنرها و صنایع رونق
 یانسان یرويوجود ن

 مجرب

 یروين یفیتک

 متخصص یانسان

 وجود هنرمندان و کارآفرینان مشهور و مجرب

 خلاقیت هنرمندان داشتن هنرمندان مستعد و خلاق

 ذوق هنري بالاي جوانان امروزي
ذوق هنري بالاي 

 جوانان

 عدم نیاز به سواد عدم نیاز صنایع دستی به سواد و مدرك تحصیلی

 محرومیت اقتصادي هنرمندان شایسته
اقتصادي محرومیت 

 هنرمندان

 وجود مواد اولیه وجود مواد اولیه کافی براي صنایع و هنرها

آثار  یفیتک کیفیت آثار تولیدشده یدتول یفوک کم

 کسب جوایز ملی توسط نویسندگان و هنرمندان ایلامی شدهیدتول

 هاي هنري و فرهنگی منشأ فرهنگی و بومی فعالیت
و  یبافت فرهنگ

 یشینهو پ ینهزم استان یسنت

 استان

 کاربرد صنایع دستی در بافت ایلیاتی استان

 وجود بستر فرهنگی لازم

و  یخیتار یشینهپ پیشینه طولانی و غنی فرهنگی و هنري استان

 پیشینه تاریخی چندهزار ساله استان یغن یتمدن

 اقتضاي سبک زندگی مردم
اقتضاي سبک 

 زندگی مردم

 یسبک زندگ

 یمصرف

 به مصرف در طبقات متوسط و بالاگرایش 
گرایش به مصرف 

 در مردم
 یسبک زندگ

 یمصرف
 تنوع نیازهاي انسان تنوع نیازهاي انسان و نیاز به آثار هنري و فرهنگی

علاقه مردم استان به آثار فرهنگی و هنـري و صـنایع   

 دستی

علاقه مردم به آثار 

 فرهنگی و صنعتی

  بازارتقاضا در  وجود تقاضا در جامعه

براي خریـد کالاهـاي هنـري و     هظرفیت قابل مشاهد

 ياقتصاد یتظرف ياقتصاد یتظرف فرهنگی

 صادراتی آثار هنري و دستی ظرفیت
  



 587عزیز کلانتري و علی هاشمی   ♦ ...و لامیاقتصاد فرهنگ در استان ا تیوضع یبررس 

 یانسـان  یـروي نـد از: وجـود ن  ا عبـارت  هـا  ینـه زم یـن ا ینتـر  مهم، 2مطابق جدول 

و ماهر (مشتمل بر: وجود هنرمندان مجرب و خبره، تعدد هنرمنـدان   یمند کاف هعلاق

 یشینه(مشتمل بر: پ یراثو م یفرهنگ یشینهو علاقه جوانان)، پ یشو صنعتکاران، گرا

وجـود   و)، یسـنت  یسـبک زنـدگ   ی،غن ـ یعفرهنـگ و صـنا   یشـینه پ ی،فرهنگ یراثم

 يهـا  و وجود مکانهنرپرور  یبايز یعت(مشتمل بر: طب یستیو تور یعیطب يها مکان

 ینامـر اسـت کـه در چن ـ    یـن و بسترها خود نشـانگر ا  ها ینهزم ین). وجود ایستیتور

 سـایر  شـود.  یـده آفر توانـد  یم ـ یخـوب  يو هنـر  یو مستعد آثار فرهنگ یغن اي ینهزم

 یاتمشتمل بر شعر، داستان و ادب یات؛ند از: حوزه ادبا عبارت یتظرف يدارا يها حوزه

تـابلوفرش،   بـافی،  یممانند جاج یبافتن یعمشتمل بر صنا ی؛دست یع. حوزه صنایشفاه

 ي،کـار  منبـت  ي،ماننـد آهنگـر   یربـافتنی غ یعبرجسته و...، صنا نقش یمگل یربافی،حص

و لگام، البسـه و   ینافسار، ز یراق،مانند  يسوار اسب رآلاتابزا ي،کار و معرق يسفالگر

مشـتمل بـر    ی؛تجسـم  يهـا است. حـوزه هنر  یو ظروف و لوازم خانگ ی،پوشاك سنت

اسـت. حـوزه آداب و رسـوم؛     یجیتـال د يو هنرهـا  یشینما يهنرها ی،سنت يهنرها

مشتمل بر قطعـات   یقی؛. حوزه موسهاست یمشتمل بر آداب و مناسک و طبخ خوراک

 یانسان یروين یفیتک است. یقیو ساخت سازها و ابزارآلات موس یقیموس يها و مقام

 يهنرمنـدان، ذوق هنـر   یـت مجـرب، خلاق  یانسان یرويمتخصص؛ مشتمل بر وجود ن

هنرمنـدان.   ياقتصـاد  یـت و محروم یحـوزه بـه سـواد تخصص ـ    ینا یازجوانان، عدم ن

 یشینهو پ ینهشده. زمیدآثار تول یفیتو ک یهمشتمل بر وجود مواد اول ید؛تول یفوک کم

 کب. سیغن یو تمدن یخیتار یشینهاستان و پ یسنت یاستان؛ مشتمل بر بافت فرهنگ

بـه مصـرف در    یشمردم، گرا یسبک زندگ يمردم؛ مشتمل بر اقتضا یمصرف یزندگ

و تقاضـا در بـازار.    یو صـنعت  یانسان، علاقه مردم به آثار فرهنگ یازهايمردم، تنوع ن

در اسـتان. بـا    گـذاري  یهصادرات و فقـدان سـرما   ظرفیتمشتمل بر  ي؛اقتصاد یلدلا

 گـذاري  یهسـرما  ظرفیـت یـلام  که استان ا بود یمدع توان ی، مها ظرفیت ینتوجه به ا

  .باشد یبازار فروش را دارا م يانداز راه يبرا
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  اد فرهنگصاقت اندازهاي چشماستان از نظر  فعلی یتوضع .6-2

  اقتصاد فرهنگ ياندازها استان از نظر چشم یفعل یتوضع ):3(جدول 

 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 عدم حمایت از تولیدات فرهنگی در استان

 عدم حمایت دولت

هاي  عملکرد سازمان

 مرتبط

ــدم    ــتان و ع ــدان اس ــدود هنرمن ــد مح تولی

 ها هاي لازم توسط سازمان حمایت

ــ دلیــل  هضــعف در کمیــت و کیفیــت آثــار ب

 توجهی دولت بی

توجهی دولت به کیفیت و  بی

 کمیت

 ها ظرفیتعدم توجه به  ظرفیتهاي داراي  عدم توجه به زمینه

 حمایت محدود از هنرمندان هنرمندان حمایت محدود از

 عدم توجه به فرهنگ و هنر عدم توجه به حوزه هنر و فرهنگ

 سهم پایین هنرمندان استان از بازار هنر

 اوضاع نامناسب هنرمندان

 وضعیت هنرمندان

 وضعیت درآمدي نامناسب هنرمندان

 اوضاع نامناسب و اسفناك هنر و هنرمند

 هنرمندان استانبیکاري گسترده 

 واگرایی در خلق اثر واگرایی هنرمندان در خلق اثر

 دلیل رکود اقتصادي هنبود انگیزه ب
 فقدان انگیزه و خلاقیت

 فقدان خلاقیت هنرمندان

 هاي هنرمندان عدم بروز استعداها و توانایی
عدم بروز استعدادها و 

 ها توانایی

 جایگاه نامناسب هنرمندان جایگاه نامناسب هنرمندان در جامعه

 وابستگی هنرمندان به دولت وابستگی هنرمندان به دولت

تولید صـنایع و آثـار هنـري و دسـتی فاقـد      

 ها اصالت و روح توسط غیربومی
 تولید آثار فاقد اصالت

 عدم بهبود کیفی آثار وضعیت آثار تولیدي
 ضعف کیفی آثار

 تقلیديوضعیت متغییر و ضعیف و تولید آثار 

 تلنبار شدن آثار تولیدي عدم فروش تلنبار شدن آثار تولیدي

وضعیت ضعیف هنر و تولیـد و فـروش آثـار    

 هنري در استان

ـ  ضعف در چرخه تولید

 فروش ـ توزیع
 وضعیت بازار آثار

 بازار نابسامان و سنتی هاي سنتی وضعیت نابسامان در نتیجه اتکا به روش

 تسلط سوداگران بر بازار بازار فرهنگ و هنرتسلط سوداگران بر 
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 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 عدم خرید آثار توسط مردم وضعیت اقتصادي بد مردم و عدم خرید آثار

 ها در حیطه فرهنگ ها و سرگیجه گسست
خلأ و گسست در ساختار 

 فرهنگی

  ساختار 

 فرهنگی و هنري

هـا و خلأهـاي زیـاد در سـاختارهاي      کاستی

 فرهنگی و هنري

 جوانان از آثار هنري و فرهنگی عدم استقبال
عدم استقبال از آثار فرهنگی 

 و هنري

ــه خــارج از   مهــاجرت هنرمنــدان توانمنــد ب

 استان

مهاجرت هنرمندان قابل از 

 استان

هاي  هاي فردي هنرمندان در فعالیت موفقیت

 فرهنگی و هنري
 هاي فردي رواج موفقیت

  

 يو هنـر  یموجـود فرهنگ ـ  هـاي  یـت در استفاده از ظرف یفعل یتوضع یابیدر ارز

 گـذاري  یهسرما یتو هنرمندان استان ظرف یفعالان فرهنگ نظرطبق اظهار یلاماستان ا

  عرصه:  پنجدر  یابیارز ینو ورود به عرصه اقتصاد فرهنگ را دارا هستند. ا

دولـت،   یـت بـر عـدم حما   لمرتبط با فرهنگ و هنر؛ مشتم يها عملکرد سازمان -1

محـدود   یتحما ها، ظرفیتآثار، عدم توجه به  یتو کم یفیتدولت به ک توجهی یب

   ؛به فرهنگ و هنر یاز هنرمندان و عدم توجه کاف

مشــتمل بــر اوضــاع نامناســب  ی؛کلطــور بــههنرمنــدان اســتان  یفعلــ یتوضــع -2

بـروز اسـتعدادها و    معـد  یت،و خلاق یزهدر خلق اثر، فقدان انگ ییهنرمندان، واگرا

  ؛هنرمندان به دولت ینامناسب هنرمندان، وابستگ یگاهجا ها، ییتوانا

آثـار فاقـد اصـالت،     یـد آثـار، تول  یفـی مشتمل بر ضـعف ک  یدي؛آثار تول یتوضع -3

  ؛یديتلنبارشدن آثار تول

فـروش، بـازار    ـ  یـع توزـ   یـد بازار آثار؛ مشتمل بر ضـعف در چرخـه تول   یتوضع -4

  ؛آثار توسط مردم یدتسلط سوداگران بر بازار، و عدم خر ی،نابسامان و سنت

جامعه؛ مشتمل بر خلأ و گسسـت در سـاختار    يو هنر یساختار فرهنگ یتوضع -5

مهاجرت هنرمندان قابـل از   ي،و هنر یاز آثار فرهنگ یعدم استقبال کاف ی،فرهنگ

  . يفرد هاي یتاستان و رواج موفق

بـود   یلامحوزه فرهنگ و هنر در استان ا لیفع یتاز وضع یکل یريموارد تصو ینا

است تا بتواند از پوسته کسادت خارج گشته و بـه   یو تحولات اساس یرتغ یازمندکه ن

  .یفتدرونق ب
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  موجود هاي یتموانع و محدود .6-3

  موجود هاي یتموانع و محدود ):4(جدول 

 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 کمبود امکانات و تجهیزات مجهز و معتبر يها کارگاهنبود امکانات و 

موانع 

 اقتصادي

فقدان حمایت مالی دولتی  عدم حمایت مالی دولتی و غیردولتی

 حامی مالیگذار و  نبود سرمایه و اسپانسرینگ

 رکود اقتصادي جامعه و سطح درآمد پایین مردم
 رکود اقتصادي جامعه

 قیمت بالاي مواد اولیه

 عدم بیمه هنرمندان
 هنرمندانضعف مالی 

 هاي ناچیز و ضعف مالی هنرمندان دستمزد

 دولتی بودم مراکز هنري ها دولتی بودن مراکز هنري و انجمن

موانع 

سازمانی و 

 مدیریتی

 سالاري در انتخاب مدیران فرهنگی فقدان شایسته
 سالاري فقدان شایسته

 داري افراد غیرشایسته ها و میدان نماـ  نفوذ هنرمند

ریزي و  ضعف برنامه ریزي نهادها برنامهعدم 

 ریزي صحیح گذاري و برنامه عدم سیاست گذاري سیاست

 عدم حمایت از نیروهاي مشتاق و فعال
عدم حمایت از نیروهاي 

 فعال

ــرتبط از     ــاي م ــت نهاده ــتقبال و حمای ــدم اس ع

 استعدادها
 عدم حمایت از استعدادها

 ضعف مدیریت اقتصادي جامعه
 مدیریتیضعف 

 ضعف مدیریتی در حوزه فرهنگ و هنر

سواد و  متولیان کم سواد فقدان متولی و یا متولیان کم

 نبودن متولی مشخص در استان در این حوزه غیرمتخصص

 ها توسط نهادها ها و توانمندي عدم تعریف ظرفیت
ناآشنایی مدیران با 

 ها ها و شاخص ظرفیت
هـاي هنــري و   شاخصـه ن بــه تـوجهی مسـئولا   بـی 

 هاي فرهنگی شخصیت

 هاي فرهنگی و هنري استان فقدان اعتبار انجمن
موانع  ها ضعف انجمن

ساختاري 

 اجتماعی

 ها ناهماهنگی و عدم انسجام انجمن

 هاي لازم در استان نبود زیرساخت
 ها ضعف زیرساخت

 نبود مکان مناسب مانند فرهنگسرا
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 تم اصلی تم فرعی مفهوم

 فرهنگی در استاندر اولویت نبودن توسعه 
ـ  ضعف در چرخه تولید

 مصرف استانـ  توزیع
 نبود صنایع تبدیلی در استان

 مصرفـ  توزیعـ  عدم توازن چرخه تولید

 اي محرومیت منطقه

 اي محرومیت منطقه
 نبود بازار فروش کمبود مواد اولیه،

مهاجرت هنرمنـدان توانمنـد و فـاخر بـه خـارج از      

 استان

 آشنایی با بازار در زمینه فرهنگ و هنرعدم 
سرمایه فرهنگی ضعیف 

 جامعه

موانع 

ساختاري 

 فرهنگی

 ناآشنایی جوانان با تاریخ و فرهنگ بومی

 بیگانگی نسل جدید با صنایع بومی و سنتی

 رواج هنر غیراصیل در جامعه

 آثار هنريپسندي مردم استان و عدم علاقه به  لوکس سبک زندگی و ذائقه مردم

 نبود کالاهاي فرهنگی در سبد خرید مردم

تضاد برخی صنایع هنري مانند موسیقی و رقص بـا  

 برداشت رسمی از مذهب
 مسائل مذهبی

 معرفی نادرست و کم محصولات به مردم

 معرفی نامناسب آثار

موانع تبلیغاتی 

 و بازاریابی

هنري اسـتان بـه سـایر    ـ   عدم معرفی آثار فرهنگی

 ها استان

هاي  عدم حمایت رسانه هاي استانی توجهی رسانه بی

 تبلیغات و بازاریابی نامناسب استان

هاي نامناسب تبلیغات  روش هاي نامناسب تبلیغات و توزیع روش

 فقدان تشکیلات بازاریابی و فروش و بازاریابی

 روز نبودن هنرمندان ضعف خلاقیت و به
 ضعف خلاقیت، پشتکار و

 خودباوري

هاي  ضعف

 هنرمندان

 عدم خودباوري هنرمندان

 نبود پشتکار در هنرمندان و فعالان فرهنگی

 فقدان انگیزه
 ضعف مالی و فقدان انگیزه

 ضعف مالی هنرمندان و فعالان فرهنگی

 ضعف در آموزش روز هاي لازم و به فقدان آموزش

 هنرمندانگمنانی  گمنامی و عدم شناخت هنرمندان

 مند نبودن هنرمندان دغدغه مند نبودن هنرمندان استان دغدغه
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موجــود در اســتفاده از  هــاي یتموانــع و محــدود ینتــر مهــم، 4مطــابق جــدول 

  ند از:  ا ذکر شده عبارت هاي یتظرف

 یـت فقـدان حما  -2 یـزات، کمبـود امکانـات و تجه   -1 :مشتمل بر ي؛موانع اقتصاد 

  هنرمندان.   یضعف مال -4جامعه،  يرکود اقتصاد -3 ینگ،و اسپانسر یدولت یمال

 فقـدان   -2 ي،مراکـز هنـر   نبـود  یدولت -1 :مشتمل بر یریتی؛و مد یموانع سازمان

از  یـت عـدم حما  -4 گـذاري،  یاسـت و س یـزي ر ضـعف برنامـه   -3 سالاري، یستهشا

 یـان متول -7 یریتی،ضـعف مـد   -6از اسـتعدادها،   یتعدم حما -5فعال،  یروهاين

  ها.  و شاخص ها یتبا ظرف یرانمد ییناآشنا -8 یرمتخصص،سواد و غ کم

 هـا،  یرسـاخت ضـعف ز  -2ها،  ضعف انجمن -1 :مشتمل بر ی؛موانع ساختار اجتماع 

  .  يا منطقه یتمحروم -4مصرف استان، ـ  یعتوزـ  یدضعف در چرخه تول -3

 سـبک   -2جامعـه،   یفضع یفرهنگ یهسرما -1 :مشتمل بر ی؛موانع ساختار فرهنگ

ماننـد   ییخـاص تعـارض هنرهـا    طور بهو  یمسائل مذهب -3و ذائقه مردم،  یزندگ

  مذهب.  زا یو رقص با قرائت رسم یقیموس

 یـت عـدم حما  -2نامناسب آثار،  یمعرف -1 :مشتمل بر یغات؛و تبل یابیموانع بازار 

  . یابیو بازار یغاتنامناسب تبل يها روش -3استان،  يها رسانه

 پشـتکار و   یـت، ضعف خلاق -1 :قابل مشاهده در هنرمندان؛ مشتمل بر ياه ضعف

 یمگمنـا  -4 ،ضـعف در آمـوزش   -3 یـزه، و فقـدان انگ  یضعف مال -2 ي،خودباور

  مند نبودن هنرمندان. دغدغه -5هنرمندان، 

  یتبهبود وضع يراهکارها. 6-3

  نـد از:  ا بـوده عبـارت   یشـنهاد ها قابـل ارائـه و پ   حوزه ینکه در ا ییراهکارها ینتر مهم

  ی،مـال  یبانیپشـت  -3 ي،و بسترسـاز  سـازي  ینـه زم -2 گـذاري،  یاستو س یریتمد -1

 يبـرا  یعمل هاي اقدام -6درباره هنرمندان، و  ییراهکارها -5 یابی،و بازار یغاتتبل -4

 گـذاران  یاستو س یراناست تا مد یازن يگذار یاستو س یریتفروش آثار. در حوزه مد

ــنا ــدام ی ــ اق ــد    اه ــه م ــدان در بدن ــالان و هنرمن ــذب فع ــد: ج ــام دهن  یریتی،را انج

ورود رسـانه،   هـا،   یـت در اولو يو هنـر  یفرهنگ هاي یتکردن آثار، درج فعال شناسنامه

شناسـاندن فرهنـگ، هنـر و هنرمنـدان      ،نشرحق  و يمعنو یتدولت و دانشگاه، حما

ه فرهنگ و هنـر،  حوز شناسی یبآس ی،فرهنگ یراثو توسعه توسط م یبانی، پشتیبوم

اسـت   یازن يو بسترساز سازي ینهحوزه زم در .يو هنر یشدن مراکز فرهنگ یخصوص
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 ینی،فراهم کردن بستر کارآفر ی،کردن بستر فرهنگ : فراهمیردا صورت گه اقدام ینتا ا

کـردن هنرمنـدان،    یمـه ب یـه، ها، آموزش هنرمندان، فراهم کردن مواد اول ثبت انجمن

سم، استقبال یها و جذب تور تفرجگاه يساز آماده یلی،تبد یعو صنا یدکارگاه تول یجادا

 یبانیآثـار. از نظـر پشـت    یـد خر ینو تنوع، جلب اعتماد هنرمندان، و تضم یتاز خلاق

نهادها و اختصاص بودجـه،   یمال یت: حمایردصورت گ یرز هاي است تا اقدام یازن یمال

بـه   یـز ن یـابی و بازار یغـات اظ تبل. از لحینگو اسپانسر یهها، جذب سرما بانک یتحما

توجه بـه فرهنـگ و    ي،مجاز يها در شبکه یغات: تبلازجملهاست  یازچند ن هایی اقدام

 کـارگیري  بـه مناسـب آثـار،    یغـات تبل ین،نـو  هاي یوهبا ش یغاتتبل یغات،سنت در تبل

 یما،در صداوس یغاتها، تبل در اماکن و انجمن یغاتتبل یداري،و شن یداريد يها رسانه

: ازجملـه انجام دهنـد   هایی اقدام یستخود با یز. هنرمندان نیرعادلانه و فراگ یغاتتبل

 ـ یـزه کار با انگ یدي،روزکردن آثار تول به  ینفـس، ورود بـه گفتمـان فرهنگ ـ    هو اعتمادب

 يبنـد  بسـته  ی،در طراح ـ یـت تنـوع و خلاق  ي،منـد  جامعه، ارتباط با مـردم و دغدغـه  

 ینبعد از انجام ا یتآثار توسط افراد خبره. درنها يگذار یمتشده، قیدمناسب آثار تول

و  یفـروش آثـار فرهنگ ـ   يبـرا  یعمل ـ هاي به اقدام یشتربا فراغ بال ب توان یا مه اقدام

بازارهـا و   یسنـد از: تأس ـ ا فـروش عبـارت   يراهکارهـا  ینتـر  مهـم پرداخت که  يهنر

 هـاي  یشگاهو نما ها جشنواره يانداز راه ي،و مجاز یقیفروش گوناگون حق يها بازارچه

رونق صادرات و استفاده از  ي،هنرـ   یفرهنگ يو اردوها هاي همسابق يمختلف، برگزار

بعـد از   رود یمختلف. انتظار م ـ يها بودن استان، استفاده از هنرمندان در ارگان يمرز

اقتصاد فرهنـگ و توسـعه    يمطلوب از اجرا نسبتاً یرتصو یکا به ه اقدام ینمجموعه ا

 ها، یافته به درنهایت باتوجه .یافتدست  یلاماستان ا يو هنر یبخش فرهنگ ياقتصاد

  .است شده ترسیم 4 شکل شرح به پژوهش تماتیک نقشه
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  )هاي پژوهش یافتهمنبع: (

یلام، در استان ا» اقتصاد فرهنگ« يها موجود مؤلفه یتوضع یک؛نقشه تمات ):4(شکل 

  آن یتتقو يو راهکارها موانع
  

 یبـالقوه فرهنگ ـ  هـاي  ینـه گفت: زم توان یپژوهش ماول  یکنقشه تمات یردر تفس

 یانسـان  یـروي ند از: وجود نا عبارت یلامدر استان ا يو هنر یآثار فرهنگ یدمستعد تول

و  یعـی طب يهـا  و وجود مکان ی،غن یراثو م یفرهنگ یشینهمند و ماهر، پ هعلاق یکاف

 ینامـر اسـت کـه در چن ـ    ینا شانگرو بسترها خود ن ها ینهزم ینکه وجود ا یستی،تور

 ینتـر  هـم شود. م یدهآفر تواند یم یخوب يو هنر یو مستعد آثار فرهنگ یغن اي ینهزم

حـوزه   ی،دسـت  یعحـوزه صـنا   یـات، نـد از: حـوزه ادب  ا عبارت یتظرف يدارا يها حوزه

در  یفعل ـ یتوضع یابی. اما ارزیقیحوزه آداب و رسوم و حوزه موس ی،تجسم يهنرها

کـه   دهـد  ینشـان م ـ  یـلام اسـتان ا  يو هنـر  یموجود فرهنگ ـ هاي رفیتاستفاده از ظ

هنرمنـدان   یفعل یتمرتبط با فرهنگ و هنر نامناسب بوده، وضع يها عملکرد سازمان

 یفـی قابـل تعر  یفیـت و ک یـت کم یـز ن یديو آثار تول یست،مساعد ن یکلطور بهاستان 

سـاختار   یتو وضـع  بـوده ده هم نابسـامان  ش یدبازار آثار تول یتوضع یندارند. از طرف

 یترا بدتر نموده اسـت. در راه بهبـود وضـع    یتوضع ینا یزجامعه ن يو هنر یفرهنگ

 ازجملـه  هـایی  یتوجود دارد. موانع و محدود یاديز هاي یتذکر شده موانع و محدود

موانـع سـاختار    ی؛موانع سـاختار اجتمـاع   یریتی؛و مد یموانع سازمان ي؛موانع اقتصاد

قابـل مشـاهده در هنرمنـدان و...     يهـا  ضـعف  یغـات؛ و تبل ازاریـابی موانـع ب  ی؛فرهنگ

 ها یتمحدود ینغلبه بر ا ياند. برا ذکر شده بوده یتموانع در راه بهبود وضع ینتر مهم

  :  ازجملهداد  یشنهادپ توان یم یینابسامان ذکر شده، راهکارها یتو بهبود وضع
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   ؛ها گذاري یاستو س یریتمد ايه یوهدر ش ییرتغ -1

    ؛لازم يو بسترساز سازي ینهزم -2

    ؛يو هنر یآثار فرهنگ یداز تول یمال یبانیپشت -3

   ؛مناسب و گسترده یابیو بازار یغاتتبل -4

    ؛آثار هنرمندان یفیتدرباره بهبود ک ییراهکارها -5

فـروش   يهـا  بازارهـا و بازارچـه   یسفروش آثـار ماننـد تأس ـ   يبرا یاقدامات عمل -6

 يمختلف، برگزار هاي یشگاهها و نما جشنواره يانداز ، راهيو مجاز یقیگوناگون حق

بـودن   يرونـق صـادرات و اسـتفاده از مـرز     ي،هنرـ   یفرهنگ يمسابقات و اردوها

  مختلف. يها استان، استفاده از هنرمندان در ارگان

  گیري نتیجه

ارائـه   پـژوهش  يهـا  سـؤال بـه   ییپاسخگو یرامونپ يیرگ یجهبحث و نتدر این بخش، 

  شده است.

استان  یفرهنگ و هنر بومه یرمجموعدر زـ   گذاري یهقابل سرما هاي یتظرف

ورود به بازارِ اقتصاد فرهنگ و هنر را دارند، مشتمل بر چه  یتکه قابل ـ یلاما

  هستند؟ ییها موارد و مؤلفه

فرهنگـی و  آثـار   یـد مسـتعد تول  یبالقوه فرهنگ هاي ینهزمهاي پژوهش،  مطابق یافته

، منـد و مـاهر   هعلاق ـ یکـاف  یانسـان  یـروي وجـود ن ند از: ا یلام عبارتدر استان اهنري 

یستی، که وجـود ایـن   و تور یعیطب يها مکان یراث غنی و وجودو م یفرهنگ پیشینه

اي غنی و مستعد آثار  ها و بسترها خود نشانگر این امر است که در چنین زمینه زمینه

هـاي داراي ظرفیـت    ین حـوزه مهمتـر تواند آفریده شـود.   فرهنگی و هنري خوبی می

 حـوزه  ند از: حوزه ادبیـات، حـوزه صـنایع دسـتی، حـوزه هنرهـاي تجسـمی،       ا عبارت

  ب و رسوم و حوزه موسیقی.  یشی، حوزه آدانما يهنرها

 طـور  بـه اندازهاي اقتصاد فرهنـگ و   وضعیت فعلی استان ایلام از نظر چشم

دیگـر   عبـارت  خاص از نظر تولید، توزیع و فروش آثـار چگونـه اسـت؟ بـه    

شده پژوهش حاضر در استان ایلام در چـه وضـعیتی    هاي شناسایی ظرفیت

  قرار دارند؟

یلام استان ا يو هنر یموجود فرهنگ هاي یتدر استفاده از ظرف یفعل یتوضعارزیابی 

هاي مرتبط با فرهنگ و هنر مانند فرهنگ و ارشـاد   دهد که عملکرد سازمان نشان می
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هـایی کـه در ایـن حـوزه      اسلامی، حـوزه هنـري، میـراث فرهنگـی و سـایر سـازمان      

ایـن  عامـل   ینتر مهمنامناسب بوده است.  ـ  گیري و فعالیت دارند ریزي، تصمیم برنامه

 یـن اسـت. ا  یلامامر فرهنگ و هنر در استان ا یمتول يغفلت نهادهاعملکرد نامناسب 

 یلانو ب ـ یزدگ ـ حـوزه، گـزارش   یـن ا یـان انـدك متول  يمنـد  از دغدغـه  یغفلت ناش ـ

تصـاحب کنـد، درك    که ممکن است پست آنـان را  یبیرق یدهراس از تول یسی،کارنو

، يو هنـر  یفرهنگ اريگذ یاستس ینهندك در زمنادرست از فرهنگ و هنر، تخصص ا

بودن حـوزه فرهنـگ و    یهدر حاش یزبقا در پست، و ن يها برا يو کادرساز ییگرا گروه

و  یوجود معاون فرهنگخلأ توان در  ین را مآوزارت کشور که نمود  یلاتهنر در تشک

 هـاي  هها و نیـز مشـاهد   همچنین براساس یافته ها مشاهده نمود. يدر استاندار يهنر

خـاص   طـور  بـه میدانی پژوهشگر، وضعیت فعلی هنرمندان استان از لحاظ اقتصادي و 

کار مساعد نیسـت، و بسـیاري از    فروش آثار و دسترسی به بازارهاي مناسب براي این

علی آثار آثار تولیدي نیز کمیت و کیفیت قابل تعریفی ندارند. از طرفی وضعیت بازار ف

و سـاختار کنـونی فرهنگـی و هنـري جامعـه کـه بـا         بـوده نابسـامان   تولید شده هم

گرایی در حوزه فرهنگ و هنـر   هایی مانند مصرف فرهنگی پایین، عدم تخصص ویژگی

و  در سطوح مدیریتی و نیروي انسانی فعال، بها ندادن به اساتید خلاق و نوآور، چشـم  

بـازي،   بـازي و رابطـه   هـاي ناسـالم، پـارتی    قابـت و ر  حسادت ـ  نظري چشمی، تنگ هم

نیـز ایـن    ـ  شـود  مشـخص مـی   ـ  گرایی، تعصبات سنتی و دیگرستیزي، و غیره طایفه

  وضعیت را بدتر نموده است.

در حـوزه   یـلام موجود اسـتان ا  هاي یتاز ظرف يبردار موانع بهره ینتر مهم

  د؟هستن ییها موانع شامل چه مؤلفه یناقتصاد فرهنگ کدامند؟ ا

هـاي زیـادي وجـود دارد. موانـع و      در راه بهبود وضعیت ذکر شده موانع و محـدودیت 

یریتی؛ موانـع سـاختار   و مـد  یموانـع سـازمان  موانع اقتصادي؛  ازجملههایی  محدودیت

هاي قابل مشـاهده   اجتماعی؛ موانع ساختار فرهنگی؛ موانع بازاریابی و تبلیغات؛ ضعف

اند. براي غلبه بر  ین موانع در راه بهبود وضعیت ذکر شده بودهتر مهمدر هنرمندان و... 

تـوان پیشـنهاد    ها و بهبود وضعیت نابسامان ذکر شده، راهکارهایی می این محدودیت

سـازي و   ینـه زم -2 هـا،  گـذاري  یاستو س هاي مدیریت تغییر در شیوه -1: ازجملهداد 

و  تبلیغـات  -4نگـی و هنـري،   ی از تولید آثـار فره مال پشتیبانی -3بسترسازي لازم، 

 -6و  هنرمنـدان بهبود کیفیت آثار  راهکارهایی درباره -5یابی مناسب و گسترده، بازار

گونـاگون   فـروش هـاي   ها و بازارچهبازار یستأسآثار مانند  فروشبراي  یعمل اقدامات

و  هاي مختلف، برگزاري مسـابقات  یشگاهو نما ها جشنواره اندازي حقیقی و مجازي، راه
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از  و استفاده از مرزي بودن استان، اسـتفاده  صادرات ي، رونقهنرـ   یفرهنگ يردوهاا

ي مختلف. در انطباق با این یافته پژوهش، انتظاري و درخشـان  ها هنرمندان در ارگان

 یـان از مین موانع توسعه اقتصاد فرهنگ ایـن اسـت کـه    تر مهم) دریافتند که 1401(

کلان کشور، بـه بخـش    هاي یاست، در سرهنگاقتصاد فدر  گذاري یاستس يها مولفه

 یمحصـولات فرهنگ ـ  یـد تول ینو مصرف توجه شده است. همچن یعاز توز یشب یدتول

، و موردتوجـه بازارهـا کمتـر    ینو ارائه آن در ا يا و منطقه یجهان يمتناسب با بازارها

  شده است. یمتنظ یدر سطح مل ها یاستاکثر س

 يا و توسـعه  ياقتصـاد  هـاي  یاسـت کدام راهبردهـا و س  یقچگونه و از طر

 هـاي  یـت ظرف یتتوسعه و تقو يلازم را برا هاي و اقدام یزير برنامه توان یم

  فراهم ساخت؟ یلاماقتصاد فرهنگ و هنر در استان ا یمحل

و  یـا رو یـب تواننـد بـا ترک   یاصحاب فرهنگ و هنر م ـ ی،متول ينهادهارسد  نظر می به

 اي یـژه فرهنـگ و هنـر نقـش و    هاي مرتبط بـا وکار کسب یجاددر ا یابیباز در یقتحق

 را يو هنـر  یفرهنگ ـ یر صـنایع گ یمساز و تصم یمتصم هاي چنانچه مقام داشته باشند.

 یـزي ر امـه برن یشـمندانه فرد و جامعـه بداننـد، آنهـا را عاقلانـه و اند     »روح« زا یبخش

تـوان   آنگـاه مـی  کند  یجادا یحو تفر یجامعه شاداب يبتواند برافرهنگ . اگر یندنما یم

. فرهنگ متولد شـده اسـت  اقتصاد گفت مستعد تبدیل به ارزش مادي و مالی است و 

انـداز روشـن از اقتصـاد فرهنـگ در      هاي مطالعه حاضر، ترسیم چشـم  باتوجه به یافته

گذاري مناسب و هدفمند توسـط مـدیران    استان ایلام قبل از هرچیز نیازمند سیاست

گذاري دولتی مقداري بهبـود   است. آنگاه با تخصص بودجه و سرمایه فرهنگی و هنري

. زیـرا  کـرد ایجاد کرد تا بتوان به مدد آن به جذب سرمایه بخش خصوصی نیز اقـدام  

گـذاري   بخش خصوصی تا زمینه را مستعد سود و بـازدهی نبینـد اقـدام بـه سـرمایه     

بخـش   گـذاري  یهرمابـا س ـ  يهنرفرهنگی و وکار  کسبنخواهد کرد. در تمامی جوامع 

 يبسترساز .یدرا فراهم نما هاي لازمبستر یدبا یتو حاکم یافته استتحقق  یخصوص

 هـاي  یـده از ا یفرهنگ ـ یـان کـه متول  نیتا زما .است ییاجرا ينهادها يهمکار یازمندن

ل و درآمـد فـراهم   ااشتغ يلازم را برا هاي یرساختز یننکنند و همچن یتحما یدجد

 و حــوزه فرهنــگ و هنــر را بــه یــک حــزوه جــذاب و جــاذب تبــدیل نکننــد، نکننـد 

وکـار   کسب یگرد انباشته نخواهد شد. ازطرف هنر در بازار یبخش خصوص يها یهسرما

و عرضـه   یـد کـه تول  ییاز نهادهـا  یکیگردد.  یم یدتول هنر یاجتماع یهاز سرما يهنر

 یـلام اسـتان ا  درهـا هسـتند،    يباشـد شـهردار   ثرؤتواند م یهنر م یفرهنگ صولاتمح
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کتابخانـه، احـداث    ی،عمـوم  یسـخنران  يهـا  در احداث سـالن بایست  میها  يشهردار

باشند. ها و... کوشا  یسها و تند نماد یدتول ي،هنر هنرمندان و آثار از یتها، حما پاتوق

هنـري  ـ   هویتیـ   هاي فرهنگی ماداستفاده از هنرمندان استان در طراحی و ساخت ن

زایـی اهـل    تواند در اشـتغال  سازي براي شهر و روستا می باسازي و شناسنامهضمن زی

و  دپوری؛ رش ـیـا ن يمسـعود هنر نیز مؤثر باشد. این یافتـه پـژوهش بـا نتـایج مطالعـه      

کارآمــد،  هــاي یاســتس ینتــدو) همخــوانی دارد کــه دریافتنــد 1400( زاده میابــراه

و تعهدات  یتحق مالک یناصلاح قوان ی،وکار فرهنگ کسب يبهبود فضا ي،ساز گفتمان

منـد شـدن    قاعـده  ی،بـه بخـش خصوص ـ   يمند دولت و واگذار قاعدهه مداخل یی،اجرا

شـده و... نقـش مهمـی در توسـعه اقتصـاد فرهنـگ دارنـد.         یکارشناس ـ هـاي  یتحما

و  یفروش مداوم آثار فرهنگ يها راه ینتر مهماز  ) دریافت یکی2016همچنین پرات (

 ـ  یرونـق تجـارت فرهنگ ـ   ینهنرمنـدان و همچن ـ  يبـرا  یـدار رآمد پاد یجادو ا يهنر

در انطباق با پـژوهش حاضـر،    است. یدست یعو صنا يهنر یعصنا هاي یاباناحداث خ

هـا   مکان یتتقو ) نیز با استناد به تعاریف آندرسون معتقدند1393اردکانی و صیادي (

 یـین وکارهـا، تع  و نگهداشتن اشخاص و کسـب  ذبج ییبا توانا ها گاه ها و تفرج سازهو 

رشـد   ی،فرهنگ ـ هـاي  یـی جـذب گردشـگر، دارا   ي،ا منطقـه  یـا  یمحل یفرهنگ یراثم

 یـت بـه منطقـه هو   یفرهنگ ـ هاي ییدارا یلقب ین. اکند یم یلرا تسه یشترب ياقتصاد

را هرچـه   يو رونـد رشـد اقتصـاد    کشـاند  یو گردشگران را به سمت خود م ـ یدهبخش

 ي،فرهنگ، جاذبـه تجـار   يگردشگر بخش مشتمل است بر یند. اکن یمهموار  یشترب

 یخیجهت حفظ آثار تـار  یفن یبانیو پشت یزير و برنامه یمنابع فرهنگ ی،برند فرهنگ

و در  یدر حـوزه عمـوم   یو رونـق فرهنگ ـ  ییشکوفا) 1385. به باور خزائی (در کشور

و متعلـق بـه جوامـع برخـوردار      یو گسترده منوط به عصر رفاه اجتمـاع  یرسطح فراگ

از  یکـی  یمصـرف کالاهـا و خـدمات فرهنگ ـ    یزاندر اقتصاد توسعه، م یاست. از طرف

شـود. تحقـق    یمحسـوب م ـ  ینظام فرهنگ ـ یافتگی سنجش توسعه یاصل يها شاخص

نیازمنـد سـاختارهاي اقتصـادي قـوي در اسـتان و      اقتصاد فرهنگ قبـل از هـر چیـز    

 ازجملــهشــناس فرانســوي نیــز  بوردیــو جامعــه هــاي تــابع آن اســت. پیــر شهرسـتان 

توجهی درباره ارتباط اقتصاد و فرهنگ دارد.  هاي جالب پردازانی است که دیدگاه نظریه

هاي اقتصاد، فرهنگ، سیاست و... معتقد  او به کنش و واکنش و دیالکتیک بین میدان

شـکوفا و  سـاز فرهنـگ    توانـد زمینـه   که اقتصاد شکوفا مـی طور هماناست. از نظر وي 

یافته شـود، فرهنـگ شـکوفا نیـز بـه نوبـه خـود اقتصـاد را شـکوفاتر کـرده و            توسعه

بنابراین بـا تحقـق اقتصـاد فرهنـگ و رونـق       ؛کند دیگر اقتصاد را بازتولید می عبارت به



 599عزیز کلانتري و علی هاشمی   ♦ ...و لامیاقتصاد فرهنگ در استان ا تیوضع یبررس 

اقتصادي تولیدات فرهنگی در منطقه مسـتعدي ماننـد اسـتان ایـلام، ضـمن شـکوفا       

تـوان در   د ثابت بـراي فعـالان ایـن عرصـه، مـی     کردن تولیدات فرهنگی و ایجاد درآم

کـه رونـق فرهنـگ خـود     خصـوص   بهراستاي دستیابی به توسعه پایدار قدم برداشت 

  تثبیت رونق اقتصادي را به دنبال دارد.
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فرهنگـی  ه هـاي توسـع  ). تحلیـل شـاخص  1385( صفررحمتی، قائد سعود وم ،تقوایی

  .132-117 )،7(4، اي جغرافیا و توسعه ناحیههاي کشور. استان
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  .212-182 ،)12( ،نامه فرهنگیعه فرهنگی، موانع و راهکارها. توس
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  تهران، نشر چشمه.

ثر بـر  ؤ). راهبردهـاي م ـ 1397( رضـا  ،زاده و ابراهیم علی ،رشیدپور زهرا؛ ،نیا مسعودي

 .138-103 )،27( ،راهبرد اجتماعیتقویت ساختار اقتصاد فرهنگ ایران. 

). عوامل مـؤثر بـر رونـق    1400( رضا ،زاده یمو ابراه علی ،یدپوررش زهرا؛ ،یان يمسعود

  ).53(14 ،فصلنامه علمی پژوهشی راهبرد فرهنگ. اقتصاد فرهنگ در ایران

اسـتان   يو هنـر  یفرهنگ یتوضع یلیو تحل یفیگزارش توص). 1400( محمدنیاکان، 

  .هنر و ارتباطاتپژوهشگاه فرهنگ،  :تهران .یلاما

 .هـاي رقیـب)  (تحلیلـی از پـارادایم  هاي اقتصادي توسـعه  نظریه). 1386( دایانا ،هانت

  ترجمه غلامرضا آزاد ارمکی، تهران: نشر نی.

(مـورد   انیدانشـجو  نیدر ب ـ یقیمطالعه ذائقـه مصـرف موس ـ   .)1398( یعل ،یهاشم

رشـته مطالعـات    ).ارشـد  ینامـه کارشناس ـ  انی ـپا( .)یلام ـیا انیمطالعـه: دانشـجو  

  .، ایلام، ایرانلامیدانشگاه ا ،یفرهنگ
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