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Abstract 
The present research focuses on futures studies examining the interplay between 
material culture and social awareness in the city of Aran va Bidgol, specifically 

within the context of the fashion industry. Aran va Bidgol’s material culture 
encompasses traditional handicrafts such as carpet weaving, industrial infrastructure, 
and the use of local resources like rose cultivation, while its social awareness is 
shaped by religious values, environmental consciousness, and local identity. The 
analysis of the future of fashion aims to identify trends, market needs, and 
innovations, thereby assisting companies in strategic decision-making. Following a 
literature review and interviews with nine local experts, eighteen key factors 
influencing sustainable fashion were identified. Using MICMAC software, a 

structural analysis of these factors was conducted, and the main drivers were ranked. 
These drivers were then input into Scenario Wizard software, resulting in four 
scenarios: desirable, moderately desirable, critical, and catastrophic. Through 
compatibility value analysis of the desirable scenario, five key variables were 
identified as primary drivers: attention to consumer preferences, promotion of high-
quality products, use of green and certified products, improved production efficiency, 
and advancement in engineering technology. This research provides policymakers 
and the local community with strategies to integrate material culture and social 
awareness, fostering a sustainable future aligned with local identity, environmental 

compatibility, and the development of a sustainable fashion industry. 
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Extended abstract  
 

The present study, with a futuristic approach, analyzes the link between 

material culture and social consciousness in shaping the future of the 

fashion industry in the city of Aran va Bidgol. Its fundamental objective is 

to identify key variables, influential trends, and driving forces for the 

development of sustainable fashion, emphasizing the region's cultural, 

social, and environmental contexts. Aran va Bidgol, with its rich 

background in traditional handicrafts such as carpet weaving, scarf 

weaving, and the use of natural resources like the cultivation of 

Mohammadi roses, and also possessing diverse industrial and cultural 

infrastructures, represents a vivid example of the coexistence of tradition 

and modernity. Accordingly, examining the future of the fashion industry 

in this city can provide a model for cultural and economic development 

based on indigenous identity. 

The research methodology is based on a scenario-oriented futurology 

approach; in terms of purpose, it is applied, and in terms of nature, it is 

descriptive-analytical. Theoretical data were collected through a systematic 

review of literature related to sustainable fashion, material culture, and 

social consciousness. Then, by conducting in-depth, semi-structured 

interviews with 9 local experts—including clothing designers, university 

professors, cultural activists, and sociology specialists—qualitative data 

were completed. After thematic analysis of the interviews and open, axial, 

and selective coding, eighteen factors affecting the future of the sustainable 

fashion industry were extracted. To analyze the relationships between 

these factors, MICMAC software was used for structural analysis, and 

Scenario Wizard software was used to design probable scenarios. 

The theoretical framework of the research is based on the integration of 

Blumer's view of fashion as a process of collective selection and 

contemporary theories of sustainability in the clothing supply chain. In this 

framework, material culture is considered as a set of tangible artifacts of 

society, including tools, clothing, handicrafts, and architecture, which, as 

carriers of cultural and social meanings, reflect human identity and living 

values. In contrast, social consciousness is considered the cognitive and 

ethical capacity of society to understand the current situation and the desire 

to change it, a fundamental factor in moving towards a desired social 

https://rahbordfarhangi.csr.ir/article_225386.html?lang=en


1028                                                                           Vol. 14, No. 3, Issue. 57, Autumn 2025 

condition. The interaction of these two concepts, namely material culture 

and social consciousness, is considered the basis for the formation of 

conscious consumer behavior and the strengthening of sustainability values 

in the fashion industry. 

Findings from data analysis show that sustainability in the fashion 

industry of the Aran va Bidgol region is simultaneously influenced by a set 

of cultural, economic, technological, social, and environmental variables. 

Structural analysis of the interrelationships between the variables led to the 

identification of five main drivers that play a decisive role in the desirable 

future of this industry: First, attention to consumer tastes and preferences 

as a fundamental factor in aligning fashion productions with indigenous 

identity and religious values; Second, enhancing quality and promoting 

superior domestic products through public advertising and awareness-

raising; Third, the use of green materials and environmentally certified 

products, which helps reduce negative environmental impacts and revive 

traditional industries; Fourth, improving production efficiency and 

resource productivity through the use of new technologies; and Fifth, 

advancements in engineering technologies in clothing design and sewing, 

which increase the potential for innovation and competitiveness of local 

products. These variables had the most influence and susceptibility within 

the network of future factors and were identified as the main driving forces 

in the foresight scenarios for sustainable fashion. 

In the scenario-writing phase, based on the analysis of variable 

compatibility in Scenario Wizard software, four situations for the future of 

the fashion industry were outlined: the desirable scenario, the relatively 

desirable scenario, the critical scenario, and the catastrophic scenario. In 

the desirable scenario, the fashion industry of Aran va Bidgol, relying on 

cultural heritage, enhancing society's environmental literacy, employing 

green technologies, and institutional support for domestic producers, 

moves towards sustainability and cultural and economic self-sufficiency. 

The relatively desirable scenario also represents a situation where, despite 

minor progress in product quality and sustainability, challenges in 

marketing and public awareness persist. In contrast, the critical scenario 

implies the continued dominance of imported fashion, a decline in local 

production, and the forgetting of cultural identity, and the catastrophic 

scenario indicates the complete dissolution of handicrafts, environmental 

pollution, and social collapse resulting from complete dependence on 

consumer fashion. Examination of the results showed that the desirable 

scenario, with the highest degree of consensus among experts, was 

assessed as the most achievable future path, provided that the three areas of 

education, policymaking, and technology are simultaneously strengthened. 

Interpretive analysis of the results indicates that the fashion industry in 
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Iran, especially in cultural regions like Aran va Bidgol, is not merely an 

economic activity, but a cultural and social arena where values, symbols, 

and consumption patterns are reproduced. The influence of "fast fashion" 

patterns and media advertising promoting materialism have changed the 

lifestyle of the young generation and distanced them from indigenous 

values; therefore, increasing social awareness about the environmental and 

ethical consequences of the fashion industry can play an effective role in 

redefining consumption patterns and reviving local industries. Findings 

show that public education, transparency in the production process, 

promotion of cultural identity in design, and creating a sense of social 

belonging towards local products are key factors in the transition to 

sustainable fashion. 

From a technological perspective, the research emphasizes the 

importance of utilizing new technologies such as digital design, 3D 

printing, and virtual simulation tools to increase productivity and reduce 

waste. These technologies, while enhancing production quality, provide the 

opportunity for local designers to be seen at national and international 

levels. Alongside this, financial support, government incentive policies for 

domestic brands, and creating collaborative mechanisms between 

universities, industry, and the local community are among the requirements 

for realizing the desirable scenario. 

In the final summary, the results of the research indicate that the future 

of the fashion industry in Aran va Bidgol is highly dependent on the degree 

of convergence between social consciousness and material culture. When 

society becomes aware of the cultural and environmental impacts of 

clothing consumption, consumer behavior transforms, and the ground is 

prepared for the revival of traditional industries and local products. In this 

context, the integration of technological innovation with cultural heritage 

can be the link between tradition and modernity and lead to the creation of 

a new identity of "sustainable Iranian fashion"; an identity where 

indigenous authenticity, economic efficiency, and environmental 

responsibility come together. 

Finally, the research offers practical suggestions for policymakers and 

activists in this field: First, incorporating education on sustainable fashion 

concepts and environmental literacy into the educational system and public 

media; Second, supporting local brands and creating marketing 

infrastructures for local producers; Third, developing and implementing 

national standards for raw materials and production processes compatible 

with the environment; Fourth, developing cooperation networks between 

universities, industrial institutions, and local associations for the transfer of 

knowledge and technology; and finally, designing a cultural-economic vision 

for the city of Aran va Bidgol based on the principles of sustainable fashion. 
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Consequently, the present study, by emphasizing the necessity of 

integrating material culture and social consciousness into fashion 

development strategies, provides a conceptual and practical model for 

cultural policymaking in Iran. The findings show that by strengthening 

synergy between the government, society, and the private sector, a future 

can be envisioned where the fashion industry not only reflects Iranian 

aesthetics but also acts as a factor for economic dynamism, environmental 

preservation, and the enhancement of social identity; a future where 

"sustainable fashion" transcends being a mere luxurious trend and becomes 

a cultural strategy for conscious and responsible living. 

 
Keywords: Fashion industry, Futures studies, Environmental 

sustainability, Material culture, Wizard scenario. 
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 چکیده
پژوهی ترکیـ  فرهنـم مـادی و آگـاهی اجتمـاعی در شـنر آران و       پژوهش حاضر با تمرکز بر آینده

صنعت دهی به آینده این شنرستان در زمینه به بررسی چگونگی تعامل این دو عنصر در شکل، بیدگل
هـای  زیرسـاتت ، شـامل صـناید دسـتی ماننـد بافی ـافی     ، پردازد. فرهنم مادی آران و بیدگلمیمُد 

ارت اط ، های مذه یمتأثر از ارزش، و آگاهی اجتماعی آنصنعت مُد سایر ملزومات مربوط به ، صنعتی
 ها کمـ  نیازهای بازار و نوآوری، تحلیل آینده مد به شناسایی روندها .با ط یعت و هویت محلی است

پس از مرور پیشینه ، در این پژوهش رساند.یاری می راه ردیگیری ها در تصمیمکند و به شرکتمی
 مُـد پایـدار  صـنعت  گذارترین عوامـل در  تأثیر عنوان بهعامل اصلی  62، و مصاح ه با نه نفر از نخ گان

هـای اصـلی   یشـران تحلیل ساتتاری عوامل انجام و پ، م  افزار می شناسایی شدند. با استفاده از نرم
 فرانامـه افزار سـناریو ویـزارد شـده و چنـار     ها وارد نرمبندی شدند. سپس این پیشرانمشخص و رت ه

 فرانامـه بـا تحلیـل ارزش سـازگاری    ، درننایت. آمد دست بهبحرانی و فاجعه( ، مطلوبنس تاً ، )مطلوب
از: توجه به سلائق  اند ع ارتهای اصلی شناسایی شدند که پیشران عنوان بهپنج متغیر کلیدی ، مطلوب
اسـتفاده از محصـولات سـ ز و دارای نشـان     ، ت لیغات برای کالاهای با محتوای برتر، کنندگانمصرف
اسـت یس یبـرا  یمنندسی. این پژوهش راهکـار  فناوریو پیشرفت ، بن ود کارایی در توفید، استاندارد

 ـپا یانـده یآ، یاجتماع یو آگاه ی  فرهنم مادیدهد تا با ترکیارائه م یگذاران و جامعه محل دار و ی
 را ربم زنند. مُد پایدارصنعت  درننایتت محلی و سازگار با محیط زیست و یهمسو با هو
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 مسئلهمقدمه و بیان 
با محیط زیسـت و عـدافت اجتمـاعی اسـت و      تلاشی برای سازگاری صنعت پایدار مُد

ابتصـادی و اجتمـاعی توجـه    ، فرهنگی، محیطیات زیستتأثیربه ، مُد سریدبرتلاف 

بیمـت پـایین و اسـتفاده از مـواد شـیمیایی      ، با توفید ان وه مُد سریدکه  حافی دردارد. 

هـای اصـلی آب و عوامـل    کـی از آلاینـده  به ی، استرسمی و افیاف مصنوعی مانند پلی

هـا و ایجـاد تعـادفی    کاهش این آسی  دن ال به مُد پایدار، گرمایش زمین ت دیل شده

در دنیـای   مُد پایـدار توجه به ، رومصرف و حفظ منابد ط یعی است. ازاین، بین توفید

 .امروز ضرورتی جدی یافته است

اسـت. رشـد توفیـد ان ـوه و ارزان     در ابعاد مختلفی بابل بررسی مُد پایدارصنعت 

منفی بـر محـیط   تأثیرشود که بیمت منجر به افزایش مصرف و رفتارهای ناپایدار می

های جدیدی بـرای  فرصت، در طراحی و فناوری مواد یهایبا پیشرفت؛ اما زیست دارد

بـه  طراحـی  فراینـد زیست فـراهم شـده اسـت. تصـمیمات در     توفید سازگار با محیط

 هـای نقـش منمـی در کـاهش اثر   ، هـای توفیـد  هـا و سیسـتم  فـرم ، موادتصوص در 

. همچنین این (Koskela, 2009, p. 125) و ترویج مصرف پایدار دارند محیطی زیست

بـه   هرکـدام های گونـاگون زنـدگی اسـت و    ات ناشی از زمینهتأثیرصنعت در معرض 

بـه وضـعیت    تـوان مـی  ازجملـه دهنـد؛  بـرار مـی   تأثیررا تحت صنعت مُد سنم تود 

ــدگی  ــروت و عــادات ف ــاد پوشــیدن( ، اجتمــاعی و ابتصــادی )نحــوه زن مســائل ، ث

هـای بـین  نامه)توافق فضای سیاسی و حقوبی، )تغییرات آب و هوایی( محیطی زیست

هنرهـای  ، های تیابانی(س  ، های تاریخی و عامیانهف اد) فرهنگی هایاثر، افمللی(

پارچـه ) پیشرفت فناوری، سینما(، عکاسی، موسیقی، تئاتر، مجسمه، )نقاشی کاربردی

مرزهـای  رفـتن   بـین  ازتوفیـد جدیـد( و جنسـیت )   ، منسوجات هوشـمند ، های جدید

)کوشـا و   اینترنـت )حضـور جنـانی مـد( اشـاره کـرد      ، (مفنومی ف اد مردانه و زنانه

 (.1 ص.، 6032، طنوری

، واد اوفیه تـا توفیـد  از م ـتمام مراحل صنعت پوشاک  ، بر پایه اصول توسعه پایدار

آفودگی و تخری  منابد ، نیازمند اصلاح برای کاهش مصرف انرژی ـمصرف و بازیافت  

نـاتوانی در  ، کننـدگان ن ود آگاهی کافی در میان طراحان و مصرف، حال هستند. بااین

از مواند اصلی تحقق ایـن  ، های ارزشی و کم ود دانش درباره رفتار پایدارتغییر نگرش

هـا  محور دارد و تننا وظیفـه دوفـت  توسعه پایدار رویکردی مشارکت؛ زیرا تاهداف اس

 (.828، ص. 6037، و دیگران )داوری نیست
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هـا را  مردم تعداد محدودی ف اد و وسایل مـد داشـتند و آن  ، پیش از توفید ان وه

های گذشـته مشـنود   ای که در تاطرات نسلکردند؛ تجربهبارها تعمیر و استفاده می

، سـازی ها و جنانیکاهش هزینه، هااستانداردسازی اندازه، با آغاز توفید ان وه؛ اما است

، گرایی افراطـی سـود داد  شکل گرفت. این روند افراد را به مصرف «مُد سرید»پدیده 

هـا انجامیـده اسـت.    های مد روز به فشار مـافی تـانواده  که ترید مکرر ف اد طوریبه

لی به محلی برای نفوذ کالاهای تارجی ت دیل شده کـه  بازار مصرف دات، میان دراین

، ضمن تضعیف توفید داتلـی ، این وضعیت کند.اهداف ابتصادی بیگانگان را تأمین می

دن ـال دارد  گرایـی و کـاهش تلابیـت را بـه    مصـرف ، سـودگرایی ، وابستگی ابتصادی

 (.618، ص. 6111، مقدمنیا و انصاریکریمی ؛)حزباوی

ف اد برندسازی انتخاب نیست بلکـه  صنعت مُد ویژه  امروزه در صناید گوناگون به

تـارجی  کننـدگان   درصد تقاضای پوشاک در دسـت توفیـد   51ضرورت است ؛ حدود 

صـنعت  کی از تندیـدهای منـم   یشود و باچاد باچاد وارد کشور می طور بهکه ، است

آمارهای گمرک نشـان مـی   (. بر اساد آنچه6030، دیگراناسدی و ) ف اد استمُد 

 11میلیون دلار بـوده اسـت کـه     73۹6حدود  31واردات پوشاک ایران در سال ، دهد

، پـس از آن چـین   ،ترکیه ث ـت شـده اسـت    أمیلیون دلار از م د 02درصد آن حدود 

 درصـد از  5درصـد و   3، درصـد  61 ترتیـ   هریـ  بـه  آفمان و امارات متحده عربـی  

 شده توسط گمرک ایران( را به تـود اتتصـاص دادنـد   گزارش ) واردات پوشاک ایران

 (. اگـر بـه بـازار ف ـاد    1، ص. 6110به نقـل از مازنـدرانی،    6035 ،کریمی و کیاسر)

تواهیم دید که تننا چند برنـد معـدود مشـغول بـه فعافیـت      ، داتلی نگاهی بیندازیم

ای نه در سـط  جنـانی و نـه در سـط  منطقـه     ، هستند و حتی این چند برند معدود

 (.03، ص. 6116، و دیگران )تانی مطرح نیستند وجه هیچ به

 عنـوان  بـه ، ها و باورهـای انسـانی  ارزش، عقاید، شدن افکار شامل واسطه بهفرهنم 

برتی از دانشمندان فرهنم را نـه  ، حال شود. بااینی  پدیده ذهنی در نظر گرفته می

کنند. ایـن  عینی نیز بررسی میوابعیتی  عنوان بهبلکه ، ی  مفنوم ذهنی عنوان بهتننا 

صـناید دسـتی و سـایر    ، آداب و رسـوم ، معمـاری ، هنر :وابعیت عینی در آثاری مانند

کـه   حـال  عـین  درفرهنـم  ، بنـابراین  ؛کنددستاوردهای ملمود جامعه نمود پیدا می

های عینی و بابل مشاهده نیز تجلی میبه شکل، ریشه در ذهن و اندیشه انسان دارد

عـدی و  ای چندبُپدیـده  عنـوان  بهبا هم فرهنم را ، دو جن ه ذهنی و عینی یابد و این

 (.03، ص. 6023، و دیگران )بابی نصرآبادی دهندپویا شکل می

تـا  ؛ زیـرا  آگاهی اجتماعی نقش اساسی در ایجاد تغییرات مطلوب در جامعـه دارد 
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بـرای بن ـود آن   ابدامی ، زمانی که افراد از وضعیت نامطلوب جامعه تود آگاه ن اشند

آرزوهـا و هویـت   ، هـا ارزش، (. در جنان امـروز 1، ص. 6033، نخواهند کرد )زایرکع ه

داری شود؛ افگویی که بازار و سـرمایه افراد تا حد زیادی با افگوهای مصرفی تعریف می

گرایی و مادیتجمل، گراییدهند و در نتیجه مصرفبرای سود بیشتر به آن جنت می

کننـده )میـزان آگـاهی( کـه     شناتت رفتـار مصـرف  ، روازاین دهند.یگرایی را رواج م

، تریـد و اسـتفاده از کالاهاسـت   ، عاطفی و عملی در انتخاب، های ذهنیفرایندشامل 

شـریفی و   ؛)رئیسـی  هـای مختلـف دارد  نقش منمـی در موفقیـت بازاریـابی سـازمان    

، ی اجتمـاعی درمجموع رابطه میان فرهنم مـادی و آگـاه   (.33، ص. 6037، طغرایی

تواننـد آگـاهی   ای دوسویه است؛ به این معنا کـه اشـیاو و کالاهـای مـادی مـی     رابطه

افـزایش آگـاهی اجتمـاعی     حـال  عین درو  اجتماعی را شکل دهند یا بازتاب آن باشند

نمادهـای   و بازتعریف، بازنگری در افگوهای مادی، ترتواند منجر به مصرف آگاهانهمی

گیـری  گرایـی و نمادهـای مـادی در شـکل    فرهنگی شود. در جنان معاصر که مصرف

تواند راهی برای نقد آگاهی اجتماعی می، هویت فردی و اجتماعی نقش پررنگی دارند

 پذیری بیشتر باشد.سوی پایداری و مسئوفیتو اصلاح فرهنم مادی و حرکت به

جـزو شـنرهای صـنعتی بـوده و بـا      سـو   از یـ  شنرستان آران و بیدگل  ازآنجاکه

استقرار صناید مختلف در اطراف آن به نوعی محصورشده و نیازمند جانمایی و ایجـاد  

شنرک صنعتی بزرگ در تارج از حریم تود است؛ همچنـین بـا توجـه بـه محـدوده      

ضرورت توجه بـه  ، 6در این شنرستان، هزار هکتاری پناهگاه حیات وحش یخاب 858

در شنرسـتان آران و   دیگـر  بیـان  بـه شـود.   می ش از گذشته احسادبی، صنعت پایدار

مــذه ی و اجتمــاعی و ، هــای عمیــق فرهنگــیســو دارای ریشــهبیــدگل کــه از یــ 

بـافی  بـافی و پارچـه   چادر شـ  ، بافیبرتوردار از صناید بومی مانند بافی دیگر سوی از

گسـترش فرهنـم    ضرورتی دوچندان دارد. بـا  مُد پایدارتوجه به مسئله ، سنتی است

افگوهـای  ، هـای اجتمـاعی  هـا و شـ که  از طریق رسانه مُد سریدگرایانه و نفوذ مصرف

تننـا بـه   سرعت در حال تغییر اسـت و ایـن مسـئله نـه    مصرف در میان نسل جوان به

سـاز فراموشـی بخشـی از    بلکه زمینـه  ها منجر شدههای ابتصادی برای تانوادهچافش

یـافتن راه ، منطقه شده است. دغدغه اصلی این پـژوهش فرهنم مادی و هویت بومی 

هایی برای پیوند دوباره آگاهی اجتماعی مردم با میراث فرهنگی ملمود و نـاملمود  

های بـومی  که بتوان از ظرفیت ایگونهبه، ها در حوزه پوشاک و س   زندگی استآن

                                                        

 https://www.irna.ir/news/84137860 :تارنمایبرگرفته شده از  .6
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یطـی و مصـرف   محارتقـای سـواد زیسـت   چراکـه  استفاده کرد؛  مُد پایداربرای ترویج 

تواند هم در حفظ منابد ط یعی و هم در تقویت ابتصاد محلـی  می، آگاهانه در جامعه

 و احیای صناید سنتی نقش مؤثری ایفا کند.

جن ـه بـر   عـلاوه توزید و مصرف است کـه  ، توفید، ای از طراحیزنجیرهصنعت مُد 

د و سـودآور  عنوان صنعتی تـلا نقش نمادین و فرهنگی نیز دارد و به، های ابتصادی

رویـه  حال مشکلاتی مانند ن ـود برنـدهای بـومی و واردات بـی     شود. بااینشناتته می

آینده این صنعت را با تندید مواجه کرده است. ، محصولات ناسازگار با فرهنم داتلی

پژوهی را بـرای شناسـایی سـناریوهای    فزوم استفاده از روش آینده، هاتنوع این چافش

پژوهی ابـزاری مـؤثر بـرای برنامـه    آینده سازد.ضروری می پایدارمُد محتمل در حوزه 

ریزی راه ردی است که کشورهای مختلف برای حل مسائل تـاص تـود از آن بنـره    

 اند.گرفته

گـذار بـر   تأثیرشناسایی متغیرهای کلیدی ، کی از موضوعات اصلی آینده پژوهیی

  ی ـ بینـی  پـیش ؛ برتلاف رویکرد کلاسی  مطافعات آینده که هدف آن هاستآینده

چه موبد اتفاد تواهـد  ، یچیز چهشد که آینده مشخص بود و درباره این صح ت می

هـای  آینـده ، شود. ایـن رویکـرد  ها سخن گفته میپژوهی از انواع آینده در آینده، افتاد

 «هـای چندگانـه  آینـده » یکـرد های جایگزین نامیده شده اسـت. رو ا آیندهیچندگانه 

است که روندها و مسائل در حال وبوع و وباید بـافقوه   «گرایانه وابد»برتلاف رویکرد 

هـای مختلـف فـراهم     فرانامهکند تا آمادگی لازم برای را شناسایی و سپس معرفی می

 ریزی و ابداماتفکر درباره آینده برای برنامه (.1، ص. 6037، طاف یان مولایی و) شود

آینده محصول تصمیمات امروز و بابـل کنتـرل اسـت. اگـر     ؛ زیرا کنونی ضروری است

وبت توانایی  آن، مدیران و افراد شناتت کافی از پیامدها و نیروهای مؤثر داشته باشند

نیـز دارنـد؛ زیـرا سـرعت      های تارج از کنترل رابینی اتفابات احتمافی و واکنشپیش

های سنتی کارایی ندارند. انسـان بـا شـناتت    روشتغییرات آن چنان سرید است که 

همگام بـا تحـولات جنـانی     گذار بوده وتأثیرتواند در سرنوشت آینده این پیامدها می

 (.01، ص. 6116، دوست و سعیدنیا وظیفه ؛)عظیمی حرکت کند

هـای کـلان   سیاسـت  بـس کـه   نگـر همـین   از اهیمت این پژوهش بـا روش آینـده  

 یارتقـا ، حمایـت از کـالای ایرانـی   ، وسعه ابتصاد مقـاومتی جمنوری اسلامی نیز بر ت

زیست و عدافت اجتمـاعی تمرکـز دارد. حرکـت    حفاظت از محیط، فرهنم و هنر ملی

محیطی و حفظ هویت فرهنگـی  که بر اساد اصول زیست، مُد پایدارصنعت به سمت 

 ـ عنـوان  بـه  ؛هـا کمـ  کنـد   تواند به تحقق این سیاسـت می، طراحی شده است ، هنمون
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همســو بــا ، توســعه برنــدهای داتلــی و تــرویج توفیــدات بــا هویــت فرهنگــی غنــی 

رعایت ، اینبر علاوههای حمایت از توفید داتلی و کاهش واردات باچاد است.  سیاست

هـای  یکـی دیگـر از هـدف   ، در طراحی و توفیـد کـالای مـد    محیطی زیستملاحظات 

 کشور است. محیطی زیستهای سیاست

 پژوهش تسؤالااهداف و  .4
 یگذارتأثیرو جاف  بودن دارای  توجه بابل، اهمیت فحاظ بهکدام روندهای آینده  -6

 هستند؟

یـ  بیشـتر    گذارنـد و کـدام  مـی  تـأثیر مستقیم بر یکدیگر  طور بهکدام متغیرها  -8

 پذیر هستند؟تأثیرگذار یا تأثیر

پژوهـی چگونـه بـا یکـدیگر تعامـل دارنـد؟       متغیرهای مختلف در سیستم آینـده  -0

 اند؟ کدام مُد پایدارصنعت گذار بر آینده تأثیرهای  پیشران

، مطلـوب نسـ تاً  ، کدام هستند؟ )مطلوب، مُد پایدارصنعت رو در  پیشهای  آینده -1

 بحرانی و فاجعه(

سـط    باشـند؟  مـی  پیشران در ایـن زمینـه در چـه سـطوحی مطـرح      متغیرهای -7

 ساتتارها و ننادی یا سط  کنشگران فردی؟!

 کدام است؟ مُد پایدارصنعت راهکارهای لازم جنت رسیدن به  -1

 پیشینه تجربی پژوهش .0
 هاسـتراتژی توسـع  »بـا عنـوان    پژوهشـی در  ،(6032) ابوتی و دیگـران یتانم سپیده 

ارزش محـور د ر مـد    فراینددر پی دستیابی به  ،«در ایرانصنعت مُد ابتصاد فرهنگی 

صـنعت  ابتصـاد فرهنگـی   ه گزینشی توسعهای  ساز و ت یین راه رد عوامل زمینهه اتل

در تحقـق  صـنعت مُـد   اساسـی اسـت کـه    هـای   ایران و پاسخگویی به این پرسشمُد 

تـوان بـا    مـی  تواند چه نقشی را ایفا کند؟ چگونه می انداز ابتصاد فرهنگی کشور چشم

شـکل داد. وی   ،شـود  می به رشد ابتصادی هنری که توفید ارزشیهای  تغییر در نظام

رسد که نتایج حاکی از این است آمیـزش هنـر بـا ابتکـار و     به این نتیجه می درننایت

وکار  کس های  فرایندروز و منندسی مجدد  یوراتوفید و فن، مدیریت دانش، تلابیت

ابتصادی کشـور  موج  افزایش رشد  ،صنعت مُداز طریق برکشیدن ابتصاد تلاد در 

 تواهد شد.

ــری و  ــاران امی ــیدر  ،(6118)همک ــوان   پژوهش ــا عن ــد  »ب ــار تری ــل رفت تحلی
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)مطافعه موردی: صـنعت   دآگاهی از پایداری در صنعت مُ تأثیرکنندگان تحت  مصرف

، صنعت پوشـاک کنندگان  هدف پژوهش تود را تحلیل رفتار ترید مصرف، «پوشاک(

رسـد   مـی  داند که به این نتیجه می صنعت مُددر  آگاهی از مفنوم پایداری تأثیرتحت 

و تصـمیم   عواطف و احساسـات )مؤففـه عـاطفی(   ، شناتتی( که دانش و آگاهی )مؤففه

بر رفتـار تریـد   ، ابعاد نگرش نس ت به مفنوم پایداری عنوان بهترید )مؤففه رفتاری( 

، و در ایـن رابطـه جنسـیت    گذارنـد تأثیردر حوزه پوشاک صنعت مُد کنندگان  مصرف

بـر رفتـار   ، نماید. همچنین سط  درآمد و اشـتغال را ایفا میکننده  نقش متغیر تعدیل

توان گفت؛ میـزان دانـش وابعـی از     اثرگذار است. درننایت میکنندگان  ترید مصرف

بایـد  کننـدگان   دانش ادعاشده درتصوص مفنوم پایداری کمتـر اسـت و فـذا مصـرف    

اجتمـاعی  هـای   امان ماندن از ت لیغـات جعلـی رسـانه    نت درسط  آگاهی تود را ج

 افزایش دهند.

 ـ » در کتاب تود تحت عنـوان  ،(8188)باکوفسیکوآ و دیگران  معتقـد   «دآینـده مُ

ای و پایـدار،  وکار دایـره های کس ما بر این باوریم که حرکت به سمت مدل است که:

های توفید و استفاده از ف اد تجدیـدنظر کننـد.   کند تا در شیوهها را ملزم میشرکت

اسـتفاده از مـواد    ازجملـه کنـد،   مـی  به دلایل ضایعات زیـادی کـه ایجـاد   صنعت مُد 

تغییـر، بـا در نظـر گـرفتن ایـن       درحالکنندگان  کیفیت و ترجیحات مداوم مصرف بی

 گیرد.: می موضوع، چارچوب ما عوامل زیر را در نظر

محـیط زیسـت و   ،   شرکت بر تنوع زیسـتی یات تأثیرما  از دیدگاه مواد تام: افف(

 ،های محصول دیجیتالگذرنامها پذیرش یگذاری جامعه را با ارزیابی میزان سرمایه

های کشاورزی پایـدار و مـواد تأییدشـده / بازیـافتی / نسـل بعـدی در نظـر        شیوه

ری ناعادلانه گیریم تا نیاز به توفید افیاف بکر را محدود کنیم و شیوع شرایط کا می

 را کاهش دهد.

گیـریم و  های محیطی و شرایط کـاری را در نظـر مـی   از دیدگاه توفید: ما چافش ب(

طراحـی   :کنیم که شرکت تـا چـه انـدازه از اصـول آهسـته مـد ماننـد       ارزیابی می

 بادوام و بابلیت بازیافت استفاده کرده است.، زمان بی

هـای  حـل و فقـدان راه  حـد  از بـیش فروشی، ما مصرف ترده / کنندهپ( از دیدگاه مصرف

هـا در نظـر   عنوان مسائل کلیدی در افزایش طـول عمـر ف ـاد   مراب ت از محصول را به

 شود.هایی برای تدمات تعمیر، اجاره و فروش مجدد میگیریم که منجر به فرصت می

هسـتیم   وکار تطی بر محـیط های کس مدل تأثیرما نگران ، ت( از منظر پایان عمر

سازی در مقیاد بزرگ و همچنین ایجاد آوری و مرت هایی را برای جمدو فرصت
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 .(Buckulcikova & et al., 2022, p. 7) بینیمهای بازیافت میزیرساتت

مسئوفیت شـرکتی در  »نامه تود با عنوان در پایان ،(8161)افیز ماریتا فارت اوکه 

 Rana هـا پـس از فروپاشـی   افشای شرکتها بر : چگونه فشار رسانهمُد سریدصنعت 

Plaza  هـای عملکـردی مـرت ط بـا حقـود بشـر      بر اهمیت شاتص، «گذاشت؟ تأثیر ،

اعت ـار شـرکت از   ، تأکید دارد. به باور او مُد پایدارصنعت های کار و پایداری در  شیوه

. راسـتا باشـد  هـا و اتلابیـات اجتمـاعی هـم    شود و باید با ارزشسوی جامعه اعطا می

شـکاف  ، مانی که میان ابدامات شرکت و انتظارات جامعه تنابض وجود داشته باشـد ز

تندیـد مجـوز فعافیـت و    ، توانـد بـه تضـعیف شـنرت    آیـد کـه مـی   اعت اری پدید می

، مشروعیت شرکت منجر شـود. یکـی از راهکارهـای کـاهش ایـن شـکاف      رفتن  بین از

من عـی حیـاتی   ، دارایـی  همانند منابعی چون سـرمایه و ، افشای شرکتی است. اعت ار

، روتواند افزایش یا کاهش یابد. ازاینمی، هاست و بسته به شرایطبرای فعافیت شرکت

اعت ار برای مدیریت موفـق آن ضـروری   رفتن  دست ازحفظ و یا ، درک چگونگی جذب

  .(Faret, 2016, p. 48) است

چگونه  ون آفودگی:مد بد»ای با عنوان در مقافه ،(8165سیلویا و همکاران ) ؛گراپی

، بـه  «کننـد های غیردوفتی ارزیابی میسازمان کارزارکنندگان برندها را پس از مصرف

عنـوان یکـی از متغیرهـای    بهصنعت مُد بررسی نقش کاهش مواد شیمیایی سمی در 

سـازمان   8166 سـال   Detoxکـارزار  تأثیرپردازند. این پژوهش می مُد پایدارمؤثر در 

پیس را که با هدف کاهش مواد شیمیایی مضـر در توفیـد و محصـولات ننـایی     گرین

دهد که چگونه ها توضی  میکند. مدل پیشننادی آنبرندهای مد انجام شد، تحلیل می

گیرند، تحت برار می کارزارکنندگان نس ت به برندهایی که هدف واکنش منفی مصرف

گیرد. همچنین دو عامل رید بعدی شکل میو نیت ت «گناه برند»ها از ارزیابی آن تأثیر

( میزان 8کنندگان برای رفتار غیراتلابی برندها و )( توجینات مصرف6کلیدی، یعنی )

ای نقـش واسـطه   فراینـد های غیردوفتی، در این های سازمانکارزارهمکاری برندها با 

ای مـدیریت  هایی کاربردی برهای نظری، دیدگاهدارند. این نتایج، ضمن تقویت بنیان

ارائـه  صـنعت مُـد   محیطـی در  هـای زیسـت  کنندگان در برابر کمپـین واکنش مصرف

 . (Grappi & et al, 2017, p. 1)دهند می

 عنوان بهعملی وسید  پژوهش  یمدیر فضای مد در نیوزیلند، با ارائه ، جنیفر ویتی

عمل برای مشارکت مث ت با ف اد در زندگی روزمره ما،  سکویی  « ه  کمد ف اد»

بر روی اینکه  طرحهای م تنی بر عمل تمرکز دارد. این ای روی پژوهشفزاینده طور به

هـا و تـدماتی ایجـاد کننـد کـه بـرای مشـتریان        تواننـد سیسـتم  چگونه طراحان می
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فه مد آهسته  فلسیاحساد رضایت و اطمینان فراهم کنند و به سمت دهنده  بن ود

  .(MOORHOUSE & et al., 2018, p. 5) تر هدایت شوند، تمرکز دارد

شـود کـه    میگیری  تجربی موجود چنین نتیجههای  بندی پیشینه بنابراین از جمد

های فراینـد افـزایش کـارایی انـرژی در     منظـور  بـه در زمینه صنعت پایدار  ها پژوهش

بـاد و غیـره   ، تجدیدپذیر مانند تورشیدصنعتی متمرکز است. استفاده از منابد انرژی 

 که در آران و بیدگل بـا توجـه بـه ابلـیم و آب و هـوای منطقـه بسـیار در آن یافـت        

هـای  فنـاوری از ، شود. همچنینهای پایدار بررسی میجایگزین عنوان بهباید ، شود می

شـود. ایـن   هـا اسـتفاده مـی   محیطـی آلاینـده  بازیافت مواد اوفیه برای کاهش زیسـت 

ات منفـی بـر   تـأثیر کننـد بلکـه   تننا به بن ود عملکرد صناید کم  مـی  نه ها وهشپژ

اوفـین پیشـران در ایـن     ازآنجاکـه همچنـین   دهنـد. محیط زیست را نیز کـاهش مـی  

 ؛بـوده اسـت  هـا   توجه به سلائق مشـتری ، مُد پایدارصنعت پژوهش جنت رسیدن به 

همان طراحان ف اد یـا طراحـان هـر نـوع وسـیله      ، نقطه عطف در این میان بنابراین

بوده که نقش بسیار منمی را در این نوع زنجیره بر عنده دارنـد.  صنعت مُد مرت ط با 

کنـد و در ذهـنش بـا     مـی  جدیـد و نـو را تلـق   هـای   طراح مد کسی است که طـرح 

جا تواهد بود کـه ایشـان بـا ذهـن      آورد؛ بنابراین به می نو پدیدهای  تلابیتش س  

و هــا  همــراه بــا آن فرهنــم و ارزش، نیازهــای جامعــه تــود را شــناتته، لابشــانت

هنجارهای متناس  با ان فرهنم را نیز شناتته تا بتواند محصوفی طراحـی کننـد تـا    

بـا سـلایق و   هـا   هماهنم بودن بازار کالاچراکه هماهنم باشد. ها  با نیازهای مشتری

 باشد. می در این زمینه ینیازهای مشتریان تود یکی از متغیرهای کلید

 ملاحظات نظری .3

 . تعریف مفاهیم 3-4

 دمُ. 3-4-4
ای فرانسوی به معنی شیوه و روش است. در شکل مصطل ، روش موبتی است د، واژهمُ

کنـد در  که طرز زندگی ف اد پوشیدن و دیگر رفتارهای برتـی افـراد را تنظـیم مـی    

شود. مد نقش منمی در باز توفید روابط نیز مد به رفتار جمعی گفته می شناسی جامعه

های برتر اجتماعی، برتری در شأن اجتماعی عنی ابتدا برای گروهیکند ط قاتی ایفا می

، 6028فاضلی، ) شود تا افراد دیگر از آننا تقلید کنندا رفاه مادی در نظر گرفته مییو 

 (.818، ص. 6031زاده،  سماواتی و فتحعلی ؛؛ به نقل از توسلی81 ص.

شود که با در نظر گرفتن ای از صنعت پوشاک اطلاد میبه شاته مُد پایدارصنعت 
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مـدار  محیطی، به توفیـد و مصـرف آگاهانـه و اتـلاد    های اجتماعی و زیستمسئوفیت

های های نسلمحیطی و تواستههای زیستپردازد. این صنعت در واکنش به بحران می

ی، بن ود شرایط کاری، شفافیت زنجیره تأمین و کاهش جدید، بر استفاده از مواد بازیافت

هــای توفیــد ســرید و محیطــی تأکیــد دارد و در تضـاد بــا مــدل هــای زیســتآسـی  

 . (Peleg Mizrachi, 2022, p. 1158د )گیرگرایانه برار می مصرف

 فرهنگ مادی. 3-4-0
ابـزار  ، وسایل زندگی، ف اد، مسکن :فرهنم مادی شامل اشیاو بابل فمس است؛ مثل

(. فرهنـم  18، ص. 6023 ،پـور  طـاهری و امـین   ؛شـادافویی  ؛)بابی نصرآبادی و آلات

هـا در زنـدگی   شـود کـه انسـان   اشیاو و ابزارهایی گفته مـی ، مادی به مجموعه کالاها

این اشیاو ، ها تعامل دارند؛ اما فراتر از کارکرد مادیمصرف یا با آن، روزمره تود توفید

، ابتصادی و حتی اتلابی هسـتند. در زمینـه مـد   ، اجتماعی، حامل معناهای فرهنگی

سـ    ، تننـا پوشـش فیزیکـی بلکـه بیـانگر هویـت      )و سایر ملزومات مد( نه هاف اد

تغییـر   هستند.کنندگانهای اتلابی مصرفمحیطی و نگرشهای زیستارزش، زندگی

، ایوم یا اجارهددست، های ترید مانند تمایل به استفاده از پوشاک باکیفیتدر شیوه

کـه مصـرف مسـئولانه جـایگزین      دهنده دگرگونی در فرهنم مادی است؛ جایینشان

  .(Kirpalani, 2022, p. 234د )شوگرایی صِرف میمصرف

 آگاهی اجتماعی. 3-4-3
یکی از متغیرهای بسیار منم و اساسـی  ، آگاهی اجتماعی یا تغییر ذهنیت افراد جامعه

رسـیدن بـه   ؛ زیـرا  رودمـی  شـمار  بـه در ایجاد تغییر و تحولات مطلوب در ی  جامعه 

به این معنی  شود.وضعیت مطلوب در جامعه جز از طریق آگاهی اجتماعی میسر نمی

ابدامی بـرای تغییـر   ، که تا آدمیان از وضعیت نامطلوب عینی جامعه تود آگاه نشوند

 (.1، ص. 6033، )زایرکع ه وب آن انجام نخواهند دادمطل

کنندگان به ترید محصولات سط  آگاهی یکی از عوامل کلیدی در تمایل مصرف

رود. این آگاهی بازتابی از درک فرد نس ت به جنان متغیـر و  می شمار بهپایدار زیست

کننـدگان شـکل   ها در مصـرف سازی ارزشجایگاه تود در آن است و با هدف ننادینه

ــی ــرد. مصــرفم ــاهگی ــدگان آگ ــرادی اتــلاد، کنن ــه ارزش اف ــد ب ــرا و متعن ــای گ ه

انـد. بـر   محیطی هستند که به اهمیت محیط زیست و اصول بشردوستانه وابف زیست

بـردار آن بدانـد. ایـن    انسان ن اید تود را برتر از ط یعت یا صـرفاً بنـره  ، همین اساد
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کند که زندگی سـاده و هماهنـم بـا    ترویج میمحیطی را نوعی اتلاد زیست، نگرش

 (.10، ص. 6118، )راد کندای برای زیستن معرفی میعنوان پایهط یعت را به

 . مبانی نظری3-0
 به «د: از تمایز ط قاتی تا انتخاب جمعیمُ»در مقافه تود تحت عنوان (، 6313)بلومر 

هـای  پیوسته از انتخاب جمعی از میـان مـدل   فرایند  ی عنوان بهمد  سازوکاربررسی 

شناسی سنتی درباره مـد ارائـه   های جامعهشدت متفاوت از تحلیل تصویری به، ربابتی

مد شرکت  فرایندکند که هرکسی که در دهد. این مسئله به این وابعیت توجه میمی

 راینـد ف  ی ـهـایی از  بخـش  ـکنندگان  پیروان و مشارکت، ره ران، نوآوران ـکند  می

، دهد. به معنای معت ـر جمعی هستند که به تغییرات در سلیقه و حساسیت پاسخ می

مـ نم و   طـور  بـه های جدید اسـت کـه هنـوز    جن ش مد نمایانگر جستجو برای مدل

ش  از تنـوع   بدون، ها واکنش نشان تواهند داد. تغییر سلیقه جمعیصدا به سلیقه بی

  جنـان پیچیـده و در حـال    ی ـتمـاعی در  شود کـه در تعامـل اج  ها ناشی میتجربه

 (.Blumer, 1969, p. 282) دهدحرکت رخ می

مـد را از  ، فراتر از صرفاً توفید منسوجات است. این مفنـوم صنعت مُد پایداری در 

کننـدگان امـروزی   نفعـان از توفیدکننـدگان و مصـرف   ای از ذیدیدگاه طیف گسترده

کـل چرتـه عمـر یـ      ، دهـد؛ پایـداری  میهای آینده مورد توجه برار گرفته تا نسل

ننایتـاً  تـا مـدت زمـان اسـتفاده و     ، افراد درگیر در توفیـد ، از نحوه توفید آن، محصول

تـلاش  صنعت مُد گیرد. ابتکارات پایداری در شدن آن را دربرمی چگونگی دور انداتته

ردپـای  ، لونقتوفید و حمل فرایندای ناشی از دارند تا با کاهش انتشار گازهای گلخانه

جن ـه اصـلی    .(Kirpalani, 2022, p. 234) کربنی عظیم این صنعت را کاهش دهند

کاهش چشمگیر توفید و مصرف ف اد در سط  جنان است. اجـزای   مُد پایدارحرکت 

 «محیطیزا با مواد زیستجایگزینی مواد شیمیایی آسی »کلیدی توفید پایدار شامل 

به نقل  Flower, 2009است ) «ف ادبازیافت کاهش هدر و مصرف منابد از طریق »و 

پیشـنناد   مُـد پایـدار  یراتی کـه  کامل برای درک تغی طور به(. Kutsenkova, 2017از: 

ارائه راهنمایی برای توفید و مصرف اتلابی ضروری است. سه عنصر حیـاتی  ، دهد می

از  کننـدگان تغییـر نگـرش مصـرف   »ضـروری اسـت: اول    مُد پایداربرای تشویق رشد 

کـه  ، تسنیل توفید»؛ دوم «تعداد به کیفیت با تشویق ترید کالاهای با کیفیت بیشتر

استفاده از مصرف بـرای  »؛ و سوم «کندمنابد ط یعی و انسانی را به سرعت توفید نمی

؛ بـه  Jung & et al., 2014)« معنادادن به عمر محصول بیشتر از توفید تا دورانـداتت 
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 .(Kutsenkova, 2017, pp. 9-10 نقل از

کـی از  یکـه اکوفـوژی   ، مفنوم پایداری تاکنون ابعاد مختلفی را دربر گرفته اسـت 

، محیطـی های اکوفوژیکی به مسائل زیستشود. نگرشهای منم آن محسوب میجن ه

از انقلاب صنعتی نشأت گرفته و با ظنور دوران مصرف ، نوینناشی از پیامدهای عصر 

موضوع ، دیگر ع ارت بهت دیل شده است.  86  گفتگوی حساد در برن یبه ، جمعی

  جنـان  ی ـکـه توسـط   ،   پدیده پسامدرن استیتاریخی و بدینی  طور بهاکوفوژی 

افقـاو شـده و در آن مسـائل مربـوط بـه       ،تجاری و جنانی شده، محورفناوری، صنعتی

گرمـایش  ، یهـای انـرژ  هزینـه ، هـدررفت منـابد ط یعـی   ، محیطیهای زیستفوریت

سمیت محصولات ، ها و کم ود مواد تامزیاد جنان و کاهش زیستگاهجمعیت، جنانی

؛ آفودگی هوا و آب و دفد پسماند به وجود آمده و در حال گسـترش هسـتند  ، صنعتی

وکـار    کسـ  ی ـدهد. بـودن  ط یعی فقط به اکوفوژی معنا نمی طور به «پایداری»اما 

بلکـه احتـرام بـه     شـود احترام به محیط زیست را شامل مـی  تننا پایدار به این معنا نه

جـویی در مصـرف مـواد تـام و منـابد      صـرفه ، کننـدگان سلامت کـارگران و مصـرف  

کـاهش  ، های تلابانـه و توفیـد  فراینـد وری در بنـره ، احترام به حقود بشر، ابتصادی

در و کـاوش   منـد تـر بـا اجتماعـات علابـه    ایجاد ارت اطـات جدیـد و شـفاف   ، پسماند

 & Rachini) پوشاندهای بازاریابی جدید و بیشتر انسانی )تجارت عادلانه( را می حوزه

et al., 2020-2021, p. 4)   ای توسـط مفنـوم معـروف   . مـدل ابتصـاد دایـره «R  هـای

هـای  بازیافت)بازیـابی(. سیاسـت  ، استفاده مجـدد ، شود: کاهشمشخص می «پایداری

وکارها را کس ، انددر ذهن طراحی شده «دگیآفوکننده  پرداتت»اروپایی که با اصل 

، وابـد  کنند. بهبرداری از منابد هدایت میا بازنگری( آفودگی و بنرهیبه سمت کاهش )

ای اسـت. مصـرف محلـی نیـز در دسـتیابی بـه       مدیریت پسماند محور ابتصـاد دایـره  

افتـه بـه   یدرآمد افزایش ؛ زیرا شود  دستور کار منم محسوب میی عنوان بهپایداری 

گذاری منابد ابتصادی لازم برای دهد تا از این درآمد برای سرمایهها امکان میشرکت

توان ادعا کرد کـه ابزارهـایی   می، ای استفاده کنند. در این زمینهگذار به ابتصاد دایره

هـای  شده و تغییرات مرت ط در سیاسـت پسماند اصلاح، مانند دستورافعمل فریمورک

کنند و اروپا را برای ایجاد ره ر جنانی در توسعه پایدار پشتی انی می برنامه، ابتصادی

سـپاری  اعمـال رسـمی بـا هـدف وادار کـردن توفیدکننـدگان بـه درون       ، تا به امـروز 

هـای بـوی بـرای    رسـد کـه انگیـزه   های توفید تا پایان عمر محصول به نظر می هزینه

 ,Piccolo) انـد ایجـاد کـرده   برندها برای استفاده مجدد و بازیافت محصولات موجـود 

2020-2021, p. 177). 



 6110                  و دیگران   بیانی آرانی  فاطمه توش ♦ ...و یفرهنم ماد  یمُد؛ ترک یبررس یپژوه ندهیآ

 بندی ملاحظات نظری جمع .3-3

فرهنـم  ، دمُ :تعاریف و مفاهیم کلیدی مرت ط با موضوع پژوهش شامل، در این بخش

 عنوان بهد جامد بررسی شد. مُ طور بهصنعت مُد آگاهی اجتماعی و پایداری در ، مادی

رفتارهـای جمعـی و روابـط اجتمـاعی ایفـا       دهـی  نقش منمی در شکل، فرهنگی پویا

انکار است. فرهنم  آن بر س   زندگی و هنجارهای اجتماعی غیربابل تأثیرکند و  می

حامل معانی فراتـر از مصـرف   ، ای از اشیاو و ابزارهای ملمود مجموعه عنوان بهمادی 

نقش ، دیگر سوی ازهای اجتماعی است.  هویت و نگرش، ها صرف بوده و نمایانگر ارزش

نیــاز تغییــرات مث ــت و زیربنــایی در رفتارهــای  پــیش عنــوان بــهآگــاهی اجتمــاعی 

سـاز رفتارهـای    کننده تأکید گردید و نشان داده شـد کـه ایـن آگـاهی زمینـه      مصرف

 .محیطی در مصرف است اتلابی و زیست

تأکید دارنـد؛  صنعت مُد مطافعات نظری همچنین بر ضرورت توجه به پایداری در 

تننا باید به تأمین نیازهای کنونی پاسـخ دهـد بلکـه مسـئوفیت حفـظ       نهصنعتی که 

منابد و احترام به محیط زیست و جامعه را در بلندمدت به عنـده دارد. تـلاش بـرای    

استفاده از ، کنندگان از کمیت به کیفیت مستلزم تغییر نگرش مصرف مُد پایدارتحقق 

م احث مرت ط ، است. همچنین مواد سازگار با محیط زیست و کاهش هدررفت منابد

کننـده آفـودگی در سـط      ای و افزامـات بـانونی نظیـر اصـل پرداتـت      با ابتصاد دایره

را بـه سـمت توفیـد و مصـرف     صـنعت مُـد   دهنده روندی است کـه   نشان، افمللی بین

 .دهد مدار سود می مسئولانه و اتلاد

ابطه بین فرهنم این مرور نظری زیربنای مفنومی بوی برای تحلیل ر، کلیطور به

کنـد و اهمیـت بسـط ایـن      فراهم میصنعت مُد آگاهی اجتماعی و پایداری در ، مادی

مفاهیم را در طراحی راهکارهای م تنی بـر توسـعه پایـدار و آگاهانـه در ایـن حـوزه       

 .سازد برجسته می

 روش تحقیق .1
مشخص بـا انسـان و جامعـه در     طور بهکه  مُد پایدارصنعت در رابطه با آینده پژوهی 

 گذار بر این صنعت مورد بررسی برار گیرند. هـر تأثیرباید تمامی عوامل ، ارت اط است

تغییـر  ، با توجه به شـرایط ، کند می که در آن زندگیای  انسانی متناس  با نوع جامعه

صنعت آن بر روی جامعه ما و بر آینده  تأثیرتواهد کرد و روندهای شاتص در دنیا و 

 مُـد پایـدار  صـنعت  بر  مؤثرت  عوامل  نیز بابل کتمان نخواهد بود. بنتر است ت مُد 

و حتـی   محیطی زیستو  فناورانه، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی، اعم از عوامل ابتصادی
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، ابلیمی به دبت مورد بررسی برار داده شده تـا بتـوان بـا توجـه بـه شـرایط موجـود       

 کرد. بینی پیشبدیل نزدی  به وابعیت را شناسایی و های  آینده

ها را شناسـایی و مـدیریت      برنامه پایدار باید عدم بطعیتیکلی برای طراحی طور به

گـرفتن عـدم    تـوان از آینـده حـذف نمـود. نادیـده     ها را نمـی  همه عدم بطعیت؛ زیرا نمود

  موبعیـت  ی ـسیدن بـه  ها موج  عدم توانایی سازمان برای ابدامات اصلاحی و ر بطعیت

دادن  توانـد موجـ  ازدسـت    هـا مـی   گرفتن عـدم بطعیـت   شود؛ همچنین نادیده پایدار می

)کردآبـاد و     برنامـه ناپایـدار گـردد   یمنجر به ایجاد ننایتاً های آینده و  ها و فرصت شانس

 هـای  فرانامهبا تحلیل  درننایت(. 1، ص. 6032؛ به نقل از فرامرزی، 2 ، ص.6037دیگران، 

پیشرو تعریف شوند و برای هر آینده، با توجه به آنکه وضعیت مطلـوب و  های  ممکن، آینده

 مشخص گردد. فرانامههای لازم برای هر راه ردا نامطلوب است، ی

اجرا شده اسـت و از نظـر هـدف، کـاربردی و از نظـر       6118این پژوهش در سال 

های مورد نیاز، از آوری دادهباشد. برای جمدپیمایشی میـ  ماهیت، ی  مطافعه تحلیلی

ها نیز با استفاده از داده تحلیل و تجزیهاستفاده شد. ای  ای و مصاح هدو روش کتابخانه

بندی ننایی م  و ابزار سناریو ویزارد انجام گرفت. جنت شناسایی و دستهافزار می نرم

ل یوط، از تحلگیری از تحلیل مضمون مقالات پیشین در حوزه مربها، ضمن بنرهگزاره

ساتته در اتتیار ت رگان حوزه های محققنیز استفاده شد. پرسشها  مفنومی مصاح ه

برار گرفت تا نظرات تخصصی ایشان در رونـد پـژوهش فحـاظ شـود. جنـت انتخـاب       

 (.27، ص. 6021)دواد،  استفاده شد 6تعمدیگیری  ت رگان، از روش نمونه

بـر اسـاد روش تحلیـل تـم     هـا   مصاح ه، پس از انجام مصاح ه عمیق با ت رگان

ت رگـان   هـای از نظرگیـری   بـا بنـره  ، برگزیـده های  8مضمون ازآنجاکهبررسی شدند. 

 هایاعت اری که از طریق نظر، دیگر بیان بهباشد.  می 0دارای اعت ار صوری ،آمد دست به

اعت ـار صـوری شـناتته     عنـوان  بـه ، شـود ایجاد مـی ها  در مصاح ه، ت رگان هاینظر

 ـسؤالاای طراحی شود. م ن می میـزان   فحـاظ  بـه ، دت به نحوی بود که آینده صنعت مُ

از ت رگـان   محیطـی  زیست، فناورانه، فرهنگی، اجتماعی، سازگاری با عوامل ابتصادی

مختلـف حاصـل از متـون و پاسـخ      هـای آمـدن نظر  دسـت  بـه شده بود. بعـد از   سؤال

اصـلی و  هـای   محوری و سپس گزینشی انجام شد. ابتدا تـم ، کدگذاری بازها  مصاح ه

 ها و متون استخراج شد که نتـایج آن در جـدول  فرعی از متن مصاح ههای  سپس تم

                                                        
1. Purposive Sampling 
2. Thematic 
3. Face Validity 
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 ( آمده است.  8)
 

 
  پژوهشانجام  فرایند :(1)شکل 

 

 جمعیت شناختی خبرگانهای  ویژگی :(1)جدول 

 میزان تحصیلات جنس سن ردیف

 ل اجتماعی ایرانئبررسی مسا دانشجوی دکتری زن 02 6

 دانشجوی کارشناسی طراحی دوتت زن 16 8

 کارشناسی ارشد منندسی صناید مرد 10 0

 کارشناسی ارشد شیمی زن 07 1

 اجتماعی ایرانل ئمسادانشجوی دکتری بررسی  زن 01 7

 کارشناسی ارشد مدیریت ورزشی زن 87 1

 کارشناسی ارشد طراحی دوتت زن 11 5

 دکتری طراحی دوتت مرد 17 2

 اجتماعی ایرانل ئمسادانشجوی دکتری بررسی  زن 85 3
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 مستخرج از مصاحبه و محتواهای  بندی نهایی گزاره دسته: (2جدول )

 نغمه سبز
استفاده از محصولات استاندارد، اسـتفاده از محصـولات دارای سـی  سـ ز     

 س زهای  نوعی مسئوفیت اجتماعی، استفاده از فناوری عنوان به

 حلقه رندان

)اتحـاد( و   شکلی هم گرایی، افزایش تمایل به چشمی، تجمل وهم وجود چشم

 ـ    دریافـت   د:تمایل به تمایز در جامعه، هویت اجتمـاعی، منـابد شـناتت مُ

ها، دوستان، مجلات  ها، مشاهده شخصی، ویترین مغازه اطلاعات از کاتوفوگ
زنان بر افـزایش آگـاهی از    ه، سایرد، اعضای تانوادد، اینترنت، نمایشگاه مُمُ

 د اثرگذارند ترغی  همدیگر تریداران به ترید کالای مرغوب مُ

 همدلی باطنی

آگاهی از روند استثمار حقود کارگران از ترید محصول توسط مـردم،   تأثیر

برای مردان با تمرکز بر ایجاد برابری بـرای نیروهـای کـار،     توفید محصولات

رایگان از سـوی  های  از سوی مدیریت، اعطای تعرفهگذاری کارمندان  ارزش

مافی دوفت در های  ایجاد حمایت ها، در جشنوارهکنندگان  به شرکتها  دوفت

، ایجـاد رفـاه   مُـد پایـدار  صـنعت  اعطای وام به توفیدکننـدگان، حمایـت از   

توسط  تر تر و گران و امکان ترید کالاهای باکیفیتها  اجتماعی توسط دوفت

 دمردم، توجه به سط  انتظارات مردم کشور در زمینه صنعت مُ

سپر 

 گر تضمین

گذاران به حفاظت در  ایجاد امنیت اجتماعی برای زنان و مردان، نیاز سرمایه

اجتمــاعی جنــت فعافیــت ـ   برابــر ریســ ، ایجــاد فضــاهای بــاز سیاســی

تماد عمومی و ، ایجاد فضای اعمُد پایدارصنعت مدنی در زمینه های  سازمان

 د همدفی میان دوفت و مردم در رعایت بوانین دوفتی در صنعت پایدار مُ

 پردازی ذائقه

و توایـد در راسـتای   کنندگان  از سلایق مصرفها  کننده اطلاع طراح و توفید

ریـزی درسـت و    آن، شناسایی بازار هـدف توسـط توفیدکننـدگان و برنامـه    

 متناس  با آن  

 هویت تجاری

تـاطر   عدم داشتن فرصت کافی توفیدکنندگان داتلی برای دیده شـدن بـه  

وجود برندهای معروف تارجی، وفاداری به برنـدهای اصـیل، هویـت برنـد،     

تـر   اعتماد به توفیدکننده با برند تاص، ایجاد فضای بازتر و بـوانین منعطـف  

ــت از   ــی، حمایــت دوف جنــت برندســازی محصــولات توفیدکننــدگان داتل

 محیطی زیستاتلی، آگاهی کافی توفیدکنندکان از برندهای برندهای د

تیمارستان 

 هزینه

 بـودن مـواد اوفیـه بـا     بر بودن توفیدات باکیفیت تارجی به دفیل گران هزینه

بـا ارزش  هـا   کیفیت، تغییر در رویکرد توفید و مصرف، عـدم برابـری هزینـه   

در توفید  فناورانهای ه توفید به دفیل ناتواناییهای  وابعیشان، بالارفتن هزینه

 ان وه
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های  خوشه

 ایده

ــوی      ــان ی از س ــوازم ج ــه و ف ــی اف س ــه در طراح ــنت و مدرنتی ــق س تلفی

جنـت اسـتفاده در   هـایی   توفیدکنندگان، تلابیت در طرح و دوتت اف سـه 
 های توفیـد پایـدار(، کنشـگر فـردی    فراینـد )ارتقای  اماکن عمومی مختلف

را ابـداع و  ای  د، معانی تـازه از ابزار مُگیری  این بابلیت را دارد با بنره )زنان(

 .ترویج کنند

 مثمر ثمر

امکان ربابت محصولات ایرانی   ،بن ود کارایی انرژی، استفاده از مواد بازیافتی

ایجاد تعادل میان میزان درآمد  ،کیفیت فحاظ بهبا محصولات مشابه تارجی 

اشتغال بـر نحـوه دانـش و     تأثیرو توانایی ترید کالای با دوام، کننده  مصرف

کنندگان، مدیریت نیازهـای مصـرفی، تلفیـق درسـت      نگرش و رفتار مصرف

در سـاتت   مواد ترکی ی جنت ایجاد محصول، )مـواد ط یعـی و مصـنوعی(   

توفید داتل، توفید محصولات های  وسایل به تصوص ف اد. نظارت بر ف اد

 با طول عمر بالا 

های  خمره

 نورافشان

از سوی توفیدکننده بـه مصـرف کننـده، ایجـاد برچسـ        شفافیت اطلاعات

بخشـی   رفته در محصول، آگاهیکار بهمحصول حاوی اطلاعات سلامت مواد 

نمودن دانش  بر محیط زیست و جامعه، به روزصنعت مُد ات منفی تأثیردرباره 

، آگاهی و حساسیت از روند توفید کنندگان، مصرف آگاهانه کنشگران مصرف

 محصول و بعد تصمیم به ترید دهنده  محصولات و نوع مواد تشکیل

 یها نظام

 گذاری ارزش

ارزشی توفید صناید فرهنگـی و در راسـتای آن، ابتصـاد    های  توجه به نظام

در توفید، تغییر ای  مذه ی، وجود اتلاد حرفههای  د، پیروی از آموزهبازار مُ

و رفتارها، تشویق به ترید مسئولانه و اتلابی، عـدم سـنخیت   ها  در نگرش

بـومی و  هـای     منطقه، استفاده از ف ادیبا فرهنم و باورهای صنعت مُد 
اجتماعی های  سنتی توسط مردم، عدم وجود دروغ ابتصادی در میان کنش

 مردم در عرصه توفید و توزید و مصرف

زهراستان 

 تفاهم

تجــاری میــان طراحــان، توفیدکننــدگان،    تعامــل و همکــاری فنــی و   
ــدگان، ســرمایه عرضــه گــذاران و مراکــز علمــی و آموزشــی، برگــزاری   کنن

ای، استانی و کشوری در این زمینه، ایجاد  منطقههای  و همایشها  جشنواره

تعاملی بین توفیدکتتدگان، طراحان و اساتید این حـوزه، ایجـاد   های  محفل

سازی آشـنایی و ایجـاد    ورها جنت زمینهی میان کشافملل بینهای  جشنواره

 بازار فروش

 نغمات علم

توفیدی، حمایت از اسـاتید  های  عدم وجود بخش تحقیق و توسعه در بخش

نـوین  های  جنت ارائه طرح مُد پایدارصنعت دانشگاه و دانشجویان مرت ط با 

دانشـگاهی جنـت   هـای   تحقیقاتی، شناسایی استعدادهای بافقوه در محـیط 
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تــوجنی بــه  ، بــیمُـد پایــدار صــنعت ارائـه پیشــننادات کــاربردی در ارائــه  

 بازاریابی های پژوهش

 اغواگرانه

)افگـوی   تـارجی  عدم استفاده توفیدکنندگان و مسئوفین کشور از کالاهای

نخوردن از ت لیغات جعلـی و دروغـین دلالان عرصـه     فری  ،جامعه هستند(
رویه ف اد و فوازم جان ی تارجی،  فروش، جلوگیری از ت لیغات و واردات بی

گمرکـی  هـای   ممنوعیت ورود کالاهای بی کیفیت تارجی و افزایش تعرفـه 

 این نوع کالاها توسط دوفت 

 ها رقص جرقه

د شامل فذت شخصی، استفاده در موبعیت تاص، تغییرات فصـلی،  انگیزه مُ

پوشـش  هماهنگی باهمسالان، تناس  با شخصیت، ایجاد تمایز بـا دیگـران،   

 راحت

 توهم پیوند

فضای مجازی اینترنت بر مدگرایی، در معرض ت لیغات برارگرفتن گروه تأثیر

ارت اطی جنت تریـد، اسـتفاده از بـدرت ت لیغـات     های  هدف توسط رسانه

جمعـی، تمرکـز بـر    های  در رسانه مُد پایدارصنعت جنت اشاعه ها  سل ریتی

ترویجی حفظ محیط های  رنامهبازار دیجیتافی توسط توفیدکنندگان، توفید ب

 ارت اطی در باف  موشن گرافیهای  زیست توسط رسانه

آوای 

 مهندسی

د بـه  های نوآورانه، عدم پایداری مُ سازی عملیات توفید، ارتقای فناوری بنینه

 و افگوهای متنوعهای  و طرح فناوریهای  س   پیشرفت دستگاه

نفس عمیق 

 زمین

تنظیمـات بـازار،    هـا،  ابتصادی، بوانین و مقررات، مافیاتهای  ایجاد سیاست

و بوانین در حوزه محیط زیست، مـدیریت شـیمیایی، کـارایی و    ها  سیاست
سـلامت،   ، مـدیریت کیفیـت، و مـدیریت ایمنـی و    محیطـی  زیستمدیریت 

عـدم   ،کاهش مصـرف )انـرژی آب، بـرد، گـاز(     کاهش ضایعات، پسماندها و

پوست و تز حیوانات وحشـی، جلـوگیری از    استفاده از محصولات با جنس

ا حیوانـات، اسـتفاده از   یباچاد محصولات ط یعی همچون چوب درتتان و 

ارزیـابی چرتـه حیـات محصـول،      هـا،  منابد ط یعی بنینه، کاهش آلاینـده 

حفاظت از تنوع زیستی، اسـتفاده از اف سـه و وسـایل جـان ی متناسـ  بـا       

از جـنس  هـای   سوی ف ـاد  بهمُد صنعت آوردن  شرایط ابلیمی منطقه، روی

 تاطر جوابگون ودن عناصر ط یعی ف اد پلی استر به
 

بـر یکـدیگر پرداتتنـد و بـر اسـاد      ها  از پیشران هرکدام تأثیرسپس ت رگان به 

شناسـایی عوامـل    منظـور  بـه دادنـد. سـپس    دهی از صفر تا سه به متغیرها نمـره  وزن

، بـر یکـدیگر  ها  سیستم و نیز تعیین میزان اثرگذاری و اثرپذیری آن اثرگذار و اثرپذیر

مـ  تحلیـل    افـزار میـ    گیری نـرم کار بهبا  62*62در باف  ی  ماتریس ها  پیشران



 6113                  و دیگران   بیانی آرانی  فاطمه توش ♦ ...و یفرهنم ماد  یمُد؛ ترک یبررس یپژوه ندهیآ

یکـی   افـزار دو نـوع هسـتند.    و نمودارهای تروجـی نـرم  ها  کلی ماتریسطور به شدند.

کـه در   (MII) سـتقیم و دیگری ماتریس روابـط غیرم  (MDI) ماتریس اثرات مستقیم

 ( آورده شده است.0جدول )

 پژوهش  یها افتهی .7
بنـدی رونـدهای کلیـدی    پژوهی با هدف شناسـایی و اوفویـت  در آینده MDI ماتریس

کـدام   دهـد: افـف(  آینده طراحی شده است. این ابزار به سه سـؤال اصـلی پاسـخ مـی    

 توجـه و دگرگـون  بابـل گذار هسـتند؟ ب( کـدام رونـدها    تأثیرروندهای آینده منم و 

، بنـدی آفرین هستند؟ و از طریق ایـن ط قـه  ( کدام روندها جاف  و فرصتپسازند؟ 

MDI  تمرکـز کـرده   راه ـردی کنـد تـا بـر رونـدهای     گیـران کمـ  مـی   به تصـمیم ،

های آینده را کاهش دهند و برای تغییرات منم آماده شـوند. در پاسـخ بـه     پیچیدگی

و جافـ    توجـه  بابـل ، اهمیت فحاظ بهکدام روندهای آینده » اول پژوهش اینکه سؤال

 توان از این ماتریس بنره گرفت. می «هستند؟ یگذارتأثیربودن دارای 

 MDI(: ماتریس 3جدول )

ابعاد 

 ماتریس
 تأثیربدون  تکرار

 تأثیر

 ضعیف

 تأثیر

 متوسط

 تأثیر

 قوی

درجه 

 پرشدگی

مجموع 

 روابط

62*62 8 72 18 25 605 28۹132 811 
 

 605، رابطـه بابـل بررسـی در مـاتریس     811 از بین مجموع، (0بر ط ق جدول )

گـذاری بـوی   تأثیرعنـی  یبـوده انـد؛    0درصد دارای اثرات متقـاطد   76رابطه معادل 

باشند؛ به ایـن   می 8 درصد دارای اثر متقاطد 08۹51عنی معادل یرابطه  25 اند. داشته

، درصـد  67۹52معـادل  ، رابطـه  18 نهمچنیگذاری متوسط داشته اند.تأثیرمعنی که 

 72 درننایـت ضعیفی بـر روی متغیـر دیگـر دارنـد و      تأثیرعنی یدارند؛  6اثر متقاطد 

درصد از کل روابط دارای اثر متقاطد صفر بوده اسـت؛ بـه    86۹21عنی معادل یرابطه 

 اند. این معنی که متغیرها با هم ارت اطی نداشته

 پذیری مستقیم متغیرهاتأثیرگذاری و تأثیر(: 4جدول )

 متغیر موقعیت ردیف
MDI 

 پذیریتأثیر گذاریتأثیر خالص

 گذارتأثیر 6
 60 81 03 نورافشانهای  تمره

 61 82 02 آوای منندسی
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 متغیر موقعیت ردیف
MDI 

 پذیریتأثیر گذاریتأثیر خالص

 18 0 17 مثمرثمر

 پذیرتأثیر 8

 -0 01 00 تیمارستان هزینه

 -68 16 83 پردازی ذائقه

 -66 01 87 ها ربص جربه

 -8 01 08 توهمپیوند 

 مستقل 0

 -1 01 81 حلقه دوستان

 1 87 87 گر سپر تضمین

 5 88 83 همدفی باطنی

 1 01 01 نغمات علم

 دووجنی 1

 -7 11 17 نفس زمین

 -8 11 11 هویت تجاری

 -1 10 05 ارزشیهای  دیافوگ

 -6 16 11 ها توشه ایده

 -6 02 05 اغواگرانه

 -0 03 01 نغمه س ز

 -0 02 07 زهراستان تفاهم
 

دهـد. ایـن    مـی  مستقیم متغیرهـا را نشـان  پذیری  تأثیرو گذاری  تأثیر( 1جدول )

پـردازد و کمـ    جدول به شناسایی روابط علی و معلوفی بین متغیرهای کلیـدی مـی  

آینـده مشـخص شـوند.     فرانامهکند تا متغیرهای اصلی و فرعی در ی  سیستم یا می

دوم این پژوهش اسـتفاده نمـود؛    سؤالاین جدول برای پاسخ به های  یافتهتوان از می

بیشـتر  یـ    کـدام گذارنـد و  مـی  تأثیرمستقیم بر یکدیگر  طور بهاینکه کدام متغیرها 

 پذیر هستند؟تأثیرگذار یا تأثیر

از  هرکـدام گـذاری  تأثیرو پـذیری   تـأثیر کـه میـزان    (1بر اساد نتـایج جـدول )  

هـا  از شاتص هرکدامتوان موبعیت مکانی می، دهدبررسی برار میها را مورد  شاتص

هـای آن  های ماتریس آن از جمـد سـتون  را مشخص کرد: متغیرهایی که جمد ردیف

نامند و متغیرهـایی کـه جمـد سـتون آننـا از      گذار میتأثیربیشتر است را متغیرهای 

سـتون اسـت را    پذیرند. آننا هم کـه جمـد   تأثیرمتغیرهای ، جمد ردیف بیشتر است
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گـذاری  تأثیرگویند و متغیرهای با ا تارج از سیستم مییربط  ا بییمتغیرهای مستقل 

 گذارند.پذیری بالا را دو وجنی نام میتأثیرو 
 

 
 من د: )محاس ات پژوهش(

 سازمان فضایی متغیرها :(3)شکل 
 

دهد و در پی پاسخ بـه ایـن سـؤال    متغیرها را نشان می ی( سازمان فضای0شکل )

و  «پژوهـی بـا یکـدیگر تعامـل دارنـد؟     چگونه متغیرهای مختلف در سیسـتم آینـده  »

، تلاصـه  طور به. پردازداند؟ می کدام مُد پایدارصنعت گذار بر آینده  تأثیرهای  پیشران

پـذیری آننـا اشـاره دارد و    تأثیرگذاری و تأثیردهی متغیرها بر اساد سط  به سازمان

وابسـته و  ، حدوسـط ، انگیـز هـای شـگفت  متغیرها را در چنار دسـته اصـلی )پیشـران   

 کند.بندی میمستقل( ط قه

ایـن متغیرهـا همزمـان     انگیز(: شگفتهای  )پیشران متغیرهای دووجهی الف(

کننـد و در بسـمت شـمال     مـی  پذیر عمـل تأثیرگذار و بسیار تأثیربسیار  صورت به

 متغیرهـای ، انگیـز  شـگفت هـای   اسـاد پیشـران   راینگیرند. ب می شربی نمودار برار

، اغواگرانـه  هـا،  توشـه ایـده  ، ارزشـی هـای   دیـافوگ ، هویـت تجـاری  ، )نفس زمین

گـذارترین متغیرهـا در   تأثیرین و تـر  منـم توان  می نغمه س ز( را، زُهراستان تفاهم
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، تـوان گفـت آینـده پایـداری صـنعت مـد       می در نظر گرفت وصنعت مُد پایداری 

پـذیر  تأثیرگذار و هم نقـش  تأثیرباشد؛ چون هم نقش  میها  وابسته به این پیشران

بـرای ایـن    ای فرانامـه و اینکه در آینده چه  مُد پایدارصنعت کلیت آینده  را دارند.

 وابسته به این هفت متغیر تواهد بود.، صنعت اتفاد بیافتد

 ـتأثیروابعـاً  ایـن متغیرهـا کـه     متغیرهای حد وسطط: ب(   تـأثیر د و کمتـر  گذارن

کـه در   مثمـر ثمـر(  ، آوای منندسی ،نورافشانهای  از: )تمره اند ع ارت، پذیرند می

هـا   بین پیشران گذاری در روابطتأثیربسمت شمال غربی نمودار برار دارند و نقش 

 نقش محوری دارند. مُد پایدارصنعت آینده  کنند و در می و دیگر متغیرها ایجاد

پذیری بسیار بـالایی  تأثیرپایین و گذاری  تأثیرکه  )نتیجه(: متغیرهای وابستهپ( 

دارند و در بسمت جنوب شربی نمودار بـرار دارنـد و بنـابراین نسـ ت بـه تکامـل       

عنـی اگـر تغییـری در آن    یانـد.   گـذار و دووجنـی بسـیار حسـاد    تأثیرمتغیرهای 

روجـی  پذیری این متغیرها در بسـمت ت تأثیرمستقیم  طور به، متغیرها ایجاد شود

ربـص  ، پـردازی  ذائقـه ، تیمارستان هزینه) مشخص تواهد شد. در اینجا متغیرهای

 ا نتیجه ما هستند.یپیوند توهم( متغیرهای وابسته  ها، جربه

متغیرهـایی   کننطده(:  )متغیرهطای هطدایت   متغیرهای مستقل و مستثنیت( 

 تـأثیر و نه بـر متغیرهـای دیگـر     پذیرند می تأثیرهستند که نه از متغیرهای دیگر 

این متغیرها در بسمت جنوب غربی نمودار برار گرفته و ارت اط بسـیار   گذارند. می

سـپر  ، )حلقـه دوسـتان   کمی با سیسـتم پایـدار مـد دارنـد. در اینجـا متغیرهـای      

 جزو متغیرهای مستقل هستند. نغمات علم(، همدفی باطنی، گر تضمین
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 م ( افزار می  نرم)محاس ات پژوهش در من د: 

 درصد 05تأثیرات غیرمستقیم با پوشش :(4شکل )

 دهد( می گذاری بوی متغیرها بر همدیگر را نشانتأثیر)تطوط برمز توضی : 
 

 های مطلوب بر اساد نرم افزار سناریو ویزارد: فرانامهشناسایی 

را فـراهم   هـای چندگانـه  تحلیـل و تجسـم آینـده   ، سازیافزار امکان مدلاین نرم

هـای   فرانامـه ، ها و فرضیات بابـل تغییـر  گیران بتوانند بر پایه دادهسازد تا تصمیم می

شـناتت صـحی  از   ، فرایندگوناگون و مطلوب تود را طراحی و ارزیابی کنند. در این 

هـای   فرانامـه نقش اساسی در تـدوین  ، گذارتأثیرران متغیرهای کلیدی و عوامل پیش

چنارم ایـن پـژوهش    سؤالتوان به  می معت ر و کارآمد دارد. با شناسایی این سناریوها

، مطلـوب نسـ تاً  ، مطلـوب ) کدام هستند؟، مُد پایدارصنعت رو در  پیشهای  که آینده

 دهد.بحرانی و فاجعه( پاسخ می

 عنـوان  بـه را  MIC MACبرای ایـن منظـور تروحـی     :ها گام اول: انتخاب پیشران

ل ی ـمتغیـر مـورد اسـتفاده تحل    62 اسـتفاده کـردیم.   SENARIO VIZARD ورودی

متغیرهـای پیشـران    عنـوان  به، متغیر 61ها  متقاطد ت رگان برار گرفت که از بین آن

 انتخاب و وارد سناریو ویزارد گردید.

دو تـا سـه وضـعیت احتمـافی مربـوط بـه        تدوین فرضیات در گام دوم، گام دوم:
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متقابل طراحی شد  هایماتریس اثر صورت بهای  نامه پرسشمشخص شدند و ها  پیشران

 ( بابل مشاهده است.7و در اتتیار کارشناسان برار گرفت که نتیجه آن در جدول )

 ها وضعیت عدم قطعیت پیشران :(0جدول )

 ها وضعیت حالت احتمالیهای  حالت پیشران ها ردیف

 محیط زیست 6

 مطلوب نجات زمین

 بحرانی نابودی زمین

 ایستا شرایط تنثی

 برند تجاری 8

 بحرانی برندهای تقل ی

 ایستا برتطهوش  فناوریاستفاده برندها از 

 مطلوب )اعتمادسازی( محور مشتری

 ارزشیهای  نظام 0
 ایستا مدهای جنانی

 مطلوب مدهای محلی

 تلابیت 1

 مطلوب ادغام هنر و تلابیت

 بحرانی گرایی توفیدکنندگان فایده

 مطلوب راه ری اتلابی

 ت لیغات 7

بـه سـمت ت لیغـات بـا     کننـده   حرکت توفید

 ارزش و محتوای برتر
 مطلوب

 بحرانی تقل  در ت لیغات

1 
محصولات س ز و 

 استاندارد

 مطلوب توفید محصولات پایدار بیشتر

 بحرانی استفاده توفیدکننده از مواد نامطلوب

 همکاری و تعامل 5

 ایستا چندملیتیهای  حمایت از فرهنم

 مطلوب محلیهای  حمایت از فرهنم

 بحرانی جنم میان کشورها

 بر بودن هزینه 2
 مطلوب مدیریت هوشمند

 بحرانی نوسانات بازار هزینه

 بخشی آگاهی 3

 مطلوب شفافیت برچس  محصولات

نس ت به برچس  ها  کننده حساسیت مصرف

 محصولات
 ایستا
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 ها وضعیت حالت احتمالیهای  حالت پیشران ها ردیف

عدم حساسیت توفیدکننـدگان بـه برچسـ     

 محصولات
 بحرانی

61 
 فناوریپیشرفت 

 و منندسی

 مطلوب از هوش مصنوعیها  بابلیت استفاده دستگاه

 بحرانی انرژی برهای  استفاده از دستگاه

 کارایی 66

 مطلوب بن ود کارایی

 بحرانی کنندگان تجاوز به حریم شخصی مصرف

 بحرانی افکترونیکی ماندهای توفید پس

68 
 و معانیها  انگیزه

 

 ایستا تجربه مث ت ترید

 بحرانی عدم شرایط کاری ناپایدار

 فضای مجازی 60

 ایستا تعامل بیشتر با مصرف کندگان

ــرف  ــلیقه مص ــتگی س ــده  وابس ــد کنن و توفی

 به شخصکننده  توفید
 ایستا

 بحرانی دار با محصولاعدم اتصال معن

 سلائق 61
 ایستا توجه به سلایق مشتری

 ایستا عدم توجه به سلایق مشتری

 (مطافعات محققمن د: )
 

 07از ترکیـ    :آینطده صطنعت پایطدار مطد     یگام سوم: استخراج سطناریوها 

 فرانامـه  5، مُـد پایـدار  صـنعت  بـر آینـده    مـؤثر پیشـران   61وضعیت احتمافی بـرای  

احتمـافی آینـده پـیش روی     هـای  شود که شامل همـه وضـعیت   می ترکی ی استخراج

ــد پایــدار مــیصــنعت  ــا ســازگاری بــوی و  یهــا فرانامــه( 1باشــد کــه جــدول ) مُ ب

اسـت. جـدول شـماره     مُد پایدارصنعت احتمافی آینده پیش روی آینده های  وضعیت

احتمافی مربوط به هر عامـل کلیـدی   های  با سازگاری بوی و وضعیت یها فرانامه( 1)

 دهد. می را نشان فرانامهدر هر 
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 مدُ پایدارصنعت با سازگاری قوی در فرانامه  :(6جدول )

 ها فرانامه / حالات ردیف
 فرانامه

 4 شماره

شماره  فرانامه

0 
 1 شماره فرانامه 3 شماره فرانامه

 نجات زمین شرایط تنثی نجات زمین نابودی زمین محیط زیست 6

 برند تجاری 8
ــاوری تقل ات بازار ــوش  فن ه

 برتط

هــــوش  فنــــاوری

 برتط

 برتطهوش  فناوری

 مدهای محلی مدهای جنانی مدهای محلی مدهای جنانی ارزشیهای  نظام 0

 تلابیت 1
گرایـــــی  فایـــــده

 توفیدکنندکان

ــر و   ــام هنـ ادغـ
 تلابیت

ــده ــی  فایـــ گرایـــ
 توفیدکنندگان

 ادغام هنر و تلابیت

 ت لیغات 7

ــای   تقل  در ت لیغات ــد کالاه توفی
باارزش ومحتوای 

 برتر

توفید کالاهای باارزش  ت لیغات تقل  در
 ومحتوای برتر

1 
محصولات س ز و 
 استاندارد

ــواد   ــتفاده از مـ اسـ
 نامطلوب

توفید محصولات 
 پایدار

ــولات   ــد محص توفی
 پایدار

 توفید محصولات پایدار

 همکاری و تعامل 5

ــت از  جنم میان کشورها حمایــــــ

تعــــــــــاملات 
توفیدکننـدگان و  

طراحــــــــــان 
ــم ــای  فرهنـ هـ

 محلی

ــتفاده از  اســــــــ

دیپلماسی فرهنگی 
 بین کشورها

استفاده از دیپلماسـی  

 فرهنگی بین کشورها

 تیمارستان هزینه 2
مــــــــــدیریت  نوسانات بازار هزینه

 هوشمند

 مدیریت هوشمند مدیریت هوشمند

 بخشی آگاهی 3

عـــدم حساســــیت  

توفیدکننــدگان بــه  
 برچس  محصول

ــیت  حساســــــ

توفیدکنندگان به 
 برچس  محصول

حساســـــــــــیت 

 بـه کنندگان  مصرف
 برچس  محصول

ــیت  حساسســـــــــ

ــه   ــدگان بـ توفیدکننـ
 برچس  محصول

61 
 فناوریپیشرفت 

 منندسی

انـرژی  هـای   دستگاه
 بر

بابلیت اسـتفاده  
از هــــــــــوش 

مصــــــنوعی در 

 ها دستگاه

بابلیــت اســتفاده از 
هوش مصـنوعی در  

 دستگاه ها

ــتفاده از  بابلیـــت اسـ
هــوش مصــنوعی در   

 ها دستگاه

 کارایی 66
 توفید پس مانـدهای 

 افکترونیکی

ــریم    بن ود کارایی ــه ح ــاوز ب تج

 شخصی افراد

 بن ود کارایی

 و معانیها  انگیزه 68
عـدم شـرایط کــاری   

 پایدار

ــه مث ـــت  تجربـ
 ترید

عدم شـرایط کـاری   
 ناپایدار

 تجربه مث ت ترید

60 
های اجتماعی ش که

 مجازی

دار اعدم اتصال معن ـ
 با محصول

تعامل بیشـتر بـا   
 کنندگان مصرف

وابســـــتگی بـــــه 
 ها شخصیت

ــا   ــتر بـ ــل بیشـ تعامـ
 کنندگان مصرف

 توجه به سلائق 61
عدم توجه به سلائق 

 مشتری

توجه به سـلایق  

 مشتری

ــلایق   ــه س ــه ب توج

 مشتری

ــلایق   ــه سـ ــه بـ توجـ

 مشتری
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 ها فرانامه / حالات ردیف
 فرانامه

 4 شماره

شماره  فرانامه

0 
 1 شماره فرانامه 3 شماره فرانامه

 1 6 8 2 ارزش سازگاری 67

 110 012 117 111 نمره اثر کل 61

 مطلوبنس تاً  بحرانی مطلوب فاجعه فرانامهوضعیت  65

 

از معیـار نـرخ   ، افـزار سـناریو ویـزارد    نـرم های  ارزیابی استحکام تروجی منظور به

یـا مسـاوی صـفر باشـد.      تـر  بـزرگ سازگاری استفاده شده است. این نرخ باید عددی 

 5این عدد نیز بالاتر است. از بـین  ، بیشتر باشد فرانامههرچه سازگاری اجزای سازنده 

 فرانامـه سازگاری را دارا هستند که دو های  بالاترین ارزش، فرانامه 1سناریوی ممکن 

باشـد. در رابطـه    می فاجعه فرانامهبحرانی و ی   فرانامه  ی، مطلوبنس تاً مطلوب و 

احتمافی نیـز  های  از وضعیت هرکدامارزش سازگاری  (5در جدول )، مطلوب فرانامهبا 

مطلـوب نقـش    فرانامـه در ایجـاد  هـا   مشخص شده است تا نشان دهند کدام وضعیت

 یشتری را دارا هستند.ب

 مطلوبفرانامه های  ارزش سازگاری وضعیت :(7جدول )

 وضعیت پیشران ردیف
ارزش 

 سازگاری

6 
توجــــه بــــه ســــلائق   

 کنندگان مصرف

 توجه به سلیقه مشتری
12 

 18 ت لیغات محتوای برتر ت لیغات 8

 03 توفید محصولات پایدار محصولات س ز و استاندارد 0

 02 کاراییبن ود  کارایی 1

 01 بابلیت هوش مصنوعی منندسی فناوریپیشرفت  7

 08 کنندگان تعامل بیشتر با مصرف اجتماعی مجازیهای  ش که 1

 80 مدیریت هوشمند بر بودن محصولات هزینه 5

 68 نجات زمین محیط زیست 2

 68 تجربه مث ت ترید و معانیها  انگیزه 3

 2 ادغام هنر و تلابیت تلابیت 61

 7 برتطهوش  فناوریکارگیری  هب برند تجاری 66

 0 گرایش به مدهای محلی ارزشیهای  نظام 68
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 وضعیت پیشران ردیف
ارزش 

 سازگاری

60 
محصــول از ســوی هــای  شــفافیت برچســ  بخشی آگاهی

 توفیدکنندگان
0 

61 
داتلـــی میـــان هـــای  حمایـــت از تعامـــل همکاری و تعامل

 توفیدکنندگان و طراحان داتلی
8 

 محاس ات پژوهش(): من د
 

 گیری نتیجه
اهمیت ترکی  آگاهی اجتمـاعی و  ، پژوهیبا استفاده از روش آینده، در پژوهش حاضر

 عنوان بهتحلیل شده است. آگاهی اجتماعی  مُد پایدارصنعت فرهنم مادی در توسعه 

گیـری  تـر کـرده و بـه شـکل    های جامعه را عمیقدرک نیازها و ارزش، عاملی کلیدی

تجلـی   عنـوان  بـه فرهنم مـادی  ، دیگر یسو ازکند. افگوی مصرف مسئولانه کم  می

صـنعت  ساز تداوم و گسترش رویکردهـای پایـدار در   زمینه، های فرهنگیعینی ارزش

های فراینـد تـوان  مـی ، آینـده  هـای  فرانامـه است. با تلفیق این دو مؤففه و بررسی مُد 

بـه  ، توفید و مصرف را به سمتی هدایت کرد که ضمن حفظ هویت فرهنگـی ، طراحی

پژوهـی در اینجـا بـه شناسـایی     محیطی و اجتماعی پاسخ دهد. آینـده زیستنیازهای 

پـردازد تـا راه ردهـایی بـرای     محتمل مـی  های فرانامهها و پیشران، روندهای کلیدی

 ارائه دهد.صنعت مُد ارتقاو آگاهی جامعه و پایداری 

صنعت بر  مؤثرین عوامل تر منمبررسی و تحلیل ، راستا هدف پژوهش حاضر دراین

 باشد.در شنرستان آران و بیدگل می مُد پایدار

از ن ـود  ، یکی از شنرهای مذه ی و صـنعتی مرکـز ایـران    عنوان بهآران و بیدگل 

بودن این شنر و  بردکه با توجه به صنعتیرنج می مُد پایدارعلمی مربوط به های  طرح

ی ایـن منطقـه بـرا   هـای   و محـدودیت هـا   توجـه بـه ظرفیـت   ، بودن جمعیت آن جوان

رو را  محتمـل پـیش   هـای  فرانامـه ، توان بـه روش آینـده پژوهـی   بنتر میریزی  برنامه

 شناتت و مورد بررسی برار داد.

 مُد پایدارصنعت بر توسعه  مؤثرپیشران  61وضعیت احتمافی برای  07از ترکی  

احتمـافی  هـای   ترکی ی استخراج شد که شامل همه وضعیت  فرانامه 5، آران و بیدگل

  فرانامـه  5در آران و بیـدگل بـود. از بـین     مُـد پایـدار  صنعت روی توسعه  پیش، آینده

بیش از ها  بالاترین ارزش سازگاری را دارا بودند که احتمال وبوع آن  فرانامه 1، ممکن
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بـار   فاجعه  فرانامهعنوان  6شماره   فرانامه،  فرانامههاست. از بین این چنار   فرانامهسایر 

( 012بحرانی با نمره اثر کـل )   فرانامهعنوان  0شماره   فرانامه و (111) با نمره اثر کل

شماره   فرانامه( و 117) مطلوب با نمره اثر کل  فرانامهعنوان  8شماره   فرانامهگرفته و 

 :تود اتتصاص دادند ( را به110) مطلوب با نمره اثر کلنس تاً   فرانامه 1

نابودی زمـین و تقل ـات   ، مُد پایدارصنعت بار فاجعه  فرانامهدر فاجعه بار:   فرانامه -6

شود. توفیدکنندگان با تقل  گرا تشدید میبازار به دفیل رواج مدهای جنانی فایده

. برنـد کنندگان را از بین مـی اعتماد مصرف، در ت لیغات و استفاده از مواد نامطلوب

عدم  .شودتأمین می ث اتی در زنجیرهجنم میان کشورها و نوسانات بازار باعث بی

بـر  هـای انـرژی  حساسیت توفیدکنندگان به برچس  محصول و استفاده از دستگاه

شـرایط کـاری ناپایـدار و     .گرددمنجر به افزایش توفید پسماندهای افکترونیکی می

آگـاهی اجتمـاعی را تضـعیف    ، کننـدگان بـا محصـول   دار مصـرف اعدم اتصال معن

ق مشتری و نادیـده گـرفتن فرهنـم مـادی     عدم توجه به سلای، کند. همچنین می

محیطـی و  هـای زیسـت  هویت فرهنگـی و تشـدید بحـران   رفتن  بین ازمحلی باعث 

ترکی  آگاهی اجتماعی و فرهنم مادی نادیـده  ،  فرانامهشود. در این اجتماعی می

 .رودبه سمت فروپاشی پایدار پیش میصنعت مُد گرفته شده و 

اسـت کـه بنتـرین و     ای  فرانامـه مطلوب   فرانامهمطلوب: نس تاً مطلوب و   فرانامه -8

بـا ترکیـ  آگـاهی     مُـد پایـدار  صنعت شرایط ممکن برای رسیدن به ترین  مطلوب

نوعی ترکی  ذهنیت و عینیـت( را در تـود جـای داده    )اجتماعی و فرهنم مادی 

ــدگان و     ــای آن توســط توفیدکنن ــر متغیره ــا و زی ــه متغیره ــر کلی ــه اگ اســت ک

را در ایـن تصـوص   ای  تواند شرایط امیدوارکنندهمی، ان رعایت شودکنندک مصرف

مطلوب به هـر آنچـه کـه بـرای     نس تاً مطلوب و   فرانامهدر آینده انتظار داشت. در 

  فرانامـه شود. در این همواره اشاره می، نیاز هست مُد پایدارصنعت رسیدن به ی  

ای در نقـش فعالانـه  ، بـا هـدف نجـات زمـین     یمحیط زیسـت های  و جن ش دوفت

هوش مصـنوعی و مـدهای محلـی     فناوریکنند. حمایت از پایداری صناید ایفا می

هنـر و تلابیـت بـا     ادغام شده تا محصولات با ارزش و محتوای برتر توفید شـوند. 

شــوند و تعــاملات بــین توفیدکننــدگان و طراحــان در توفیــد پایــدار ترکیــ  مــی

مدیریت هوشمند و حساسـیت بـه    ردد.گهای محلی تقویت میارچوب فرهنمنچ

شـود.  کننـدگان مـی  های محصول باعث افزایش شفافیت و اعتماد مصـرف برچس 

بخشـد و تجربـه تریـد مث ـت و     ها کارایی را بن ود میهوش مصنوعی در دستگاه

توجه بـه سـلایق   ،  فرانامهکند. در این کنندگان را فراهم میتعامل بیشتر با مصرف
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را به سمت پایـداری و ارتقـاو   صنعت مُد ، اوری با فرهنم محلیمشتری و ادغام فن

  .دهدکیفیت زندگی سود می

، سـو  شرایطی بینـابین حـاکم اسـت. از یـ     ، مُد پایدارصنعت بحرانی   فرانامهدر  -0

گرایـی توفیدکننـدگان و   هوش مصنوعی و مدهای جنانی با رویکرد فایـده  فناوری

، دیگر سوی ازکند. آگاهی اجتماعی را تضعیف میتقل  در ت لیغات همراه است که 

هایی برای توفید محصولات پایدار و اسـتفاده از دیپلماسـی فرهنگـی دیـده     تلاش

مـدیریت   دهنده توجه به فرهنم مـادی و هویـت محلـی اسـت.    شود که نشان می

 شمار بههایی مث ت کنندگان به برچس  محصول گامهوشمند و حساسیت مصرف

هـایی جـدی   تجاوز به حریم شخصی و شرایط کـاری ناپایـدار چـافش    اما ؛روندمی

جـای توجـه بـه سـلایق      هـا بـه  وابستگی به شخصیت، دیگر سوی از کنند.ایجاد می

،  فرانامهزند. در این تعادل بین آگاهی جمعی و فرهنم مادی را برهم می، مشتری

ایداری یا فروپاشـی  تواند به سمت پای بحرانی برار دارد که میدر نقطهصنعت مُد 

ها فراینـد بسته به اینکه چگونه آگاهی اجتمـاعی و فرهنـم مـادی در    ، پیش برود

 .ادغام شوند

آمـد کـه بـر     دسـت  بـه مطلوب نیـز    فرانامههای  ارزش سازگاری وضعیت درننایت

 سیاسـتی هـای   تـوان از توصـیه  مـی ، افزار سناریو ویـزارد  در نرمها  اساد نتایج تحلیل

 شود: می در ادامه به آن اشاره استفاده کرد که

، مُـد پایـدار  صـنعت  بـرای آینـده     فرانامـه دستیابی به بنتـرین  ، (5ط ق جدول )

کننـدگان اسـت. بـر اسـاد نظـر      پردازی و سلیقه مصرفنیازمند توجه جدی به ذائقه

عنـوان  بـه  «توجـه بـه سـلایق   »متغیـر  ، افـزار سـناریو ویـزارد   ت رگان و تروجی نرم

  فرانامـه را در ایـن   تـأثیر بالاترین ، 12با ضری  سازگاری ، پردازیذائقهای از  همؤففزیر

مخاط  تود را شناتته ، بنابراین توفیدکنندگان باید از طریق بازاریابی هدفمند ؛دارد

طی ـه  ، راسـتا  درهمـین . هـا هماهنـم سـازند   و توفیدات تود را با ذائقه فرهنگـی آن 

شناسـی بـومی در پوشـش زنـان     دربـاره زی ـایی  ( در پژوهشی 6118نژاد )افلنی عزت

، سـ   زنـدگی  ، هویت بومی، هایی مانند ابلیمبه نقش مؤففه، عشایر عرب در ورامین

زی ایی و زشتی در ، به گفته او کند.فرهنم و دین در تعریف زی ایی اشاره می، ابتصاد

 عیـت از  بلکـه معنـوی بـوده و زی ـایی معنـوی برآمـده از ت       تننا مـادی  این جامعه نه

هرگونـه فاصـله  ، بر زی ایی ظاهری ارجحیت دارد. درنتیجه، های جمعی و دینی ارزش

شــود مثابــه زشــتی تلقــی مــی بــه، هــا در تــودتزیینی پوشــشگیــری از ایــن ارزش

 .(31، ص. 6118، افلنی )عزت
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انـد، تمایـل   کنندگان مد، کنشگرانی فعال و آگـاه در مرحله دوم، ازآنجاکه مصرف

ای درباره روندهای مـد کسـ  کننـد. در ایـن زمینـه، متغیـر       اطلاعات گستردهدارند 

در رت ه دوم اهمیت برار دارد. ت لیغات  18ت لیغات با محتوای برتر با ارزش سازگاری 

های ها، گردهماییها، نمایشگاهگیری از ابزارهایی مانند کاتافوگتواند با بنرههدفمند می

کننـدگان را  ه برای مخاط ان زن، آگاهی و نگرش مصرفویژاجتماعی و مجلات مد به

تواند اصوفی چون بازیافت، کاهش ساز میت لیغات آگاه افزایش دهد. مُد پایدارنس ت به 

راسـتا،   درهمـین . پسماند و توفید مسئولانه را ترویج داده و عادات ترید را تغییر دهد

ساز: طراحی مشترک ته دستانقلاب آهس»( در مقافه 8162جودی فریتر و همکاران )

کنند. به نقش ت لیغات در تقویت پایداری اشاره می ،«ی  ژانر جدید در جنان فوکس

دهند که این برند بـا تمرکـز بـر    نشان می IFAM ها با بررسی برند فوکس نوظنورآن

تجربیات انسانی و نمایش چنره صنعتگران )نه فقط محصولات(، توانسته است ارت اطی 

مشتریان بربرار کند. این ارت اط مستقیم موج  تداوم توفید، ایجاد بازار پایدار مؤثر با 

هــای فرهنگــی از طریــق مشــارکت بــرای هنرهــای دســتی فــوکس و حفــظ ســنت 

 (.Frater & et al., 2018, p. 304) کنندگان شده است مصرف

 افزایش یافتـه  جنت ترید کالاکنندگان  اطلاعات مصرف ازآنجاکه در مرحله سوم

بر توفیـد محصـولات   سو  از ی بنابراین تیل غات با محتوای برتر تواهد توانست  ؛است

ــا کیفیــت  دیگــر ســوی ازپایــدار توســط توفیدکننــده و  ــر تریــد کــالای ب توســط ، ب

 03برابـر  ، اثرگذار باشد. ارزش سازگاری محصولات س ز و اسـتاندارد کنندگان  مصرف

از سط  دانـش بـالاتری در ایـن زمینـه     ی که کنندگان در این میان مصرف بوده است.

بنتر و پیچیده تر و با معیارهای تصمیم درسـت تواهنـد   های  طرح، برتوردار هستند

داشت که همین تود عاملی در جنـت افـزایش انگیـزه و تریـد درسـت و اصـوفی و       

در زمینه پوشاک و سایر ملزومات را فراهم تواهد آورد.  مُد پایدارصنعت دستیابی به 

ه مطافع ـ»( با نام 6033) این نتیجه با پژوهشی که سعید ع دافمنافی و مریم سلیمانی

 «عوامل مؤثر بر آگاهی از مد و مصرف مد حجاب؛ مورد مطافعه: زنـان شـنر اصـفنان   

، تغییرات فصـلی  ،تاصهای  استفاده در موبعیت، همخوانی دارد. ایشان فذت شخصی

ایجاد تمایز با دیگران و پوشـش راحـت را   ، تناس  با شخصیت، هماهنگی با همسالان

 (.682، ص. 6033، )ع دافمنافی و سلیمانی اند بر مصرف مد دانسته مؤثرجزو عوامل 

 مُـد پایـدار  صـنعت  مصرف محصولات استاندارد و با کیفیت س ز در  دیگر سوی از 

 اهمیت زیادی دارد زیرا:

کارگیری مواد بابل بازیافت و طراحـی  کنند. بهمنابد به حفظ محیط زیست کم  می
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موجـ  کـاهش پسـماند و افـزایش اسـتفاده مجـدد       ، م تنی بر دوره عمـر محصـول  

کنندگان امروزی به داسـتان پشـت توفیـد محصـولات سـ ز اهمیـت       مصرف شود. می

ها و اسـتفاده از  فراینـد ود توفیدکنندگان را بـه بن  ـ ، هادهند و حمایت از این مدل می

کند. توفید و مصرف چنین محصـولاتی نـوعی   مواد دوستدار محیط زیست تشویق می

هـا و  دهنـده ارزش مسئوفیت اتلابی است که فراتر از بوانین رسـمی بـوده و بازتـاب   

 .(Areiqat & et al, 2019, p. 533) انتظارات جوامد مختلف است

 02بـا ارزش سـازگاری    «کارایی»متغیر ، مطلوب  فرانامهدر  مؤثرچنارمین متغیر 

ات مث ـت زیـادی داشـته    تـأثیر توانـد  می مُد پایدارصنعت باشد. بن ود کارایی در  می

تواند به کـاهش  سازی توفید میهای بنینهفرایندهای نوین و باشد. استفاده از فناوری

زیست کم  منفی بر محیط هایهمچنین کاهش پسماند و اثر، مصرف منابد و انرژی

، از طریق مواد اوفیه تا محصـول ننـایی  ، وری در طول زنجیره توفیدکند. افزایش بنره

، های مافی پایدارتر کم  نمایـد. همچنـین  ها را کاهش داده و به مدلتواند هزینهمی

توجه  شده و جل  مُد پایدارصنعت پذیری توانند باعث افزایش ربابتاین بن ودات می

ان به محصولات مستدام کنند. استفاده از مـواد اوفیـه بـا کـارایی     کنندگبیشتر مصرف

های بازیافت مـواد از مسـائل منـم    فرایندو ، عدیبُهای پویا مثل چاپ سهفناوری، بالا

ی فناورهای توفید پوشاک مانند نانوتحقیقات در زمینه بن ود فناوری، است. همچنین

ای محصولات منجر شـود. کـه ایـن    هتواند به کاهش مصرف منابد و بن ود ویژگیمی

هـای محیطـی و   بـرای مواجنـه بـا چـافش    صنعت مُد ابدامات نقش منمی در تجنیز 

 کنند.اجتماعی در آینده ایفا می

حفـظ حـریم شخصـی    ، هـای بن ـود کـارایی   همؤفف ـیکـی از زیر ، در این پـژوهش 

توان بـه توسـعه   فرهنم و هنر می، فناوری، کنندگان است که با تلفیق صنعت مصرف

هـای گـلاره   و رشد ابتصادی منطقه کم  کرد. این نتیجه با یافتـه  مُد پایدارصنعت 

کنند صـاح ان بـدرت و سـرمایه    ( همخوانی دارد که بیان می6032)طنوری کوشا و 

 عنـوان  بهبرندهای فوکس را شکل داده و از مد ، با همکاری هنرمندان و نخ گان علمی

کنند که ایـران بـا   ها تأکید میبرند. آنی و فرهنگی بنره میابزاری برای اهداف تجار

توانـد در  مـی ، بنیان م تنی بر شناتت علمی فرهنم و ابتصادهای دانشایجاد شرکت

بازار داتلی و جنانی مد را تسـخیر کنـد.   ، های دینیتوفید ان وه ف اد مطابق با ارزش

کلید رونـق پایـدار    فناورانهو  هنری، مندی همه ابشار جامعه از تدمات فرهنگیبنره

 (.61-60ص. ص، 6032، بازار است )کوشا و طنوری

 فحـاظ  بـه توفیـدی  هـای   پیشرفت دستگاه، 01 ففه با ضری  سازگاریؤپنجمین م
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هـای  بیشتر از دستگاههرچه استفاده ، مُد پایدارصنعت در  باشد. می فناورانهفناوری و 

گیری ایـن  کـار  بـه چـون  ، زیـادی دارد حتی هوش آنلاین اهمیـت   با کیفیت بیشتر و

، هـای بـا کیفیـت بـالا    شـود؛ دسـتگاه   می کیفیت بالا و طراحی دبیق باعثها  دستگاه

شـوند کـه   تر مـی معمولاً موج  توفید محصولات با استانداردهای بالا و طراحی دبیق

کننـدگان از محصـولات   صرفه و برتـورداری مصـرف  بهاین موارد باعث افزایش مقرون

 شود.ر میپایدا

هـای  اسـتفاده از دسـتگاه  چراکـه  شـود.   می همچنین باعث کاهش هدررفت مواد

شـود.  توفید و کاهش هدررفت مـواد مـی   فرایندسازی هوشمند و تودکار باعث بنینه

 انجامد.   می مدیریت هوشمند به زنجیره تأمین کالا دیگر سوی از

کـه   ای گونـه  دهد؛ بـه  تود اتتصاص می در مصرف آب جایگاه دوم را بهصنعت مُد 

 8111  شـلوار جـین   ی ـبرای توفیـد   گافن و 511  تیشرت نخی یبرای توفید تننا 

توفید است کـه   فرایندآمیزی افیاف نیز بخش دیگری از  گافن آب مورد نیاز است. رنم

آبـی  های  رت ه دوم آلاینده منجر به ورود مواد صنعتی در ابعاد وسید به آب شده و در

. پروسه ت ـدیل  (6116به نقل از محمدبابری و سیدبابری،  MAITI, 2022) داردبرار 

رمصرف است کـه نیازمنـد صـرف    ی انرژی بر و پُفرایند فی رهای پلاستیکی به افیاف،

و آزادکـردن ذرات ناپایـدار و اسـیدهایی ماننـد     سـو   از یـ  ی نفـت  تـوجن  بابلمقدار 

مُـد  حجـم زیـادی از اف سـه     است. کتان نیـز کـه در   دیگر سوی از 61هیدروژن کلرید 

، ایـن بسـم توفیـدات اسـت     هدهنـد  رود و از مـواد اصـلی تشـکیل    مـی  کـار  بـه  سـرید 

که برای رشد ایـن   عنوان با محیط زیست سازگار نیست؛ زیرا سموم دفد آفاتی هیچ به

بـه نقـل از   ، MAITI, 2022) ماده ضروری است برای سلامت کشـاورزان مضـر اسـت   

 (.15، ص. 6116، محمدبابری و سیدبابری

شـنری صـنعتی حسـاب شـده و هـم دارای      ، نجاکه شنرسـتان آران و بیـدگل  آاز

 دیگـر  سـوی  ازو  ماشـینی اسـت  هـای   صنعتی بـافی های  کارتانجات نساجی و شنرک

در ، بر بودن صـناید فـولاد   محیط کویری و آب رغم علیمجتمد فولاد کویر را در تود 

، ود که در توفید محصولات صنعتی تودبسیار شایسته تواهد ب، تود جای داده است

و استفاده از هوش مصـنوعی   پیشرفتهلازم در جنت ماشین آلات های  و زمینهها  گام

متوجه محیط زیسـت   کمتریهای  جنت استفاده بنینه از مواد برداشته شده و آسی 

های مدیریت پسماند کـه  : مدیریت پسماندها و اتخاذ سیستمازجملهبکر منطقه شود. 

بازیافت و کاهش ضایعات تمرکز داشته باشند. یا اینکه در توفید محصولات تود از به 

و در انتخاب مواد اوفیه دوسـتدار محـیط زیسـت بـرای      مواد اکوفوژی  استفاده کرده
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تـوان در راسـتای رسـیدن بـه      می همچنینها اهتمام لازم را داشته باشند. توفید بافی

 در این زمینه به آموزش و حفاظت از منابد ط یعـی توجـه کـرده و    مُد پایدارصنعت 

گران و مــدیران در مـورد اهمیــت حفاظـت از منــابد ط یعــی و   کـار  بــهآمـوزش لازم  

 وری منابد داده شود. بنره

بـافی بـر   هـای صـنعتی بـافی   ات منفی شنرکتأثیرتوان می، با اعتنا به این نکات

 ایداری ابتصادی و اجتماعی کم  کرد.محیط زیست را به حدابل رساند و به پ

هـای   از آن شـ که ، 08ه در این پژوهش با ضـری  سـازگاری   مؤففششمین ننایتاً 

بیشـتر توفیدکننـدگان بـا    هرچـه  باشد که باعث تعامل  می اجتماعی و فضای مجازی

تـرین  آبـا  کننـدگان   بیشـتر مصـرف  هرچـه  تر شدن  از سویی و آگاهکنندگان  مصرف

 شوند.و مدهای روز دنیا می برندها

نقـش منمـی در   ، عنـوان ابـزار ارت ـاطی بدرتمنـد    های اجتماعی مجازی بهش که

گـذاری  ها امکان به اشـتراک دارند. این ش که مُد پایدارصنعت ها و اصول ترویج ارزش

کننـدگان را  تصاویر و ات ار مرت ط را فراهم کرده و توجه مصرف، محتواهای آموزشی

نظـر   فضای بحث و ت ادل، کنند. همچنینهای پایدار جل  میندها و مدلبه سمت بر

 مُـد پایـدار  ها موج  افزایش شناتت و آگاهی افراد نس ت بـه اهمیـت   در این ش که

کنندگان و برندها تقویـت  ارت اط بین مصرف، گذاری تجربیاتشود و با به اشتراک می

عنـوان یـ  عنصـر    ویژه اینترنت بهن بههای نویفناوریبا ورود ، دیگر سوی از. گرددمی

، های کمتری نس ت به آن در جامعـه ایرانـی مشـاهده شـده اسـت     مقاومت، فرهنگی

دفیل کاربرد صورت ضرورت فرهنگی وارد ننادهای آموزشی شد و بهاینترنت بهچراکه 

مورد پذیرش برار گرفت. با کاهش نفوذ ننادهای سـنتی ماننـد   ، در آموزش و تانواده

عنـوان  انـد و بـه  ها شدههای نوین مانند اینترنت جایگزین آنرسانه، تانواده و مدرسه

شوند. اینترنـت  پذیری جوانان شناتته میعاملی منم در دگرگونی فرهنگی و فرهنم

توانــد محیطــی بــرای آشــنایی و یــادگیری عناصــر فرهنگــی جنــان اســت کــه مــی 

 (.666، ص. 6031، ا و فطفینیهم نزدی  کند )فرخ های مختلف را به فرهنم

امروزه جوانان و نوجوانان شنرستان با گسترش وسایل ارت اط جمعـی و امکانـات   

هـای   اجتماعی امکان آشنایی با جوامد و فرهنمهای  و اینترنتی و انواع ش کهای  رایانه

مغـایر بـا   هـایی   ابنـد و در نتیجـه امکـان دارد کـه هنجارهـا و ارزش     ی مـی  متفاوت را

طل ی همراه با گرایش به تودنمـایی در   حس تنوع بومی تودشان بیابند.ی ها فرهنم

 جوانـان  افگو و شـکل رفتـار  ، پوشش، موج  تحول در شکل آرایش، محیط اجتماعی

توانـد در   مـی  مختلف اجتماعیهای  در دنیای کنونی فرد با عضویت در ش که شود. می
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ل مختلـف  ئدیدگاهش درباره مساا چند حلقه اجتماعی مشارکت داشته باشد و ی  ی

بنـابراین   ؛گرایـی تغییـر کنـد    حتی در زمینه باورها و افکار و طـرز پوشـش و مصـرف   

شنرستان نس ت بـه پیگیـری ایـن بضـیه بیشـتر      های  ضرورت نظارت بیشتر تانواده

 شود. می احساد

 پیشنهادها
 6یـدار مُـد پا صـنعت  توان پیشننادات وراهکارهایی را جنت رسیدن بـه   می درمجموع

 بیان نمود:

کننـدگان اسـت.   کی از بنترین راهکارهای مد س ز برای مصرفی، 8مصرفمد آرام

ننایـت  ، کـه افـراد دارنـد   هـایی   به این معنی که ف اد نو کمتر باید ترید و از ف ـاد 

تر به پایـداری مـد    استفاده را باید برد. دبت در هنگام ترید و انتخاب کالای باکیفیت

بـرار دارد کـه بـه روحیـه      0مُد سریداین راهکار در مقابل فرهنم  کم  تواهد کرد.

را تشــویق بــه تریــدن مــدام هــا  کننــدگی را در میــان افــراد رواج داده و آن مصــرف

 نماید. می محصولات مد روز

تـوان   مـی  تاص ماین هست که در برتی مراس مُد پایدارکی دیگر از راهکارهای ی

هـای   این امر از ترید ف ادچراکه را اجاره کرد. وسایل و کلیه ملزومات جان ی ، ف اد

، کـردن آن  ا دو بار در مراسـم و سـپس از رده تـارج   ی  یرهزینه و گران و استفاده پُ

ط یعـی نسـ ت بـه    هـای   توان بـرای توفیـد افیـاف   جلوگیری به عمل تواهد آورد. می

ی ایی و کاشت گیاهانی تاص در این زمینه همت گمارد که این امر از سویی هم به ز

 کند. می تمیزی هوا کم  کرده و هم به توفید اف سه ط یعی و بابل بازیافت کم 

های ف ـاد اسـت.   سلامت، رفاه و امنیت کارگران توفیدی مُد پایدارکی از ارکان ی

افـراد در   رفتاری درست و اتلابی است که بررسی کند که برند پوشاک مـورد علابـه  

شود. بخشی ت رهایی از شرایط کارگران آن منتشر میکدام کشورها کارگاه دارد و چه 

هـای فســیلی بـرای انتقــال   از آلاینـدگی صـنعت پوشــاک ناشـی از مصــرف سـوتت    

به کشورهای مقصد است. بنتـر اسـت از پوشـاک     أهای پوشاک از کشور م د محموفه

داعیه هویت فرهنگی دارد و هم باعـث   همچراکه محلی و وطنی کشور استفاده شود؛ 

لی که داریـم، حـداکثر اسـتفاده را    ئشود. بنتر است از وسا می یی ابتصاد کشورشکوفا

هر آنچه توار آید، روزی »افمثل  ضرب اند. ب ریم. نیاکان ما در این مورد بسیار کوشا بوده
                                                        
1. Sustainable Fashion: 
2. Slow Fashion 
3. Fast Fashion 
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عنی بنتر است در زندگی دورریز کمتـری  یابد؛ ی می در اینجا کاربرددبیقاً  «آید کار به

بافه صورت نگیرد و از وسایلمان بارها و بارهـا اسـتفاده کنـیم.    داشته باشیم تا توفید ز

را مـورد  ها  کردند و بارها آن می «پینه ـوصله  » هایشان را به اصطلاح ف اد ،نیاکان ما

شان برای دوتت انواع پتو  کننه و نازک شدههای  از ف اد دادند و حتی می استفاده برار

 اند. . حتی زنان و مردانی در گذشته به این کار اشتغال داشتهکردند می و فرش استفاده

داشتن و مراب ت از اف سـه و کالاهـا    به درست نگه، توان در پایداری صنعت مد می

 مـثلاً  نمـود؛ اسـتفاده  هـا   تری داشته و به دفعات بتوان آن اشاره داشت تا عمر طولانی

کردن و تعمیـر آننـا بـه عمـر     ها و رفو شستشو با شرایط مناس  و رسیدگی به ف اد

ها و وسایل به پایداری مد تواهد انجامید. بخشش ف اد دوتکند که ف اد اضافه می

هم گزینه توبی برای پایـداری   مند هها و افراد علاببه تیریه استفادهبابلهای  و فرش

چراکـه  دینی ما نیز همخـوانی بسـیاری دارد؛   های  هست که حتی با آموزهصنعت مُد 

توسط دیگرانی مورد استفاده برار ، توان وسایلی که دیگر باب میل و سلیقه نیست می

 6به نحوی جلوگیری به عمل آید.ها  گیرند و از دورریز آن

بلکـه از   محیطیتننا از منظر فرهنگی و زیستنه مُد پایدارصنعت سوی حرکت به

هـایی  ست. سیاستز با اهداف کلان جمنوری اسلامی ایران همخوان انظر راه ردی نی

ـ   تـرویج سـ   زنـدگی ایرانـی    ، رویـه کاهش واردات بـی ، چون حمایت از توفید ملی

مستقیماً بـا مفـاهیم   ، و توانمندسازی صناید تلاد، حفاظت از محیط زیست، اسلامی

تواننـد  هـای ایـن پـژوهش مـی    یافتـه ، رواند. ازایـن شده در این مقافه در ارت اطمطرح

گـذاران فرهنگـی و ابتصـادی جنـت هـدایت      دی برای سیاسـت عنوان ابزاری راه ر به

 .گرفته شوند کار بهسازی هویتی کشور به سمت پایداری و بومیصنعت مُد 

 

  

                                                        

 /https://amoozal.com/mag/sustainable-fashion :برگرفته شده از سایت .6
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