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Abstract 
In the framework of the current world system, many countries have realized the 

importance of creating and promoting the appropriate national image of their 

country. So that all governments, companies and individuals choose appropriate 

strategies to improve their global image and take appropriate actions based on that. 

Paying attention to nation branding and choosing targeted strategies in order to 

create a worthy nation brand creates many different opportunities for the country. 

In general, the positive and international image of a country, apart from its 

popularity and attractiveness, also refers to wider dimensions such as economy, 

culture, art, politics, etc. 

In this research, we tried to obtain the components of the optimal national 

image from the perspective of Ayatollah Khamenei as a religious thinker and the 

leader of the Islamic Revolution, using documentary and library methods, in order 

to promote the Islamic Republic of Iran in the international arena based on these 

components. For this purpose, with the method of thematic analysis, we reached 6 

dimensions of the optimal nation image from the perspective of the Supreme 

Leader of the Revolution, which include "Pure Islam: the new and attractive logic 

of the Islamic Republic", "Principles and policies of the Islamic Republic of Iran", 

"Iran, the center and axis of resistance", "Iran with a rich history, culture and 

civilization", "characteristics of the Iranian nation" and then "territorial capacities 

and characteristics of Iran" and then we extracted the components of the ideal 

national image from his point of view, which includes 34 components. 
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Extended abstract  
 

Within the framework of the current global system, many countries have 

realized the importance of creating and promoting a national image 

appropriate to their country. In such a way that all governments, companies 

and individuals have chosen appropriate strategies to improve their global 

image and take appropriate actions based on them. Paying attention to 

national branding and choosing targeted strategies in order to create a 

worthy national brand creates various and abundant opportunities for the 

country in question. In general, a positive and international image of a 

country, in addition to popularity and attractiveness, also refers to broader 

dimensions such as economy, culture, art, politics, etc. 

Let us address the issue of the dimensions and components of a 

desirable national image or national brand from the perspective of the 

Supreme Leader of the Revolution and extract them. First, we defined 

national brand and national branding and then addressed the main 

questions. 

In this regard, in this study, we tried to obtain the components of the 

desired national image from the perspective of Ayatollah Khamenei as a 

religious thinker and leader of the Islamic Revolution using the inductive 

content analysis method and the purposeful sampling method, so that based 

on these components, we could address the integrated promotion of the 

Islamic Republic of Iran in the international space. Of course, at the 

beginning of this study, we answered the sub-question of this study and 

presented the definition of national image (national brand) and national 

image (national branding) from among the various definitions of domestic 

and foreign scholars who are experts on this issue. In defining the national 

brand, after expressing the opinions of various scholars, we chose Mr. 

Bidollakhani's definition using Bahman's opinion as our own opinion. This 

definition is: "The image of the country is the subjective and objective 

attitudes of international audiences towards a nation that are guided by 

governments, media, specific beliefs and public feelings and have 

functional, normative, aesthetic and emotional dimensions." And in the 

definition of national branding, we reached the comprehensive definition 

of Rojasmendes and Khosnavis. Recognizing the gap in a comprehensive 

conceptual or theoretical definition of national branding, Rojasmendes and 

Khosnavis, while utilizing other definitions of this concept and considering 

other neglected elements, have presented this broad definition of national 

branding: 

“National branding is a systematic strategic process of involving the 
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public and private sectors in order to design a branding strategy for the 

country, convey the fundamental values and national identity of the 

country, and apply branding strategies and methods to promote the image 

of a country, improve the reputation of the country among different 

audiences, differentiate a country from other countries, and achieve 

economic, social, political, commercial, and international competitiveness” 

(Qasemi and Bashir, 1403, p. 12) 

Then, we addressed the main question of this research. In this regard, 

using the inductive content analysis method, we arrived at 6 dimensions of 

the desired national image from the perspective of the Supreme Leader of 

the Revolution, which include "Pure Islam: the new and attractive word 

and logic of the Islamic Republic", "Principles and policies of the Islamic 

Republic of Iran", "Iran, the center and axis of resistance", "Iran has a deep 

history, culture and civilization", "Iranian nation's identity" and the 

dimension "Iran's territorial and human capacities and characteristics". 

 

 

Keywords: National image (brand), Iran, Components, Ayatollah Khamenei. 

 
 

 

 
 

 

 



 
 

 4454-4411، صص. 4141(، زمستان 85سال چهاردهم، شماره چهارم )پیاپی 
 91/90/4191ـ    تاریخ پذیرش:     90/90/4191تاریخ دریافت: 

 

 
 

 دگاهی( از دی)برند مل یمطلوب مل ریتصو یها مؤلفه
 الله( )حفظه یا خامنه الله تیحضرت آ

 یرستم یمحمدجواد فلاحت
 ایـرا،  تهـرا،،  ،السـلام  هی ـو فرهنگ و ارتباطات، دانشگاه امام صادق عل یارشد معارف اسلام یکارشناس

 . )نویسنده مسئول(
mjfalahatir@gmail.com                                                     0009-0004-4647-1489 

 یشکر ییشهاب طلا
 ـ اریاستاد و فرهنـگ و ارتباطـات، دانشـگاه امـام      یدانشـکده معـارف اسـلام    ،یگروه فرهنگ و حکمران
   ایرا،. تهرا،، ،السلام علیه صادق

shahab_talaie@yahoo.com                                              0000-0003- 3423-449X 

 یکن یباقر یالهد مصباح
 ، تهرا،، ایرا،.السلام علیه دانشگاه امام صادق ت،یریو مد یدانشکده معارف اسلام ،یبازرگان تیریمد اریدانش

m.h.bagheri@isu.ac.ir                                                      0000-0003- 4648-6299 

 چکیده
در چهارچوب نظام جهانی کنونی، کشورهای بسیاری به اهمیت ایجاد و ترویج تصویر ملـی مناسـب بـا    

هـا و اشـصاب بـرای بهبـود تصـویر جهـانی       هـا، شـرکت  دولته که همطوریاند. بهکشور خود پی برده
دهنـد.  ای را انجـام مـی  اساس آ، اقـدامات شایسـته  انتصاب کرده و بر  های مناسبی را خودشا، راهبرد

هـای  توجه به برندسازی ملی و انتصاب راهبردهای هدفمند در راستای ایجاد برند ملی شایسته، فرصت
 ـالمللـی  بـی   ، تصـویر مببـت و   درمجمـو  کند.  مصتلف و فراوانی را برای کشور موردنظر ایجاد می ک ی

آ،  اقتصـاد، فرهنـگ، هنـر، سیاسـت و...      جمله ازتری ابعاد گستردهجز محبوبیت و جذابیت به کشور به 
هـای تصـویر مولـوب ملـی را از     مؤلفـه راستا در ای  پژوهش تلاش نمودیم تا  دارد. درهمی  نیز اشاره 

یک متفکر دینـی و رهبـر انبـلاب اسـلامی بـا روش تحلیـ         عنوا، بهای الله خامنهدیدگاه حضرت آیت
ها به تبلیغ یکپارچه جمهـوری اسـلامی ایـرا، در فضـای     مؤلفهتا بر اساس ای  آوریم  دست بهمضمو، 

عد تصویر مولـوب ملـی از دیـدگاه رهبـر     بُ 6راستا با روش تحلی  مضمو، به  المل  بپردازیم. درای بی 
اصـول و  »، «اسلام ناب: حرف و منوق نو و جذاب جمهوری اسـلامی »معظم انبلاب رسیدیم که شام  

ایرا، دارای تاریخ، فرهنـگ و  »، «ایرا،، کانو، و محور مباومت»، «مهوری اسلامی ایرا،های جسیاست
شـود  می« های سرزمینی و انسانی ایرا،ها و ویژگیظرفیت»و بعد « هویت ملت ایرا،»، «تمدنی عمیق
می مؤلفه 41له را استصراج کردیم که شام  های تصویر مولوب ملی از دیدگاه معظممؤلفهو در ادامه 

 باشد.
 

 .خامنهسیدعلی ها،  لفهؤم را،،ی)برند(، ا یمل ریتصو ها: کلیدواژه
 

 فصلنامه علمی راهبرد اجتماعی فرهنگی/      یراهبرد قاتیپژوهشکده تحق/      X566-8622شاپای الکترونیک: 

   
 

باشد  یمسئول مقاله م سندهینو ایو  سندگانیشده در متن آن، به عهده نو مطرح هایو نظر یعلم یمقاله از نظر محتوا تیولئمس

 .باشد ینم یفرهنگ یراهبرد اجتماع هینشر ازیصاحب امت دأیی/ عدم ت دأییو مورد ت
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 مسئلهمقدمه و بیان 
سفید از کشورها و هویـت ملـی  ـ   ، پایا، عصر تصاویر سیاهنوی دورا، گذار به دنیای 

دیـد، هـر    وسـفید  سیاهشا، در بی  شهروندانشا، و مردم خارج از مرزهایشا، است. 

اقـدامات کشـور مـوردنظر و    بـه  هرچیـز  ا منفی و مببت دید، آ، بـیش از  یکشوری 

ک ی ـتصویرسازی و برندسازی ملی ارتباط دارد. اینکـه   نوی های شهروندانش و شیوه

المللی دیـده  شود و چه تصاویر و ادراکی از آ، در محیط بی کشوری چگونه دیده می

المللـی  بـی  ـ   ایسازی رسـانه و کلیشه (پروپاگانداتبلیغات سیاسی )بر  علاوهشود، می

هـای مصتلـف   کارزاری داخلی و خارجی، رفتارشناسی مردم آ، و گذار یاستسحاص  

ای در دنیای امروز است. اهمیت ترویج تصویر ملی خـود را در خـارج از کشـور    رسانه

المللـی،  گیـری از حمایـت گسـترده بـی     به دلیـ  بهـره  اساساً اند. ای  امر درک کرده

المللـی بـرای تـرویج و رشـد      مدیریت و متباعدکرد، طیف عظیمی از مصاطبا، بـی 

 های اقتصادی، سیاسی و فرهنگی کشور میزبا، است. ظرفیت

هـا در  ارزش و احترام نام ملی برخی از کشورها و تصاویر ایجاد شده از ایـ  ملـت  

المللی، وجهی مببت و غرورآفری  به شـهروندا، آ،  اذها، شهروندا، و مصاطبا، بی 

دهـد.  المللـی افـزایش مـی   ها و منابع بـی  مزیت بهها  آ، دهد و دسترسیکشورها می

تواننـد  عصر امروز، عصر تصاویر است. شهروندا، کشورهای موفق و مشـهور دنیـا مـی   

و زندگی مشغول شـوند.   کار بهآزادانه به سرتاسر دنیا سفر کنند و در کشورهای دیگر 

همزما،، سرمایه طور بهتواند المللی دارد، میای  کشوری که وجهه مببت بی بر علاوه

المللی را جذب کند و از ای  طریق بـه گسـترش نفـوذ و اقتـدار     ای و بی های منوبه

 .(11-40، صص. 4199خانی، ملی خود، بپردازد )بیدالله

 واسـوه  صـرفاً بـه  هـا در عرصـه جهـانی،    در دنیای کنونی، موفبیت یا ناکامی ملت

ردد. نام و نشا، )برند( ملـی،  گدستگاه دیپلماسی یا سیاست خارجی آنا، محبق نمی

توانـد جایگـاه   آفریند، میای که از یک سرزمی  در افکار عمومی جهانیا، میبا چهره

ای را برای هر کشوری رقم بزند. نشا، )برند( ملی، حاص  مجمو  تمامی ملاحظهقاب 

قهـی و  المللی از یک کشور خاب است )بلصـاری نفعا، بی های ذیها و برداشتدرک

 .(000 .، ب4191یری، نص

د ایجاد تصویر ملـی و برندسـازی ملـی )تصویرسـازی( در جمـلات      یاهمیت و فوا

پیشی  توضیح داده شد. دنیای امـروز، دنیـای تصـاویر اسـت و افکـار عمـومی در آ،       

اهمیت فراوانی کسب کرده است. در دنیای امروز با ای  مصتصات، آنچه اهمیت پیـدا  
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و مولوب و سپس ترویج درست و حراست از آ، تصـویر  کند، ایجاد تصویر جذاب می

 گویند.  است که در ادبیات علمی به آ، برندسازی می

کـه   طـوری  که اشاره شد اهمیت برند و برندسازی ملـی زیـاد اسـته بـه    طور هما،

بهبـود تصـویر جهـانی خودشـا، هسـتند تـا        دنبال بهها و کشورها امروزه همه دولت

گذاری تصویر خودشا، را در نزد مـردم جهـا، ارتبـا    سرمایه و مؤثربتوانند با اقدامات 

 ها در ای  تصویرسازی چیست؟بدهند. حال نبش دولت

شـده  گفت که توسعه تصویر )برند( کشور بیش از عوام  شناخته چنی  ای توا، می

گذاری و اجـرای درسـت و عملکـرد سیاسـی و مـدیریتی توسـط        دیگر، در گرو سیاست

هـای دیگـری   پژوهش»ها تکیه دارد. ریزی دولتبه عزم، اراده و برنامهها است که دولت

هـای راهبـردی   ها با سووح متفاوتی از مهارتدهد که حکومتمانهایم نشا، می جمله از

ها، عموم مردم و نصبگا، سیاسـت  و اثربصشی در پی مدیریت وجهه ملی خود نزد رسانه

حاکی از ای  واقعیت هستند کـه در جهـا،    هااند. ای  پژوهشها بودهخارجی دیگر ملت

توانند و نباید از ورود به مدیریت وجهه ملـی خـود بپرهیزنـد    تنها نمی امروز، کشورها نه

ک راهبـرد کـلا، ملـی در    ی ـناپذیر و ک ضرورت اجتنابی عنوا، بهبلکه لازم است آ، را 

 ـ   ی کلا،، جامع و همهگذار سیاستنظر داشته و  ر آ، انجـام  جانبـه کشـور را منوبـق ب

 .(440، ب. 4404)جعفری هفتصوانی، « دهند

تا اینجا اهمیت برندسازی و تصویرسازی برای کشورها بیـا، شـد. در ادامـه بایـد     

گفت که ای  اهمیت برای جمهوری اسلامی ایرا، به دلایـ  مصتلـف چنـد     چنی  ای 

هـای  ر دهـه برابر دیگر کشورهای جها، است. ابتدا باید به ای  دلی  اشاره کرد کـه د 

هراسی و شیعهای او تمام تلاش خود را برای اسلامهای رسانهاخیر استکبار و دستگاه

هراسی انجام داده است تا به ایـ  واسـوه مـردم جهـا، را از نـدای حـق جمهـوری        

از طرفی جمهوری اسلامی ایـرا، رسـالت خـود را اقامـه و      اسلامی ایرا، محروم کند.

عنوا، کرده است و ایـ  رسـالت در دنیـای امـروز بـا      بلندکرد، پرچم حق در جها، 

شود بدو، بهرهشود و نمیاستفاده از برندسازی و تصویرسازی و اصول آ، محبق می

راستا رهبـر معظـم انبـلاب در بیانیـه گـام دوم       . درهمی رفتبه پیشها  آ، گیری از

 و بـود  دهش ـ تبسـیم  مـادیی  غرب و شرق میا، جها، که روز آ،»فرمایند:  انبلاب می

 و قـدرت  بـا  ایـرا،،  اسـلامی  انبـلاب  بُرد، نمی را دینی بزرگ نهضت یک گما، کسی

 دنیـا  رخ بـه  را هـا  کلیشـه  کهنگـی  شکسـته  را ها چهارچوب نهاده میدا، به پا شکوه

. نمـود  اعـلام  را جدیـدی  عصـر  آغـاز  و کـرد  مورح هم کنار در را دنیا و دی  کشیده

 ناکـام  واکنش ای  امیا هدهند نشا، واکنش ستم و گمراهی سردمدارا، که بود طبیعی
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 تـا  متفـاوت،  و جدیـد  صـدای  ایـ   نشـنید،  به تظاهر از مدرنیته، راستِ و چپ. ماند

 خـود  محتـوم  اجـ    بـه  کردنـد  هرچه آ،، کرد، خفه برای گو، گونه و گسترده تلاش

 ای انگیـزه  بـا  انبـلاب  دشمنا،»کنند:  اشاره می چنی  ای و در ادامه « شدند تر نزدیک

 از و کننـد  مـی  دنبال را حال زما، حتیّ و گذشتهه دربار پردازی دروغ و تحریف قوی،

 ،یگـام دوم انبـلاب اسـلام    هی ـانیب) «گیرنـد  مـی  بهـره  آ، بـرای  ابزارهـا ه هم ـ و پول

00/44/4401). 

و دنبلـه  یهای اسـتکبار دلی  دیگر، ای  نکته است که در دنیای امروز که قدرت

شـد، بـر تمـام جهـا، هسـتند، راه مباومـتِ جبهـه حـق و          چیـره  دنبال بهشا، روا،

خواهـا، جهـا، اسـت و ایـ       سـازی مـردم و آزادی  جمهوری اسلامی، تنها در همراه

در ای  زمینه نیز رهبر معظم انبـلاب   افتدههمراهی تنها با رسید، پیام حق اتفاق می

 آ، دوقوبـی  جهـا،  ایـرا،،  ملّت انبلاب نگاه آ پس»در بیانیه گام دوم اشاراتی دارند: 

 و اقمـارش  و شـوروی  حذف و سبوط با سپس و کرد تبدی  قوبی سه جها، به را روز

 ـ تبابـ   قدرت، جدید قوبهای پدیدآمد، ه پدیـد  «اسـتکبار  و اسـلام » جدیـد ه دوگان

 هـای  ملـت ه امیدواران نگاه سویی از. شد جهانیا، توجه کانو، و معاصر جها،ه برجست

 از و اسـتبلال  بـه  مایـ   هـای  دولـت  برخی و جها، خواه آزادی های جریا، و ستم زیر

 بـدا،  عـالم،  طلـب  باج قلدرهای و زورگو های رژیمه بدخواهان و ورزانه کینه نگاه سویی

 بسـتر   در هـای  فرعـو،  انبلاب،ه زلزل و یافت تغییر جها، مسیر گونه بدی . شد دوخته

گـام دوم   هی ـانیب) «شـد...  آغـاز  شـدیت ه هم ـ با ها دشمنی کرده بیدار را آرمیده راحت

 (.00/44/4401 ،یانبلاب اسلام

همه دلای  عنوا، شده بر اهمیت مضاعف برندسازی و تصویرسازی برای جمهوری  

   کند.ای میایرا، اشاره دارد و ای  موضو  را برای ما دارای اهمیت ویژه یاسلام

آ، واقـف   تـثثیر از سویی رهبر معظم انبلاب، خود نیز به اهمیـت تصویرسـازی و   

« 4191 افـق  در ایـرا،  اسـلامی  جمهـوری  انداز چشم»که در سند  ای گونه هستنده به

کننـد:   بیا، می چنی  ای را  4191انداز  های جامعه ایرانی در افق چشم یکی از ویژگی

 توسعه  دینی، سالاری مردم الگوی تحکیم با اسلام جها، در مؤثر و فعال بصش، الهام»

 همگرایـی  بر تثثیرگذار اجتماعی، و فکری پویایی و نواندیشی اخلاقی، جامعه کارآمد،

ــلامی ــه و اس ــر ای منوب ــاس ب ــالیم اس ــلامی تع ــه و اس ــای اندیش ــام ه ــی ام  خمین

تصویرسازی گذاری بر روی  افتد مگر با سرمایه و ای  مهم اتفاق نمی(« علیه الله رحمت)

 ملی در عرصه نظر و عم .

قانو، اساسی  449راستا و با توجه به نکات مورح شده با توجه به اص   درهمی  
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های کلی نظام جمهوری اسلامی ایرا، توسط رهبـر انبـلاب اسـلامی    )تعیی  سیاست

فبیـه در  پس از مشورت با مجمع تشصیص مصلحت نظام(، و توانایی جایگـاه ولایـت   

های نظام و بازیگرا، مصتلف مردمی و خصوصی ملی و همسویی دستگاه سازیاجما 

ک اندیشمند و متفکر طراز اول در جها، اسـلام  ی عنوا، بهای رهبری و جایگاه اندیشه

هـای  مؤلفـه های روز جها،، به ای  نتیجه رسـیدیم کـه   و مسلط بر مسائ  و سیاست

بنـدی  ای استصراج و صـورت خامنهالله تصویر مولوب ملی )برند ملی( را از منظر آیت

ها در تدوی  اسناد بالادستی نظام مورد استفاده قرار گیرد و چـراغ  مؤلفهکنیم تا ای  

ها شود و هماهنگی و همسویی بازیگرا، مصتلف ای  عرصه را ها و دستگاهراه سازما،

کـه  به همراه داشته باشده از طرفی با توجه به اهمیت پیام جمهوری اسـلامی ایـرا،   

درسـتی و بـه دور از فهـم نـاقص و     برگرفته از پیام حق است، ابتدا باید ای  پیـام بـه  

هـای تصـویر مولـوب و    مؤلفـه التباطی فهمیده شود و سپس بـر اسـاس آ،، ابعـاد و    

 درستی و بر اساس آ، اصول، تبلیغ شود.انبلابی استصراج شده و سپس به

 پژوهش های و پرسش . اهداف4
اسـناد راهبـردی و    اهمیت افکار عمومی و در راستای جبـرا، خـ   در عصر تصویر و 

انداز مشصص برای حرکت نظام جمهوری اسلامی به سـمت برندسـازی کشـور،    چشم

عنـوا، مراجـع فکـری و    های رهبرا، انبلاب اسلامی ایرا، بـه مراجعه به آرا و دیدگاه

ی جبرا، بصشی از تواند راهگشای ما براهای کلا، کشور، مییگذار سیاستراهبردی 

هـای  مؤلفـه ادشده باشد. در پژوهش حاضر تصمیم بر آ، شد تـا  یها و خ های ضعف

 ای استصراج شود.الله خامنهتصویر مولوب ملی از منظر حضرت آیت

 . اهداف پژوهش4-4
 از: اند عبارتبنابرای  اهداف پژوهش حاضر 

و تـدوی  اسـناد   هـای مشـصص   فراهم آورد، مبـانی لازم بـرای اتصـاذ سیاسـت     -4

ساماندهی تصویر ملی و ارتبای وضعیت برنـد ملـی جمهـوری    راهبردی در زمینه

 هاسلامی ایرا،

هـای  اسـلامی )سیاسـت   مشصص شد، انتظارات و موالبات رهبر معظم انبـلاب  -0

هـای فعـال و مسـئول در امـر تصویرسـازی ملـی و       ها و سازما،کلا،( از دستگاه

هـا بـا همـاهنگی و    سازی ای  سیاستتحبق و پیادهبهسازی برند ملی در راستای 

 .کارآمدی بیشتر
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افت  پاسـخ  یچه تاکنو، مورح شد در پی در ای  پژوهش، با توجه به آ،از سویی 

 ک پرسش فرعی هستیم:یک پرسش اصلی و ی

 . سؤالات پژوهش4-2

 اصلی . سؤال4-2-4
انبـلاب اسـلامی    های تصویر مولوب ملی )برند ملـی( از دیـدگاه رهبـر معظـم    مؤلفه

 کدامند؟

 ال فرعیؤس. 4-2-2
 ملی چیست؟( برند) تصویر یا نشا، مفهوم

 . پیشینه پژوهش2
در ایرا، و در  در جها، و خصوصاً« برند ملی»بود، حوزه موالعاتی  با توجه به به تازه

در ای  موضو  و از طرفی بـا توجـه بـه اینکـه      توجه قاب های بود، پژوهش نتیجه کم

های تصویر مولوب ملی )برند ملی( بر اساس بیانات و اندیشه رهبر معظـم  مؤلفهباید 

های علمی، تاکنو، گرفته در پایگاهانبلاب استصراج شود، بر طبق جستجوهای صورت

هـای تصـویر مولـوب ملـی از منظـر رهبـر       هیچ پژوهشی در رابوه با استصراج مؤلفه

اسـتصراج مؤلفـه  »ی  پژوهش از جهـت  استه بنابرای ، امعظم انبلاب صورت نگرفته 

حـال،   دارای نوآوری است. باای « های تصویر مولوب ملی از منظر رهبر معظم انبلاب

ای  پژوهش از زوایای مصتلفی نزدیکـی   افت شدند که با موضو  یهای داخلی پژوهش

  از: اند عبارتدارند که 

رنـدینگ ملـی دیـ  و    ب»ای بـا عنـوا،   در مبالـه  ،(4406کهـرازه ) و خـانی  بیدالله

جمهــوری اســلامی ایــرا،ه گفتمــا، اعتمــاد بــه نفــس داخلــی و مــدیریت شــهرت   

 پرسـش به موضو  برندسازی جمهوری اسـلامی ایـرا، پرداختـه اسـت.      ،«المللی بی 

اساسی پژوهش حاضر بـدی  قـرار اسـت: نبـش سیاسـت فرهنگـی جدیـد در پـروژه         

ی مرزهایشا، چیست؟ مبالـه  برندینگ ملی و گسترش تصویر ملی کشورها در فراسو

حاضر با تشریح سیاست فرهنگی جدید و مباحث برنـدینگ و تصویرسـازی ملـی، بـر     

کند که سیاست فرهنگی کشورها بر مبنای پروژه برندینگ و تصویر  می تثکیدای  امر 

توانـد   شا، می المللی و بر پایه اعتماد به نفس داخلی و مدیریت شهرت بی ها  آ، ملی

اسـاس، جمهـوری اسـلامی     ای و جهانی شد، حرکت کنـد. بـرهمی    منوبهبه سمت 
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المللـی انبـلاب اسـلامی و اسـناد بالادسـتی، بـا        ایرا، نیز بر مبنای اهداف ملی و بی 

بـر   تثکیـد المللـی و   عنوا، برندینگ ملی ایـرا، در حـوزه بـی     بر دی  اسلام به تثکید

عـد داخلـی، بـه    ، اساس دیـ  در بُ عنوا گفتما، اعتماد به نفس ملی و توا، داخلی به

 مدیریت تصویر و گسترش شهرت جمهوری اسلامی ایرا، روی آورده است.

جمهـوری اسـلامی ایـرا، و    »ای با عنوا، در مباله ،(4405کهرازه ) و خانیبیدالله

به موضـو  برندسـازی    ،«المل  برندینگ دینیه انبلابیگری ضد سیستمی در نظام بی 

توانـد  آیا دی  مـی  ای  است که اصولاً پرسشپردازد. حال می جمهوری اسلامی ایرا،

ک ملت برای نمایش و ارائه خودش در دنیا باشد؟ آیا برنـدینگ دیـ  مـی   یبرندینگ 

ک کشور و افزایش قـدرت نـرم   یشد،  برای مورحکننده  تواند عنصری مببت و تعیی 

رسد جمهوری ظر میمببت از آ، کشور باشد؟ به نسازی  آ، و متعاقباً گسترش تصویر

های نفوذ و قدرت خود را گسـترش  اسلامی ایرا، با برندینگ دی  توانسته است حوزه

دهد هـر چنـد ایـ  قـدرت در مـواقعی ضدسیسـتمی و در تضـاد بـا سـاختار نظـام           

ثر از منـافع کشـورهای قدرتمنـد غربـی بـوده اسـت. اسـتانداردها و        ثی مت ـالملل ـ بی 

ک ملت و منـافع موجـه آ، را   یی، برندینگ دینی لالمل بی هنجارهای دوگانه سیستم 

مبنـای   عنوا، بهدی  و استفاده از آ،  رسمیت نشناخته است به ای  دلی  که اصولاً به

هـای بـزرگ غربـی و    نفوذ و افزایش قدرت بر مبنای تضاد با هنجارها و منافع قـدرت 

اسـلامی ایـرا،   کند که جمهـوری  می تثکیدمتحدانشا، است. مباله حاضر به ای  امر 

و ارائه خود در دنیا روی بیاورد، هرچنـد  سازی  توانسته است با برندی دینی به تصویر

 .المل  بی سیستم  در مواقعی مبتنی بوده است بر ضدیت باسازی  ای  تصویر

ریـزی   برنامـه »ای بـا عنـوا،   در مبالـه  ،(4405نیکومرام ) و دوستوظیفه ،اردلا،

افت  عوامـ  اثرگـذار در برندسـازی ملـی     ی ـ دنبـال  به ،«لیآینده ایرا، با برندسازی م

 منظـور  بـه ی است که متغیرهـای مصـتص کشـور ایـرا، را شناسـایی کـرده و       نحو به

آینده برند ملی بتواند نبشه راه مناسب و جـامعی را ارایـه نمایـد. جامعـه     ریزی  برنامه

نفر نمونـه   051از  اند که اطلاعات گردشگرانی که از ایرا، بازدید کرده پژوهشآماری 

دهد که عوام  دولت، فرهنگ،  می گردید. نتایج نشا، آوری جمعنامه  به کمک پرسش

گـذار هسـتند. همچنـی     تثثیرگردشگری، جامعه، جغرافیـا و طبیعـت، بـر برنـدملی     

 باشند. می بر برند ملی مؤثربرندهای صادراتی، علم و فناوری و اقتصاد از عوام  

شناسایی و اولویت»در مباله  ،(4401) ترکستانی و اسفیدانی هکیماسی هخوبزرگ

 ،«کننـده گذار بر برندملی ایرا، با رویکـرد رفتـار شـناختی مصـرف    تثثیربندی عوام  

ملـی   های اثرگذار بر برندتلاش کرده تا با رویکرد رفتارشناختی ضم  شناسایی عام 



 4191 زمستا، ♦ 05 پیاپی ♦ 1شماره  ♦ 41سال                                                         4415

شام :  ترتیب بهها دی نهایی عام بنمبادرت ورزد. اولویتها  آ، بندیایرا،، به اولویت

های گردشگری، رفاه، محصولات و خـدمات،  های فرهنگی و تاریصی، ظرفیتظرفیت»

هـای انسـانی،   های طبیعی و جغرافیایی، حکومت و ساختار سیاسـی، ظرفیـت  ظرفیت

 بوده است. «های اقتصادیظرفیت

ی بـرای  چهارچوب تبیی » در مباله ،(4405معزز و مبیمی ) هآذر هذبیحی جامصانه

اند به ای  پرسش اصلی پاسخ دهنـد  تلاش کرده ،«برندسازی جمهوری اسلامی ایرا،

 توانـد داشـته  هایی مـی برند ملت ایرا، از چه عناصری تشکی  شده و چه ویژگی»که 

نفر از نصبگا، آَشنا با موضو  برندسازی ملـت   01نمونه آماری ای  پژوهش، «. باشد؟

و  وتحلیـ   تجزیـه عمیق است. برای ه ای و مصاحبکتابصانه هاست که روش آ، موالع

ای با رویکرد قیاسی اسـتفاده شـد. طبـق    سازی از روش تحلی  محتوای مبولهمفهوم

روشاصـول و  »، توجـه بـه   «ارتباء تصویر ملت ایرا،»و « مزیت رقابتی ایرا،»نتایج، 

برندسـازی ملـت ایـرا،    ه برنام« کنترل و نظارت پیوسته»و ضرورت « های برندسازی

 گیرند. مواردی هستند که در برندسازی ایرا، باید مورد توجه قرار

های انجام شده در ای  زمینه، ابعاد از پژوهش کدام هیچکه مشاهده شد طور هما،

هـای رهبـر   های تصویرسازی برای جمهوری اسلامی ایرا، را بر مبنای دیدگاهمؤلفهو 

هـای کلـی   و سیاست ای استصراج نکردهالله خامنهمعظم انبلاب اسلامی، حضرت آیت

هـا  مؤلفـه جمهوری اسلامی ایرا، در تصویرسازی و برندسازی را بر اساس ای  ابعاد و 

های تصویرسازی  جمهوری مؤلفهرو ابعاد و که پژوهش پیش اند. درحالیپیشنهاد نداده

الله خامنـه ضرت آیتاسلامی ایرا، را بر اساس اندیشه رهبر معظم انبلاب اسلامی، ح

های کلی جمهوری اسلامی ایرا، و راهکارهـای  ای استصراج کرده است تا در سیاست

 .شودعملی استفاده  صورت بههای مربوطه اجرایی دستگاه

 . ملاحظات نظری1
ی ملی و در نتیجه غنـی نبـود، ادبیـات نظـری آ، و     زتازه بود، حوزه علمی برندسا

واژگا، و مصولحات ای  عرصه علمی مولبی است که به عدم اجما  بر روی مفاهیم، 

پردازا، و پژوهشگرا، ای  حوزه بدا، اشاره شـده اسـت.   انحای گوناگو، توسط نظریه

نبود، ادبیات نظری برندسازی ملی، در کشور مـا ضـریب نیـز مـی      ای  تازگی و غنی

ی و دهنده آ، است کـه ایـ  موضـو  هنـوز بـرای جامعـه علم ـ      گیرد و شرایط نشا،

 ک حوزه موالعاتی مورح نشده است.ی عنوا، بهدانشگاهی ما 

هـا و  در پژوهشی با هدف شناخت چهـارچوب  ،(4194) ریو بش یربلوطیپقاسمی 
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مباله منتصب علمـی در   09های نظری و روشی مبالات علمی برندسازی ملی، ویژگی

ه وپـابود، حـوز  هـا، ن افتـه یای  زمینه را واکاوی کرده و به ای  نتـایج رسـیده اسـت:    

ه ک حـوز ی ـعنـوا،  هـا و مرزهـای آ، بـه   نگـرفت  چهـارچوب  برندسازی ملی و شـک  

، هنـوز  دهند. همچنی  پژوهش در ای  حوزهرا نشا، می موالعاتی و پژوهشی مستب 

دانشـگاهی ایـرا، را در سـووح و    ه ای فراگیر در کشور تبدی  نشده و جامعبه مسئله

بـرای ، ضـعف   است. افزو، گوناگو، درگیر نکرده مباطع مصتلف و از منظرهای علمی

هـای پرظرفیـت در   جدی ادبیات مفهومی و نظری و نیز خ  اسـتفاده از برخـی روش  

 .(1، ب. 4194)قاسمی و بشیر،  ای  حوزه مشهود است

 . تعریف مفاهیم1-4
انـد کـه برنـد    بندی شـده های اخیر واژگا، و مفاهیم مصتلفی وضع و صورتطی دهه

انـد.   ای  جمله از  0و اعتبار ملی 1، تصویر و وجهه ملی4، تصویر کشور0برند ملت، 4ملی

هـایی بـا هـم دارنـد، همـه از      کاربرد و جزئیات تفاوت اگرچه ای  مفاهیم در تعریف و 

ادراکـاتی اسـت کـه از     هما، مجمـو    کنند که کسانی حکایت میینسبت  واقعیت به

ور نزد مردم نباط مصتلـف جهـا، وجـود دارد    ک کشیهای گوناگو، ها و ویژگیمؤلفه

 (.45، ب. 4194)قاسمی پیربلوطی، 

 . برند1-4-4
انجمـ   »کنـد:  بیـا، مـی   چنـی   ایـ  کاتلر نظر انجم  بازاریابی آمریکا را در تعریف برنـد  

دانـد  هـا مـی   ا ترکیبی از ای یا طرح یک نام، واژه، نشانه یا شناسه را یبازاریابی آمریکا برند 

از سـایر  هـا   آ، متمایزسـازی  منظـور  بـه که به قصد معرفی کالاها و خدمات فروشندگا، و 

( ابزاری اساسـی بـرای خلـق تمـایز     4رود و دارای دو وجه است: می کار بهمحصولات رقبا 

و در ادامه تعریف خـودش از برنـد   « ک ارزش وعده داده شدهیکننده  ( تضمی 0 ،محصول

ا خـدمت  ی ـکشـد و بـه کـالا    دک مییای را با خود که معنا و رابوه نامی»کند: را بیا، می

 .(494، ب. 4404خوانی، )جعفری هفت« بصشدموردنظر، رنگ و رو و تلالو می

معنـا   گونـه  ای ها و کارویژه آ،، برند را گیری از ماهیت نام انسا،کاپفرر با با بهره

توانیم ماهیت نـام خـود و   یم، میاگر بصواهیم از زاویه دیگری به قضیه بنگر»کند: می

                                                           
1. National Brand 
2. Nation Brand 
3. Country Image 
4. National Image 
5. National Prestige 
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بصشد و ضم  کارویژه آ، را مدنظر قرار دهیم. ما همه نامی داریم که به ما هویت می

متمایز کردنما، از دیگرا،، بیانی موجز برای تداعی آنچـه متـرادف بـا مـا در اذهـا،      

های ملی امروزه نیز کارکرد متشـابه  های تجاری و برندینگباشد. نامدیگرا، است، می

های تجاری و برندینگ ملی نه تنها صفات و کیفیـات مربـوط   نام دیگر عبارت بهدارند. 

کند بلکه بازتابی است از آنچه نسبت به آ، احسـاس مـی  ک محصول را بازگو مییبه 

م خـواهی ا مـی ی ـبینیم و خواهیم احساس کنیم و اینکه چگونه آ، را میا مییکنیم و 

 .(11و  16، صص. 4199خانی، )بیدالله« ببینیم، نیز هستند

 . تصویر1-4-2
مجموعـه ادراکـات و تصـاویر    » :از منظر جعفری هفتصوانی وجهه ملی عبارت است از

 .«گیـرد مردم سـایر کشـورها شـک  مـی     جمله ازک ملت در ذه  افراد یذهنی که از 

دهنـد کـه شـام     ز خود را شک  میای اها، وجههکشورها نیز همانند افراد و سازما،

اتی در افکار عمومی و ذه  مردم سایر کشورهاست. ایـ  تصـویر   تثثیرباورها، عباید و 

کننـد  ذهنی، کانالی است که عموم مردم از طریق آ،، کشـور مـوردنظر را درک مـی   

برنـد ملـی،   »زاده زواره معتبـد اسـت:   معصوم .(46، ب. 4404خوانی، )جعفری هفت

ک ملت اسـت کـه شـام     یهای که دربردارنده طیف وسیعی از فعالیت مفهومی است

گـذاری خـارجی، فرهنـگ و میـراه فرهنگـی، مـردم، حاکمیـت و        صادرات، سـرمایه 

ک ملـت از ابعـاد گونـاگو،    ی ـدهنده هویـت  گردشگری است. درواقع، برند ملی نشا،

ک ی ـهای موفبیتخواهند به است. برندسازی ملی درباره ساخت  افرادی است که می

قـدرت   نـوی  کشور توجه کنند و به کیفیت آ، ایما، دارند. برند ملی نمونه عینـی و  

 .(414، ب. 4405)صحت، « نرم است

در دنیای امروز هـر کشـوری دارای   »گوید: نگ فا، نیز در تعریف برند ملی مییی

که ای  و تصاویر خاب در ذه  مردم داخ  و خارج از آ، است  فرد به منحصرک نام ی

کند. برند ملی عبـارت اسـت از مجمـو     به آ، ملت برند خاصی را تحمی  می فرایند

گـذارا،،  سـرمایه  جملـه  ازالمللـی  ک ملـت در اذهـا، شـهروندا، بـی     یتمام ادراکات 

سیاستمدارا،، پزشکا،، مردم عادی و... . بر همی  اساس اجـزای زیـر نیـز بصشـی از     

گیری و اصـلاح آ،  شوند و در شک حسوب میک کشور میبرندینگ ملی و برند ملی 

آفری  هستند: مردم، مکا،، فرهنگ، زبا،، تاریخ، غذا، مد، افراد مشهور، اقتصـاد،  نبش

ا یا ضعیف، روش  یالمللی و جهانی، ورزش و غیره. برند ملی چه قوی های بی فعالیت

لی در اذها، دهی تصویر مهای آگاهانه در شک مبهم همیشه وجود دارد چه با تلاش
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 .(11  ، ب. 4199خانی،  )بیدالله« هاالمللی و چه بدو، ای  تلاشمصاطبا، بی 

خانی نیز با توجه به تعاریف مصتلـف از اندیشـمندا،، تعریـف زیـر را     آقای بیدالله

کند که تعریف مصتـار ایـ  پـژوهش اسـت:     ک کشور پیشنهاد مییبرای تصویرسازی 

ک ی ـهای خارجی نسـبت بـه   اب  و متناظر نگرشسازی متبک کشور مفهومیتصویر »

هـا و هنجارهـایش،   های آ،، اقتصاد و سیاسـت، ارزش کشور، قلمرو آ،، تاریخ و سنت

ک ی ـجریانی  عنوا، هیچ بههای سیاسی آ، است. ای  تصویر فرهنگ عمومی و سازما،

طرفه نیست بلکه جریانی دوطرفـه اسـت کـه در تعامـ  بـا هویـت ملـی و ادراکـات         

گیـرد.  ک کشور از سیاست، فرهنگ، اقتصاد، اجتما  و... شک  مییشهروندا، داخلی 

ک کشور، ادراک شهروندا، نسـبت بـه خودشـا، و    یهویت  که حالی دراساس  برهمی 

عام  بی  ادراک شـهروندا، از  ک کشور بر مبنای تیکشورشا، است، تصویر برساخته 

)بیـدالله « المللی نسـبت بـه کشورشـا، اسـت    کشور خودشا، با ادراک مصاطبا، بی 

 .(440، ب. 4199خانی، 

 . سایر مفاهیم برندسازی ملی1-4-1
قاسمی در ادامه توضیح مفاهیم و اصولاحات تصصصی برندسازی، تفاوت میـا، برنـد   

هـای داخلـی ایـ  حـوزه نیـز      کند: در پـژوهش بیا، می چنی  ای ملت و برند ملی را 

شناسی، ضعف و آشفتگی وجود دارد. گزینی و اصولاحپردازی، واژههمچنا، در مفهوم

است کـه در پـژوهش  « Nation Brand»مفهوم محوری ای  حوزه، اصولاح انگلیسی 

کـه  است. درصورتی ترجمه شده« برند ملت»و « برند ملی»های فارسی به دو صورت 

برند »و « Nation Brand»معادل « برند ملت»اللفظی را مبنا قرار دهیم، تحت هترجم

گیـرد کـه دو مفهـوم مجزاینـد. درواقـع،      قـرار مـی  « National Brand»معادل « ملی

«National Brand » شـود کـه در سراسـر    ا خدمات خاصـی اطـلاق مـی   یبه محصول

 Nation»اسـت کـه   ترتیـب، واضـح   کشور توزیع شده و در دسـترس اسـت... بـدی    

Brand »  مفهومی کاملاً متفاوت بوده و به تصویر ذهنی مردما، کشورهای خـارجی از

پـردازی  . گذشته از ایـ ، پیرامـو، مفهـوم   (Fan, 2010, p. 98)ک کشور اشاره دارد ی

هـای فراوانـی وجـود دارد و در    های داخلـی کاسـتی  برندسازی ملی در پژوهشه حوز

تفکیک مفاهیم نزدیـک و مشـابه ایـ  حـوزه، دقـت کـافی        به تمایز وها  آ، برخی از

عنـوا،  به« برند ملی»های ای  حوزه از عبارت پژوهشه هرروی در عمداست. به نشده

اساس، در پـژوهش حاضـر نیـز از     است. برای  استفاده شده« Nation Brand»معادل 

را « رنـد ملـی  ب»اصـولاح   ـ  بـا تسـامح  ـ ،  «برند ملی»و « برند ملت»میا، دو معادل 
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 .(40، ب. 4194و بشیر،  یربلوطیپایم )قاسمی برگزیده

زیـرا لزومـاً پیونـد     های ، برندسازی ملی را باید متمایز از برنـد ملـی دانسـت    برافزو،

عوامـ  و مؤلفـه  ه دهنده و دربرگیرندمستبیمی بی  ای  دو وجود ندارد. برند ملی، نشا،

های گردشگری(، منابع طبیعی، )جغرافیا، جاذبهای از قبی  مکا، های متنو  و گسترده

هـای  های نژادی و قـومی(، تـاریخ، فرهنـگ، زبـا،، نظـام     محصولات محلی، مردم )گروه

ها و افراد مشـهور و... اسـت.   ها، چهرهسیاسی و اقتصادی، نهادهای اجتماعی، زیرساخت

ملـی و چـه بـدو، آ،     برای برندسازیترتیب، برند ملی چه با انجام اقدامات آگاهانهبدی 

 .(44، ب. 4194بشیر، و  یربلوطیپقاسمی  هFan, 2006, pp. 6 and 12)وجود دارد 

دار بـود، اسـت و بـه    ی و ادامهفراینددرواقع، مفهوم برندینگ خود بیانگر شرایط 

داشت  و معنای تداوم( که به Branding گیرد )همی  دلی  در انگلیسی اسم مصدر می

بر مفـاهیمی   شد، برند در حال، گذشته و آینده است. تصصیص و واقعآ،  شد، انجام

بـود، مفهـوم برندسـازی و    یفراینـد تصویرسـازی،  ه چو، ملت، هویت، دولت و پـروژ 

ک ی ـاسـاس، برندسـازی ملـی     دهد. بـرهمی  گذشته و آینده را نشا، می ارتباط آ، با 

ک کشور، به خلق مزیتی تواند برای هویت ملی همیشگی و پایدار است که می فرایند

ک ملت را تبـدی  بـه هـویتی رقـابتی     یاساس، هویت  های رقابتی پرداخته و برهمی 

افتـه و بتوانـد   یالمللـی  که هویت کشور موردنظر مبنایی جهـانی و بـی   طوریبه کنده 

 .(10 ، ب. 4199، خانی بیداللهجذب کند ) خود  مردما، کشورهای دیگر را به

 ی )برندینگ ملی(. برندسازی مل1-4-1
برندسازی ملی امری ضـروری و مهـم اسـت و پیرامـو، اهمیـت و       فرایندهرچند که 

 واسـوه  بـه های نظـری برنـد و برندسـازی کـه     اما پیچیدگی هضرورت آ، صحبت شد

های مصتلف علمی رخداده و از طرفـی کـم پـرداخت  بـه     ترکیب مفهوم برند با رشته

وسعه نظری و مفهومی آ، سبب شده است تا مفاهیم و اصولاحات ای  حوزه و عدم ت

تعــاریف متعــدد و متفــاوتی دربــاره برندســازی شــک  بگیــرد و اجمــاعی بــر تعریــف 

 رو کند.برندسازی شک  نگیرد و ما را در رسید، به تعریف واحدی با دشواری روبه

هـای  پژوهشگرا، همچنا، پیرامـو، چگـونگی تعریـف برندسـازی ملـی و مؤلفـه      

گـرفتنش بـا   اند. پیچیـدگی ایـ  مفهـوم و اشـتباه    به توافق نرسیدهآ، ه دهندتشکی 

ک تعریـف  ی ـمفاهیم دیگری مانند برند مبصد، برند مکا، و برند کشور، نرسـید، بـه   

فزاینـده   رغـم علاقـه  مشترک از برندسازی ملی را در پی داشته است. همچنی  علـی 

و  یربلـوط یپقاسمی ) نسبت به ای  حوزه، تعاریف اندکی از ای  مفهوم در دست است
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 .(44، ب. 4194بشیر، 

خانی، امروزه به اقدامات تصویرسازی و مـدیریت شـهرت کشـور    در تعریف بیدالله

المللـی، برآینـد برنـدینگ و تصویرسـازی ملـی      ای و بـی  موردنظر در عرصه منوبـه 

 .(10، ب. 4199خانی، گویند )بیدالله می

نمانـام »آورده اسـت:   گونـه  ایـ  کردانی در مباله خود در تعریف برندسازی ملـی  

سازی ملی یک گفتما، در حال ظهور است که به ارتبای آگاهی و دانش مردم سـایر  

گذارا، را جـذب نمـوده و توریسـم و    پردازد تا از ای  طریق بتواند سرمایهکشورها می

 .(4051، ب. 4190 )کردانی و دیگرا،،« صادرات را توسعه دهد

منـد همسـوکرد، اقـدامات،    نظام فرایند» :از منظر آنهولت برندسازی ملی عبارت است از

ک راهبـرد روشـ  بـرای    ی ـک کشور حـول  یها و ارتباطات ها، نوآوریگذاریرفتارها، سرمایه

 .(44، ب. 4194بشیر، و  یربلوطیپقاسمی « )شدهک هویت رقابتی تبویتیدستیابی به 

تـوا، تصـویر   توسـط آ، مـی   برندسازی ملی، روندی است کـه  »معتبد است: فا، 

ضـم  بهبـود و    وسـیله   کشور را خلق، نظارت، ارزیابی و فعالانه مدیریت کرد تا بـدی  

المللـی، هـدف،   کشور مورد نظر در میا، ادراک و اذها، مصاطبا، بی  افزایش شهرت  

« کـرد، پـیش بـرد    المللـی مت بـی  س ـبـه  مورد نظر را نیـز   های کشور هویت و ارزش

 .(44، ب. 4194بشیر، و  یربلوطیپقاسمی )

منـد تعـاریف موجـود    با واکاوی جامع و مـرور نظـام   مندس و خوشنویسروخاس

ا نظـری جـامع از   ی ـک تعریـف مفهـومی   ی ـپیرامو، برندسازی ملی، با تشصیص خ  

لحـا  دیگـر عناصـر    گیری از تعاریف پیشی  ای  مفهوم و برندسازی ملی، ضم  بهره

اند که ای  تعریـف، تعریـف   از برندسازی ملی را ارائه کردهمغفول، ای  تعریف گسترده

راهبـردی   فراینـد برندسازی ملی عبارت اسـت از  »مصتار پژوهش از برندسازی است: 

منظور طراحی راهبرد برندسازی های دولتی و خصوصی بهمند درگیرکرد، بصشنظام

کـارگیری راهبردهـا و   های بنیادی  و هویت ملی کشور و بـه رزشبرای کشور، انتبال ا

ک کشـور، بهبـود شـهرت کشـور در میـا،      یهای برندسازی برای ترویج تصویر شیوه

پذیری ک کشور از دیگر کشورها و دستیابی به رقابتیمصاطبا، مصتلف، تمایزبصشی 

بشـیر،  و  یربلـوط یپقاسـمی  « )المللـی اقتصادی، اجتماعی، سیاسـی، تجـاری و بـی    

 .(40، ب. 4194

بـود، حـوزه علمـی     تـازه  واسوه بهکه اشاره شد در زمینه ادبیات نظری طور هما،

برندسای ملی و در نتیجه غنی نبود، ادبیات نظری آ، و عدم اجما  بر روی مفاهیم، 

واژگـا، و مصـولحات ایـ  عرصـه علمـی، تعـاریف مصتلفـی در ایـ  زمینـه توســط          
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ی اشاره شده است. ما در ای  بصش، ضم  اشاره به مهـم اندیشمندا، داخلی و خارج

تری  تعاریف از اندیشمندا، برتر ای  موضو ، در انتهای هر عنوا، به تعریـف مصتـار   

 ای  پژوهش اشاره کردیم.

از طرفی در ای  بصش در کنار توضیح ملاحظات نظری، بـه پرسـش فرعـی ایـ      

پاسخ دادیـم و در ادامـه پـژوهش    پژوهش یعنی تعریف برندملی و برندسازی ملی نیز 

 پردازیم.نیز به توضیح پرسش اصلی پژوهش می

 . روش پژوهش1
انجام شـده اسـت، از روش پـژوهش کیفـی بـرای       4194در ای  پژوهش که در سال 

هـا از طریـق روش اسـنادی و    هـا اسـتفاده شـده اسـت. داده    گردآوری و تحلی  داده

بـا اسـتفاده از روش تحلیـ  مضـمو،     هـا  ای گـردآوری شـده و سـپس داده   کتابصانه

ای مـا،  شود تا به نکات نهایی برسیم. منابع اسـنادی و کتابصانـه  استبرایی فرآوری می

هـای ایـ    بیانات و آثار رهبر معظم انبلاب پیرامو، تصویر ملـی، برنـد ملـی و شـاخه    

 ای و اسـنادی هـا از روش کتابصانـه  ی برای اسـتصراج مؤلفـه  عبارت بهباشد. موضو  می

استفاده شده و سپس با استفاده از روش تحلی  مضمو، استبرایی و بر مبنای بیانات 

آید و تـا اشـبا    می دست بههای تصویر ملی رهبر معظم انبلاب، شبکه مضامی  مؤلفه

گیـری  گیری ای  پژوهش، نمونـه کند. روش نمونهنظری شبکه مضامی  ادامه پیدا می

ح داده خواهد شد با توجه به موضو  برندسازی که توضیطور هما،زیرا  ههدفمند است

و تصویرسـازی، تمـام بیانـات رهبــر معظـم انبـلاب اســلامی در دیـدار بـا مســئولا،        

هـای خـارجی هسـتند یـا     موریـت ثکشورهای خارجی یا مسئولا، داخلی که دارای م

بیانات در محاف  خارجی و... مورد موالعه قـرار گرفـته یعنـی از ابتـدا بـا توجـه بـه        

 دانستیم که باید به سراغ چه بیاناتی رفت.و  پژوهش، میموض

ک  برای استفاده از بیانات رهبر معظم انبلاب اسـلامی بـه   طور بهدر ای  پژوهش 

 سراغ دو منبع رفتیم.

لـه بـه نشـانی اینترنتـی     ک منبع، وبگاه رسمی دفتر حفـ  و نشـر آثـار معظـم     ی

Khamenei.ir  انات مبام معظم رهبری در حـوزه  رهنمو،: بی»بود و منبع دیگر کتاب

 المللی الهدی چاپ شده است.بود که توسط انتشارات بی « المل ، دفتر دومبی 

هـای جمـع  شیتوا، به ای  نکته اشاره کرد که همـه موالـب و ف ـ  راستا می درای 

له استصراج شد و موالبی آوری شده برای کدگذاری و تحلی  مضمو،، از وبگاه معظم 

آوری شده از وبگـاه  های جمعرهنمو، بدا، اشاره شده بود قبلاً در فیشکه در کتاب 
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ها با موالب کتاب توبیق داده شد تا مومئ  شویم نکتـه  موجود بود و تنها ای  فیش

 و مولبی از قلم نیفتاده باشد.

 جمله ازله موالعه شد به مدارکی که از وبگاه معظم توا، گفت باتوجهک  میطور به

مولب  499ها، دیدار با مبامات خارجی و... بالغ بر ها، بیانیهها، پیامصنرانیبیانات و س

 صورت جزئی و کلی بررسی شد.  های مصتلف بهدر قالب

هـای گونـاگو،   پس از آنکه با موالعه وبگاه رهبر معظـم انبـلاب و بیانـات و پیـام    

آوری ظر جمعهای موردنهای مصتلف در ای  وبگاه، فیشایشا، و جستجوی کلیدواژه

های خـام بـه کـدهای پایـه رفتـیم. در ایـ        شد، در مرحله بعد به سراغ تبدی  فیش

تصـویر مولـوب    یهـا فیش از بیانات رهبر معظم انبلاب پیرامو، مؤلفـه  461مرحله 

 کد پایه تبدی  شد. 110ملی، شکسته و به 

دی  های خام به کدهای پایه تبدی  شـده مرحلـه بعـد تب ـ   پس از آنکه تمام فیش

انجـام شـد.    maxqdaافـزار  بود که توسـط نـرم   دهنده سازما،کدهای پایه به کدهای 

آورده شد و سپس بـا ادغـام ایـ  کـدها،      maxqdaافزار  کد پایه، درو، نرم 110عنی ی

 ایجاد شد.   دهنده سازما،کد  415تعداد 

کـدیگر ادغـام شـدند و از    یدر  دهنـده  سازما،در ادامه در طی سه مرحله کدهای 

در مرحله نهایی رسیدیم. سـپس   دهنده سازما،کد  41کد در مرحله ابتدایی به  415

کـد   6کد فراگیر تبدی  کردیم. ایـ    6را به  دهنده سازما،کد  41در مرحله بعد ای  

ای بـوده و  الله خامنـه ابعاد تصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیـت  عنوا، بهفراگیر 

 آیند.های ای  ابعاد به حساب میمؤلفه عنوا، بهنیز  دهنده ازما،سکد  41

 پژوهش یهاافتهی. 8
عنوا، شد، در ای  بصش از « های پژوهش اهداف و پرسش»با توجه به آنچه در بصش 

هـای تصـویر   مؤلفـه »خواهیم بر اساس پرسش اصلی ای  پـژوهش یعنـی    پژوهش می

هـای   بـه سـراغ یافتـه   « عظم انبلاب اسلامیمولوب ملی )برند ملی( از دیدگاه رهبر م

های پژوهش ما در صدد پاسخ بـه پرسـش اصـلی ایـ       ی یافتهعبارت بهپژوهش برویم. 

 باشد.   پژوهش می

 های تصویر ملی از منظر رهبر معظم انقلاب اسلامی. ابعاد و مؤلفه8-4
مؤلفـه گام به پاسخ  پرسش اصلی پژوهش یعنـی   به گام صورت بهخواهیم در ای  قسمت می

ای پرداختـه و  الله خامنههای تصویر ملی از منظر رهبر معظم انبلاب اسلامی، حضرت آیت
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ها را نشـا، داده و در انتهـا نیـز ابعـاد و      مؤلفهمراح  طی شده برای رسید، به ای  ابعاد و 

 ا، و معرفی کنیم.های پژوهش بییافته عنوا، بههای استصراج شده را مؤلفه

به زیاد بود، میزا، کدهای پایه و حجم بـالای آ،، از آورد، جـدول کـدهای    باتوجه

کنیم. در ادامـه  و فراگیر اکتفا می دهنده سازما،پایه خودداری کرده و به جدول کدهای 

کنـیم. ایـ    که در سه مرحله انجام شـده را مشـاهده مـی    دهنده سازما،جدول کدهای 

 باشد.ای میالله خامنهتصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیت یهاهکدها هما، مؤلف

 و کانون عدبُ) دهنده سازمان(: مراحل ادغام ابتدایی و نهایی کدهای 1جدول )

 (مقاومت حامی

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 مصالفت و ایستادگی در مباب  استکبار 4

مصالفت و ستیز با 

ظلم و استکبار و 

 نفی نظام سلوه

 نظریه مباومت

 مبارزه و ستیز با استکبار 0

 مصالفت با استعمار 4

 مصالفت و مبارزه با ظلم، تعدی و تجاوز 1

 ستیزیظلم 0

 مصالفت با زورگویی و حرف زور 6

 دشمنی با صهیونیست 1

 دشمنی و نفی رابوه با آمریکا 5

 نفی نظام سلوه 0

 پذیریگری و سلوهمصالفت با سلوه 49

 ما،أساله و پیشرفت تو مباومت چه  44
ساله و  مباومت چه 

 ما،أپیشرفت تو

40 
جمهوری اسلامی الگوی پیشرفت بدو، 

 کمک آمریکا

جمهوری اسلامی 

الگوی پیشرفت 

 بدو، کمک آمریکا
 

بـه دلیـ  حجـم بـالای کـدهای پایـه، بـرای         4که اشاره شد در جدول  طور هما،

در سه مرحله ادغام شـدند   دهنده سازما،نهایی، کدهای  دهنده سازما،رسید، به کد 

نهایی رسیدیم. با توجه به روشـی کـه در ایـ      دهنده سازما،تا در مرحله سوم به کد 

های تصویر مولوب ملـی   فههما، مؤل دهنده سازما،کار گرفته شد، کدهای  پژوهش به
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راسـتا نظریـه مباومـت یکـی از      ای هستند. درهمـی   الله خامنه از دیدگاه حضرت آیت

 باشد. ای می خامنه های تصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیت مؤلفه
 

عد ایران دارای بُ) دهنده سازمان کدهای نهایی و ابتدایی ادغام مراحل(: 2) جدول

 (عمیقفرهنگ، تاریخ و تمدنی 

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

4 
های بزرگ در تـاریخ   ایرا، دارای شصصیت

ایرا،، پرچمدار  علمی خود

تفکر اسلامی و 

 علم

ایرا، دارای پرونده 

درخشا، در صحنه علم 

 جهانی

 ایرا،، قله تولید فکر و تولید علم از دیرباز 0

4 
ــا، در   ــر علمــی ایرانی ــاه برت تمــد، جایگ

 اسلامی

 بافرهنگ بود، ملت ایرا، 1

دارای فرهنگ و 

 تمد، غنی
ایرا، دارای فرهنگ، 

 تاریخ و تمدنی عمیق

 بسیار غنیو تمد،فرهنگ 0

6 

مهد تمد، و کـانو، فرهنـگ بشـریت در    

های  تری  دورا، کی از بلندتری  و حساسی

 تاریخ

 دار در تاریخریشه 1
دارای تاریصی 

 5 عمیق
عنی تـاریخ  یموقعییت استبنایی ایرا، عزیز 

 کشور
 

ای کـدهای   نیـز پـس از ادغـام سـه مرحلـه      0 جـدول  در شد اشاره طورکه هما،

های تصویر مولوب  دهنده نهایی رسیدیم که هما، مؤلفه دهنده به کد سازما، سازما،

علـم  ایـرا، دارای پرونـده درخشـا، در صـحنه     »راستا دو کد  باشد. درهمی  ملی می

 تصـویر  هـای  مؤلفـه  دوتـا از « ایرا، دارای فرهنگ، تاریخ و تمدنی عمیـق »و « جهانی

 .باشند می ای خامنه الله  آیت حضرت دیدگاه از ملی مولوب
 

 و ها ظرفیت عدبُ) دهنده سازمان کدهای نهایی و ابتدایی ادغام مراحل(: 3) جدول

 (ایران انسانی و سرزمینی های ویژگی

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 جمعیت جوا، وسیع 4
 جمعیت

جمعیت و تنو  

 جمعیت زیاد 0 جمعیتی
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 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 تنو  جمعیتی تنو  جمعیتی 4

 متنو  و بزرگ اقتصاد بازار بزرگ ملی بازار بزرگ ملی 1

 منابع انرژی 0

 ظرفیت منابع زیرزمینی

 امکانات طبیعی

 نفت و گاز 6

 ذخایر معدنی 1

5 
حاصلصیزی زمـی  و محصـولات   

 کشاورزی و باغی
 امکانات روی زمی 

 انرژی آب و خورشید 0

 هامراتع و جنگ  49

 دانشمندا، و نصبگا، دانشمندا، و نصبگا، 44

ظرفیت نیروی انسانی 

جوا، و کارآمد و 

 متعهد

نس  جوا، باهوش و  م  و تواناؤجوا، م 40

 نس  جوا، باهوش و پرشور 44 م ؤم

نیروی انسانی بااستعداد  اولی  کشور با استعدادهای انسانی 41

 نیروی انسانی کارآمد و متصصص 40 و متصصص

اقلیم متفاوت و متنو   اقلیم متنو  کشور 46

 اقلیم متفاوت کشور 41 ظرفیت اقلیمی کشور

 تنو  اقلیمی تنو  اقلیمی 45

میا، شرق و  چهارراه مسیر ترانزیتی شمال به جنوب 40

 غرب و جنوب و شمال

 موقعیت جغرافیایی

 چهارراه شرق و غرب 09

 های آزاد دسترسی به آب 04
 جغرافیای کشور

 سواح  طولانی 00

 ایموقعیت منوبه ایتعداد همسایگا، و بازار منوبه 04
 

 کـد  بـه  دهنـده  سـازما،  کـدهای  ای مرحلـه  سـه  ادغـام  از پـس  نیز 4 جدول در

. باشـد  مـی  ملـی  مولـوب  تصـویر  هـای  مؤلفـه  هما، که رسیدیم نهایی دهنده سازما،

امکانـات  » ،«متنو  و بزرگ اقتصاد»، «جمعیت و تنو  جمعیتی»کد  6 راستا درهمی 

و « اقلیمـی  ظرفیـت »، «ظرفیت نیروی انسانی جـوا، و کارآمـد و متعهـد   »، «طبیعی
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 حضـرت  دیـدگاه  از ملـی  مولـوب  تصویر های مؤلفه از مورد 6 «موقعیت جغرافیایی»

 .باشند می ای خامنه آیت
 

 (هویت ملت ایران)بعُد  دهنده سازمان کدهای نهایی و ابتدایی ادغام مراحل(: 4) جدول

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 هویت اسلامی 4
 هویت اسلامی و انبلابی

هویت اسلامی و 

انبلابی و ملتی 

 م ؤمسلما، و م

 هویت انبلابی 0

 ایما، عمیق ملت ایرا، 4

 م ؤملت مسلما، و م

1 
هـای  هـا و توانـایی  ایما، از سـرمایه 

 ملت ایرا،

 روحیه معنوی ملت ایرا، 0

6 
 بیــت عشــق بــه اســلام و اهــ    

 السلام( )علیهم

عزت و تنفر از  پذیر نبود، ملت ایرا،ذلت 1

 تحبیرشد،

 هویت ایرانی

 تحبیرنشد، دوبارهتصمیم بر  5

 طلبملتی صلح طلبملتی صلح 0

49 
خـواهی شـجاعانه،    روحیه اسـتبلال 

 جوهر ذاتی ملت ایرا،
 خواهی روحیه استبلال

روحیه فداکاری و نو  های ایرا،ایبار از توانایی 44

 دوستیروحیه فداکاری و نو  40 دوستی

 ایرا،، کشور هنر و ادبیات 44
 ایرانی ادب، هنر و ذوق

 ذوق و سلیبه و هنر ایرانی 41

40 
بالاتربود، استعداد ایرانی از متوسط 

هوش و ذکاوت بالای  دنیا

 ایرانی
46 

درایــت و تیزهوشــی از خصوصــیات 

 ملت ایرا،

 فهم و حکمت ایرانی ذوق، فهم و حکمت ایرانی 41

45 
اه  ایستادگی و مباومت بود، ملت 

 ایرا،

 ک ملتیملت ایرا، 

شجا  و مباوم در مباب  

هـای  شجاعت و مباومت از خصـلت  40 ظلم
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 ایرانی

09 
ها: یـک   ملت ایرا، از منظر دیگر ملت

 هاملت ایستاده در مباب  زورگویی

 عدالتصواه بود، مردم ایرا، 04
 

ــه ســه ادغــام از پــس نیــز 1 جــدول در ــه دهنــده ســازما، کــدهای ای مرحل  کــد ب

. باشـد  مـی  ملـی  مولـوب  تصـویر  هـای  مؤلفـه  همـا،  کـه  رسـیدیم  نهـایی  دهنده سازما،

هویـت  »و « مـؤم   و مسـلما،  ملتـی  و انبلابـی  و اسـلامی  هویـت » کـد  0 راستا درهمی 

 .باشند می ای خامنه آیت حضرت دیدگاه از ملی مولوب تصویر های مؤلفه دو تا از« ایرانی
 

عد اصول و بُ) دهنده سازمان کدهای نهایی و ابتدایی ادغام مراحل(: 5) جدول

 (های جمهوری اسلامی ایران سیاست

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 ارتباط سالم مبتنی بر منافع طرفی  4

اص  بر ارتباط و تعام  

 بود،

ایرا، اه  تعام  و 

دوستی با همه 

کشورها به جز 

 کشورهای متصاصم

 اص  بر ارتباط بود، در نظر امام 0

 تعام  گسترده با دنیا 4

 وآمد بود، اه  معامله و رفت 1

0 
های آمیز متباب  با دولتروابط صلح

 غیرمحارب

آمیز متباب  روابط صلح

 های غیرمحارببا دولت

 هارفتار با عدالت با ملت 6

1 

اصرار بر ایجـاد روابـط دوسـتانه بـا     

هــا بــه جــز آمریکــا و رژیــم دولــت

 صهیونیستی

5 
ــعارهای   ــا، از ش ــت از مظلوم حمای

 امام

دفا  صریح و قاطع از 

 خواها، مظلوم و آزادی

حمایت از مظلومی ، 

مستضعفا، و 

 آزادیصواها، جها،

 خواها،حمایت از آزادی 0

 حمایت از محروما، در هر نبوه عالم 49

44 
ــداری از   ــعار طرفـ ــرد، شـ وارد کـ

 محروما، به ادبیات جها،
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40 
مستضـــعفا، در مبابـــ  حمایـــت از 

 مستکبرا،

حمایت از مستضعفا، 

 در مباب  مستکبرا،

 اصلی شمرد، مساله فلسوی  44

 حمایت از فلسوی 
41 

آزادی سرزمی  فلسـوی  از هـدف  

 های انبلاب

 هاطرفدار اسلام و مسلما، 40
دفا  از حبوق 

 مسلمانا،
ارتباط برادرانه با 

جها، اسلام و دفا  از 

 جها،مسلمانا، 

 دفا  از مسلمانا، عالم 46

 تعهدات برادرانه به همه مسلمانا، عالم 41

 استفاده از ظرفیت بالای جها، اسلام 45

ارتباط برادرانه با 

 مسلمانا،
40 

های دوستانه در تعامـ  بـا   سیاست

 کشورهای اسلامی

 احساس برادری با کشورهای اسلامی 09

04 
کشـورهای   اتحاد میا، مسلمانا، و

 اسلامی

جمهوری اسلامی، 

منادی اتحاد و وحدت 

 جها، اسلام
سعی در ایجاد اتحاد و 

 برادری در جها،

 افکنی استکبارمبارزه با تفرقه 00

04 
اســتفاده از ظرفیــت جنــبش عــدم 

همگرایی  دنبال به تعهد

 کشورهای مستب 
01 

جمهوری اسلامی معتبد به نزدیکی 

 های مستب دولت

 عدم تحم  خواری و اهانت 00
عدم تحم  خواری و 

 تحبیر

عزت و عدم تحم  

 تحبیر و خواری

06 
نفی تحبیر ملت بـه وسـیله قـدرت   

 های سیاسی دنیا

 جاذبه داشت  عزت اسلامی 01

 عزت
 ملت و کشوری مبتدر 05

00 
هــای جامعــه دارای عــزت از آرمــا،

 فوری و جهانی اسلام

49 
در امور داخلـی  خودداری از دخالت 

 ها ملت

خودداری از دخالت در 

 ها امور داخلی ملت
 لاتظلمو، و لاتظلمو،
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44 
ارتباط سالم با کشورها و عدم ابتنـا  

 بر زورگویی

جمهوری اسلامی، نه 

 پذیراه  ظلم و نه ظلم
40 

انـدازی بـه منـافع    مصالفت با دست

 هاملت

44 
گر نبود، جمهوری اسلامی و سلوه

 سلوه هیچ کشورینپذیرفت  

 زیر بار زور و ظلم نرفت  41

مصالفت با 

های زورگو و  حاکمیت

 اقتدارطلب دنیا

40 
هـایش:  اعتماد بـه خداونـد و وعـده   

 های دولت اسلامی شاخص
تکیه و اتکال به خداوند 

های  و اعتماد به وعده

 ایشا،

تکیه و اتکال به 

خداوند و اعتماد به 

 ایشا،های  وعده

46 
تنیده بود، غیـب و شـهود در    درهم

 نظام اسلامی

41 
کی از رازهای توفیق انبلاب: تکیـه  ی

 به قدرت لایزال الهی

45 

اقتدار در سیاست خارجی به معنای 

بیرو، نگـه داشـت  کشـور و نظـام     

 نظام سلوهه سیاسی از شبک

 عنوا، بهنظام اسلامی 

معترض نظام جهانی و 

خط توسعه متعارف 

 جهانی

جانبه و  همهاستبلال 

نه شرقی، نه »اص  

 «غربی

40 

موجـود  هـای   نارسا دانست  سیستم

لیبرال دموکراسـی   جها، مصصوصاً

 غرب

19 
ــه   ــرا،: دنبال ــت ای ــمیم مل روی تص

 های دشم  نکرد، از قدرت

 جانبه همهاستبلال 

 ایرا، کشوری مستب  14

10 
ــرا،:    ــارجی ای ــت خ ــانی سیاس مب

 استبلال و عدم وابستگی

14 
ــت قــدرت هــای  نفــی نفــوذ و دخال

 مسلط دنیا در کشور

نه شرقی، نه »اص  های اختصاصی انبلاب کی از نبوهی 11
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 «غربی ا غربیایرا،: عدم اتکاء به شرق 

10 
هـــا و  خـــط جـــدایی از ابرقـــدرت

 کنندههای دخالت قدرت

16 

صنعته وز، سیاسی جهانی و بـی  

المللی برای کشور و موجب آبـروی  

 ملی
صنعت موجب افتصار و 

 آبروی ملی

توانایی علمی و 

صنعتی ایرا، و رشد 

 چشمگیر علمی

11 
بـازیه مایـه    تولید باکیفیت اسـباب 

 افتصار کشور تولیدکننده

15 
ــت ــزرگ  برخــوردار از موفبیی هــای ب

 امروز های مهمعلمی در رشته

پیشرفته ملتی کشور و 

در علم، رکورددار در 

های  شتاب پیشرفت

 علمی

10 
مـادی  هـای   کشوری دارای شاخص

 مورد قبول دنیا: شاخص علم

09 
های جمهـوری اسـلامی: تـلاش     اثبات

 های دانشبرای دست پیداکرد، بر قله

04 
پیشــرفته در علــم،  ملتــی کشــور و 

 های علمی رکورددار در شتاب پیشرفت

00 
افته با جایگاه ی ایرا، کشوری توسعه

 منوبهاول اقتصادی در 
پیشرفت و اعتلای 

های  اقتصادی از هدف

 مهم

 جایگاه برتر اقتصادی

04 
پیشــرفت و اعــتلای اقتصــادی از   

 های اسلامی هدف

01 
ــردم از   ــه مـ ــادی بـ ــدمت جهـ خـ

 های دولت اسلامی شاخصه

خدمت جهادی به مردم 

های دولت  از شاخصه

 اسلامی

خدمت جهادی به 

 مردم

 

 کـد  بـه  دهنـده  سـازما،  کـدهای  ای مرحلـه  سـه  ادغـام  از پـس  نیز 0 جدول در

. باشـد  مـی  ملـی  مولـوب  تصـویر  هـای  مؤلفـه  هما، که رسیدیم نهایی دهنده سازما،

 کشـورهای  جـز  به کشورها همه با دوستی و تعام  اه  ایرا،» کد 44 راستا درهمی 

 ارتبـاط »، «جهـا،  خواهـا،  آزادی و مستضـعفا،  و ،امظلوم ـ از حمایـت »، «متصاصم

 بـرادری  و اتحـاد  ایجاد در سعی»، «جها، مسلمانا، از دفا  و اسلام جها، با برادرانه

 و تکیه»، «لاتظلمو، و لاتظلمو،»، «خواری و تحبیر تحم  عدم و عزت»، «جها، در
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 نـه » اصـ   و جانبـه  همـه  اسـتبلال »، «ایشـا، های  وعده به اعتماد و خداوند به اتکال

 جایگـاه »، «علمی چشمگیر رشد و ایرا، صنعتی و علمی توانایی»، ««غربی نه شرقی،

 مولـوب  تصـویر  هـای  مؤلفه از مورد 44« مردم به جهادی خدمت»و « اقتصادی برتر

 .باشند می ای خامنه الله  آیت حضرت دیدگاه از ملی
 

عد اسلام ناب: بُ) دهنده سازمان کدهای نهایی و ابتدایی ادغام مراحل(: 6) جدول

 (اسلامیمنطق و حرف جذاب و نوی جمهوری 

 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

4 

توحید بـه منزلـه سـتو، فبـرات و     

رک  اساسی شعار اسـلامی و پیـام   

 انبلاب اسلامی

 0 توحید توحید
خاصیت و شاخصه تفکـر اسـلامی:   

 اعتباد و ایما، به توحید

4 

توحید با معنای عمیـق و دقیـق و   

خود، حرف نوی انبـلاب   جانبه همه

 اسلامی

1 
شعارهای جـذاب اسـلام و انبـلاب    

 اسلامی: کرامت انسا،

 کرامت ذاتی انسا،

 کرامت ذاتی انسا،

0 
تـری  ارزش   کرامت انسانی، بـزرگ 

 انسانی

6 

برادر و خواهر بود، افـراد بشـر در   

ــا،    ــت  می ــاوت نداش ــلام و تف اس

 هاها، مردم سرزمی  نژادها، رنگ

1 
اعلای اسلام: سـاخت انسـا،    هدف

 متکام 
 ساخت انسا، متکام 

5 
هدف اعلای اسلام: سـاخت انسـا،   

 متکام  و طراز اسلامی

انسا، دوستی و 

ارتباطات و عواطف 

 بشری

0 
های اصلی انبـلاب:   شعارها و ارزش

 آزادی
آزادی از شعارهای 

 اصلی اسلام و انبلاب
 آزادی در همه ابعاد

آزادی مردم در انتصاب و عمـ  در   49
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 چهارچوب اسلام

44 
بصــش اســلام، جاذبــه نــدای آزادی

 اسلام برای دنیا

40 
ــلامی:  ــوری اس ــام یجمه ــی نظ عن

 مبتنی بر آزادی فکر

آزادی مدنظر اسلام، 

 آزادی در همه ابعاد
44 

از « آزادی تفکـــر، قلـــم و بیـــا،»

 اهداف اصلی انبلاب اسلامی

41 
ایرانـی برخـوردار از آزادی   ساخت  

 معانی آزادیه با هم

40 
، در ایــــرا، اســـلامی  حکومـــت 

 معنوی های و ارزش دی  حاکمیت

 اسلامی و دینی بود،

 مردمسالاری دینی

46 
پایبندی بر فکـر و اعتبـاد الهـی و    

 اصول و تبیدات اسلامی

41 

منوبق بود، قانو، و اجرا و مجریـا،  

معارف اسلامی با معیارهای خدایی و 

 در جمهوری اسلامی

45 
اسلام حرف و شعار اصلی جمهوری 

 اسلامی

40 
کی از خوـوط اصـلی خـط امـامه     ی

 اعتباد به نبش مردم

 09 مردمی بود،
حاکمیـــــت اراده و خواســـــت و 

 تشصیص مردم در نظام اسلامی

 اتکای نظام بر ملت خویش 04

 پیوند عمیق میا، دولت و مردم 00

04 
ــلامی،   ــوری اســ ــلام جمهــ اســ

همراهی دیانت و  بی  سیاست و دیانتکننده  جمع

سیاست در جمهوری 

 اسلامی

دی  برای تمامی 

 های زندگیعرصه
01 

دو اص  امـام خمینـی و نظـام: در    

رأس آ، اص  عدم انفکاک دیـ  از  

 سیاست
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00 
هـای دارای   حکومت صالح و انسا،

 دی  و تبوا در رأس کارها

06 
برای صـحنه زنـدگی و بـرای    دی  

 اداره کشور

حاکمیت اسلام در 

 همه شئو، زندگی
01 

اسلام جمهوری اسـلامی، اسـلامی   

ــده  جمــع ــردی و کنن ــور ف ــی  ام ب

 اجتماعی

05 
ــور    ــه ام ــلام در هم ــت اس حاکمی

 زندگی و شئو، بشری

00 
عنـی اسـلام   یاسلام ناب محمـدی  

 ستیزظلم

اسلام ظلم ستیز و 

 طرفدار مظلوم

ستیز و  اسلام ظلم

 طرفدار مظلوم
49 

اسلام ناب محمـدی یعنـی اسـلام    

 طرفدار محروما،

44 
اسلام ناب: اسلام  جهاد های  ویژگی

 با مستکبرا،ه و مبارز

40 

اعتباد به تحول و تکام  )اجتهاد و 

روز شد،( در اسلام ناب مـدنظر  به

 امام خمینی

اسلام ناب یعنی اسلام 

معتبد به تحول و 

 تکام  و نوآوری

اعتباد به تکام  و 

 اجتهاد دی 

44 
اسـلام نـاب: اسـلامی    هـای   ویژگی

 دارای روشنفکری و نوآوری 

 های انبلاب: مبارزه با فساد ارزش 41
مبارزه با فساد، فبر و 

 تبعیض

 اسلام متکی به عدالت

40 
پـــاک کـــرد، جامعـــه از فبـــر از 

 های نظام اسلامی ارزش

46 
همـراه بـا عـدالت    پیشرفت مـادی  

 اجتماعی، پیشرفت مدنظر اسلام

پیشرفت همراه با 

 عدالت

41 
ــت     ــلامی اسـ ــاب اسـ ــلام نـ اسـ

های عدالت از ارزش محور عدالت

 اساسی
45 

های کـلا، نظـام جمهـوری     آرما،

 اسلامی: عدالت اجتماعی
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40 
اهمیت فراوا، عدالت اجتمـاعی در  

 منوق اسلام

19 
علم و جمهوری اسلامیه آمیصتگی 

 معنویت

آمیصتگی علم و دی  

 در اسلام
اسلام متکی به 

 عبلانیت

14 

ــ   ــلامی باط ــوری اس ــده  جمه کنن

علــم و ه دروغــی  معارضــه وسوســ

 دی 

10 
تحریص اسلام به علم و محور قـرار  

 داد، آ،

14 
اسلام ما اسلامی اسـت متکـی بـه    

 عبلانیت
اسلام متکی به 

 عبلانیت
 علم عدم ضدیت دی  با عب  و 11

10 
اسلام ما اسلامی اسـت متکـی بـه    

 معنویت

معنویت از شعارهای 

 اساسی اسلام و انبلاب

اسلام متکی به 

 معنویت

16 
اصــول مســتحکم و شــعار انبــلاب: 

 معنویت

11 

پیام انبلاب اسلامی: پیام معنوییت و 

وارد کـــرد، عنصـــر معنوییـــت در 

 زندگی انسا،

15 

ــوری    ــام جمه ــی نظ ــور اساس مح

اسلامی: رساند، انسا، بـه تکامـ    

 معنوی

رساند، انسا، به 

تکام  معنوی از 

 اهداف
10 

هـــای مـــؤم  و  پـــرورش انســـا،

 خداشناس و پرهیزکار

09 
 یـا همـا،   فی سکولاریسم اخلاقین

 اباحیگری
مبارزه با فسادهای 

 اخلاقی و زشتی
 رواج اخلاق

04 

هــای پدیدآمــد،  هــا و هــدفپایــه

ایرا،: مبارزه بـا  انبلاب اسلامی در 

 کژی و زشتی
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 مرحله سوم )نهایی( مرحله دوم مرحله اول ردیف

 های جمهوری اسلامی: اخلاق آرما، 00
های  اخلاق از ارزش

 04 اساسی اسلام و انبلاب
ــرورش انســا، هــای برخــوردار از  پ

 اخلاق والای الهی

01 
ــا در   ــ  و دنی ــود، دی ــم ب ــار ه کن

 انبلاب اسلامی
آمیصتگی دنیا و 

 آخرت

آمیصتگی دنیا و 

آخرت )پیشرفت در 

مادی و معنوی  جنبه

 ما،(أتو

00 

خصوصــیت اســتبنایی جامعــه و   

تمد، اسلامی: ترکیب و آمیصتگـی  

 دنیا و آخرت با هم

06 

ـــت امکــا، همــراه شــد، پـیشـرف

مادی با معنویت، سصــ  جـدیــد   

 جمهوری اسلامی ایرا،

هم پیشرفت در جنبه 

مادی و هم پیشرفت 

 در جنبه معنوی

01 

اسـلامی  پیشرفت مادی در جامعـه  

یعنــی پیشــرفت در امنیــت، رفــاه، 

 عدالت، سلامت و...

05 

پیشرفت معنوی در جامعه اسلامی 

یعنی پیشرفت در اخلاق، معنویت، 

 دینداری و...

00 

تباب  جمهوری اسـلامی در اثبـات   

کــارایی دیــ  در پیشــرفت و رشــد 

ها در مبابـ  نظریـه غـرب در     ملت

 زدایی دی 
اثبات کارایی دی  در 

پیشرفت و رشد 

 ها ملت

69 

جمهـــوری اســـلامی در صـــدد   

قـرارداد، تجربــه شـیری  و موفــق   

زنــدگی در ســایه احکــام الهــی در 

 پیش چشم جهانیا،

 کد 475گانه:  6مجموع کدهای پایه در ابعاد 

 منبع: )نتایج پژوهش(
 

 دهنده سازما، کد به دهنده سازما، کدهای ای مرحله سه ادغام از پس نیز 6 جدول در

 40 راسـتا  درهمـی  . باشـد  می ملی مولوب تصویر های مؤلفه هما، که رسیدیم نهایی
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، «دینـی  سـالاری  مردم»، «ابعاد همه در آزادی»، «انسا، ذاتی کرامت»، «توحید»کد 

 اعتبـاد »، «مظلـوم  طرفدار و ستیز ظلم اسلام»، «زندگیهای  عرصه تمامی برای دی »

، «عبلانیـت  بـه  متکـی  اسـلام »، «عـدالت  به متکی اسلام» ،«دی  اجتهاد و تکام  به

 در پیشـرفت ) آخـرت  و دنیـا  آمیصتگـی »، «اخلاق رواج»، «معنویت به متکی اسلام»

 دیـدگاه  از ملـی  مولـوب  تصویر های مؤلفه از مود 40« (تواما، معنوی و مادی جنبه

 .باشند می ای خامنهالله  آیت حضرت
 

 به کدهای فراگیر دهنده سازمان(: تبدیل کدهای 7جدول )

 کدهای فراگیر دهنده سازمانکدهای  ردیف

 ایرا،، کانو، و حامی مباومت نظریه مباومت 4

0 
ایـرا، دارای پرونــده درخشــا، در صــحنه علــم  

 جهانی
ایرا، دارای فرهنگ، تاریخ و 

 تمدنی عمیق
 ایرا، دارای فرهنگ، تاریخ و تمدنی عمیق 4

 متنو اقتصاد بزرگ و  1

های سرزمینی ها و ویژگیظرفیت

 و انسانی ایرا،

 جمعیت و تنو  جمعیتی 0

 امکانات طبیعی 6

 ظرفیت نیروی انسانی جوا، و کارآمد و متعهد 1

 ظرفیت اقلیمی 5

 موقعیت جغرافیایی 0

49 
هویــت اســلامی و انبلابــی و ملتــی مســلما، و 

 هویت ملت ایرا، م ؤم

 هویت ایرانی 44

40 
ایرا، اه  تعام  و دوستی با همـه کشـورها بـه    

 جز کشورهای متصاصم

های جمهوری اصول و سیاست

 اسلامی ایرا،

44 
، و مستضـــــعفا، و احمایـــــت از مظلومـــــ

 خواها، جها، آزادی

41 
ــا  از    ــلام و دف ــا، اس ــا جه ــه ب ــاط برادران ارتب

 مسلمانا، جها،

 سعی در ایجاد اتحاد و برادری در جها، 40

 عزت و عدم تحم  تحبیر و خواری 46
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 کدهای فراگیر دهنده سازمانکدهای  ردیف

 لاتظلمو، و لاتظلمو، 41

45 
هـای   تکیه و اتکال به خداوند و اعتماد به وعـده 

 ایشا،

 «نه شرقی، نه غربی»و اص   جانبه همهاستبلال  40

09 
توانایی علمی و صنعتی ایرا، و رشـد چشـمگیر   

 علمی

 جایگاه برتر اقتصادی 04

 خدمت جهادی به مردم 00

 توحید 04

اسلام ناب: منوق و حرف جذاب 

 و نوی جمهوری اسلامی

 کرامت ذاتی انسا، 01

 آزادی در همه ابعاد 00

 سالاری دینی مردم 06

 زندگیهای  دی  برای تمامی عرصه 01

 ستیز و طرفدار مظلوم اسلام ظلم 05

 اعتباد به تکام  و اجتهاد دی  00

 اسلام متکی به عدالت 49

 اسلام متکی به عبلانیت 44

 اسلام متکی به معنویت 40

 رواج اخلاق 44

41 
آمیصتگــی دنیــا و آخــرت )پیشــرفت در جنبــه 

 مادی و معنوی تواما،(

 منبع: )نتایج پژوهش(
 

بــه کــدهای فراگیــر هســتیم.  دهنــده ســازما،شــاهد تبــدی  کــدهای  1 در جــدول

ابعاد تصـویر مولـوب    عنوا، بهکه اشاره شد در نتیجه نهایی، کدهای فراگیر طور هما،

هـای  مؤلفـه  عنوا، به دهنده سازما،ای و کدهای الله خامنهملی از دیدگاه حضرت آیت

 ای در نظر گرفته شده است. الله خامنهتصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیت

یر مولوب ملی از دیـدگاه حضـرت   ر صفحه بعد در قالب یک شک  به ابعاد تصود

مؤلفـه ای اشاره خواهیم کرد و در صفحه بعد از آ، در قالب یک شک ، الله خامنهآیت
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 ای بیا، خواهد شد.الله خامنههای تصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیت

 
 (نگارندگا،)منبع: 

 ای الله خامنهگانه تصویر مطلوب ملی از دیدگاه حضرت آیت(: ابعاد شش1) تصویر

 

تصویر مطلوب بعد  6
ملی از دیدگاه حضرت 

 آیت الله خامنه ای

منطق و : اسلام ناب
حرف جذاب و نوی 

 جمهوری اسلامی

اصول و سیاست های  
جمهوری اسلامی  

 ایران

ایران، کانون و 
 حامی مقاومت

ایران دارای 
تاریخ، فرهنگ 
 و تمدنی عمیق

ظرفیت ها و 
ویژگی های  
سرزمینی و 
 انسانی ایران

هویت ملت 
 ایران
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 (نگارندگا،)منبع: 

 ای  خامنهالله  آیتهای تصویر مطلوب ملی از دیدگاه حضرت مؤلفه(: ابعاد و 2) تصویر
 

 گیرینتیجه
ا هما، یهای تصویر مولوب ملی مؤلفهدر ای  پژوهش تلاش کردیم به مسئله ابعاد و 

اسـتصراج کنـیم. در ابتـدا     راهـا   آ، برند ملی از دیدگاه رهبر معظم انبلاب پرداخته و

های اصلی پرداختیم. در برند ملی و برندسازی ملی را تعریف کرده و سپس به پرسش

اندیشمندا، مصتلف تعریف آقای بیـدالله  هایتعریف از برند ملی ما پس از بیانات نظر

نظـر مصتـار انتصـاب کـردیم. الکسـاندر       عنـوا،  بهگیری از نظر باهم  را خانی با بهره
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دهـد کـه بـه    ک کشور ارائه مییبر اساس سه تئوری، تعریف جامعی از تصویر  باهم 

ک کشـور  یخانی، جمع تعاریف ارائه شده در زمینه تصویرسازی ملی نظر آقای بیدالله

های ذهنی و عینی مصاطبـا،  تصویر کشور، نگرش»است. ای  تعریف عبارت است از: 

هـا، اعتبـادات خـاب و    ها، رسـانه ک ملت است که توسط دولتیالمللی نسبت به بی 

شـناختی  شود و دارای ابعاد عملکردی، هنجاری، زیباییاحساسات عمومی هدایت می

ک کشـور  ی ـخـانی، تعریـف زیـر را بـرای تصویرسـازی      آقای بیـدالله  .«و عاطفی است

گیـرد و  کند، تعریفی که هر دو مفهوم هویت و تصـویر کشـور را دربرمـی   پیشنهاد می

ک کشـور مفهـوم  ی ـتصویر »و خروجی آ، برندینگ ملی کشورها است. ارتباط نهایی 

ک کشـور، قلمـرو آ،، تـاریخ و    یهای خارجی نسبت به سازی متباب  و متناظر نگرش

ها و هنجارهایش، فرهنگ عمـومی و سـازما،  های آ،، اقتصاد و سیاست، ارزشسنت

ت، بلکه جریانی ک طرفه نیسیجریانی  عنوا، هیچ بههای سیاسی آ، است. ای  تصویر 

ک کشـور از  ی ـدو طرفه است که در تعام  با هویت ملی و ادراکات شهروندا، داخلی 

هویت  که حالی دراساس  گیرد. برهمی سیاست، فرهنگ، اقتصاد، اجتما  و... شک  می

ک کشور، ادراک شهروندا، نسبت به خودشا، و کشورشا، است، تصـویر برسـاخته   ی

ادراک شـهروندا، از کشـور خودشـا، بـا ادراک      ک کشـور بـر مبنـای تعامـ  بـی      ی

و  444، صـص.  4199خـانی،  )بیدالله« المللی نسبت به کشورشا، استمصاطبا، بی 

( و در تعریف برندسازی ملی پس از بیا، تعاریف مصتلفی که اندیشـمندا، ایـ    440

منـدس و خوشـنویس رسـیدیم. روخـاس    عرصه بیا، کردند، به تعریف جامع روخاس

ا نظـری جـامع از   ی ـک تعریـف مفهـومی   ی ـخوشـنویس بـا تشـصیص خـ      مندس و 

گیری از دیگر تعاریف ایـ  مفهـوم و لحـا  دیگـر عناصـر      برندسازی ملی، ضم  بهره

 اند: از برندسازی ملی را ارائه کردهمغفول، ای  تعریف گسترده

هـای  مند درگیرکرد، بصشراهبردی نظام فرایندبرندسازی ملی عبارت است از »

هـای  منظور طراحی راهبرد برندسازی برای کشور، انتبـال ارزش تی و خصوصی بهدول

های برندسازی برای ترویج کارگیری راهبردها و شیوهبنیادی  و هویت ملی کشور و به

ک ی ـک کشور، بهبود شهرت کشور در میا، مصاطبا، مصتلـف، تمایزبصشـی   یتصویر 

ی اقتصـادی، اجتمـاعی، سیاسـی،    پـذیر کشور از دیگر کشورها و دستیابی بـه رقابـت  

  .(40، ب. 4194و بشیر،  یربلوطیپ یقاسم« )المللیتجاری و بی 

هـای  له مراجعه و فـیش های اصلی به بیانات معظمدر ادامه برای پاسخ به پرسش

آوری و سپس بر اساس روش تحلیـ   جمعفراوانی را متناسب با اولی  پرسش اصلی، 

 طور بههای پیشی  و به نتایجی رسیدیم که در بصشمضمو، استبرایی، تحلی  کرده 
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آمده نشا،  دست بهتوا، گفت که نتایج اشاره کردیمه اما به اختصار میها  آ، مفص  به

دهد که بر اساس تحلی  نویسنده، ابعاد تصویر مولوب ملی در نگـاه رهبـر معظـم    می

، «اسـلامی  اسلام ناب: حـرف و منوـق نـو و جـذاب جمهـوری     »بعد  6انبلاب دارای 

، «ایـرا،، کـانو، و محـور مباومـت    »، «های جمهوری اسلامی ایرا،اصول و سیاست»

هـا  ظرفیت»و بعد « هویت ملت ایرا،»، «ایرا، دارای تاریخ، فرهنگ و تمدنی عمیق»

های تصویر مولوب ملی نیـز  مؤلفهشود و می« های سرزمینی و انسانی ایرا،و ویژگی

 باشد.می مؤلفه 41له دارای از دیدگاه معظم

 پردازیم.در ادامه به توضیح مصتصری پیرامو، هرکدام از ابعاد می

 اسلام ناب: منطق و حرف جذاب و نوی جمهوری اسلامی -4

تری  بعد تصـویر  گفت که مهم چنی  ای توا، بر اساس اندیشه رهبر معظم انبلاب می

فکر اسلام ناب است. از بر اندیشه و ت تثکیدمولوب ملی برای جمهوری اسلامی ایرا،، 

له مزیت مولق جمهوری اسلامی ایرا، که سبب جلب توجـه و احتـرام   دیدگاه معظم

کند، منوق و حـرف جـذاب و نـوی جمهـوری     را جذب میها  آ، ها شده ودیگر ملت

 طـور  همـا، است. (« وسلم وآله علیه الله صلیاسلام ناب محمدی )»عنی هما، یاسلامی 

ها و بیانات خود به اسـلام نـاب و دیگـر    ها و بارها در سصنرانیکه اشاره شد ایشا، بار

، «حرف نوی جمهوری اسـلامی »، «منوق نوی جمهوری اسلامی»شئو، آ، با عنوا، 

عـد در میـا،   دهنده اهمیت ایـ  بُ و... اشاره کردند که ای  نشا،« منوق جذاب نظام»

لـه در دیـدارهای مصتلـف از مـوارد     البته معظـم  هدیگر ابعاد تصویر مولوب ملی است

اد کردنـد و ایـ  تعـابیر را بـرای     ی ـ« منوـق نـو و جـذاب نظـام    »مصتلفی بـا عنـوا،   

بردنـد امـا    کار بهسالاری دینی، سبک زندگی دینی، متکی به معنویات بود، و...  مردم

ایـ  اسـت کـه در ذیـ  عنـوا،      هـا   آ، گفت که وجه اشتراک همـه  گونه ای توا، می

 قاب  جمع هستند. «اسلام ناب»

از طرفی در اندیشه رهبر معظـم انبـلاب اسـلامی، اسـلام نـاب در مبابـ  اسـلام        

گیرد و اسلام آمریکایی نیز بـه دو شـاخه اسـلام متحجـر و اسـلام      آمریکایی قرار می

منزله دو لبه قیچی اسلام آمریکـایی هسـتند و    شود که بهسکولار )لیبرال( تبسیم می

 کنند.انه ای  دوست، تهدید میاسلام ناب را که در می

 های جمهوری اسلامی ایراناصول و سیاست -2

توا، اصول و ای را میالله خامنهعد تصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیتدومی  بُ

های جمهوری اسلامی ایرا، نامید. درست است که بسـیاری از ایـ  اصـول و    سیاست

گرفته از اصولی است که در بصش قبلی در ذی  عنـوا، اسـلام نـاب    تئها نشسیاست
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ها را در ای  بصش بیـا،  اما آنچه سبب شده است ای  اصول و سیاست همورح کردیم

هـایی هسـتند کـه توسـط نظـام جمهـوری       ا جـز سیاسـت  یها  کنیم آ، است که ای 

دیگر کشورها اجرا ا در قبال یدولت اسلامی  عنوا، بهاسلامی در قبال مردم کشورما، 

های مـا  ا کنش و واکنشیهای داخلی و خارجی ا اصولی هستند که سیاستیشود می

اند خود گرفته بردی بهکار  بهت گرفته از آ، اصول است و ازآنجاکه ای  اصول، جنئنش

 واسـوه  بـه اصولی است که  جمله ازمبال استبلال  عنوا، بهانده در ای  بصش بیا، شده

جـای   بـه « نه شرقی نه غربـی »، در عرصه خارجی و شباهت آ، با اص  کاربرد زیاد آ

توا، گفـت  خلاصه می طور بهبیا، شد، در بصش قبلی در ای  بصش بیا، شده است. 

های مهم آ، در عرصه داخلـی و  های دولت اسلامی و سیاستدر ای  بصش به ویژگی

 پردازیم.خارجی می

 ایران، کانون و حامی مقاومت -1

ایـرا،، کـانو، و   »عنـی  یا باید به ای  نکته اشاره کنیم که هرچند ای  عنـوا،  در ابتد

در  آنجاکـه  ازامـا   هها و اصـول جمهـوری اسـلامی اسـت     جز سیاست« حامی مباومت

اندیشه رهبر معظم انبلاب، مباومت و نظریه مباومت جایگـاه بسـیار مهمـی دارد و از    

انبلاب اسلامی و رهبرا، انبلاب اسلامی های مهم کی از نظریهیطرفی نظریه مباومت 

عد جدا برای تصـویر مولـوب ملـی از دیـدگاه     ک بُی عنوا، بهآید، آ، را به حساب می

که رهبر معظم انبلاب، خصوصـیت   یطور بهای در نظر گرفتیم. الله خامنهحضرت آیت

ک مکتـب و  ی ـکنند کـه امـام را در هیئـت    آ، چیزی معرفی می عنوا، بهمباومت را 

ک ی ـچیزی که امـام را در هیئـت    آ،»کند: ندیشه برای زما، خود و تاریخ مورح میا

ک راه، مورح کرد برای زما، خود و در تاریخ، بیشتر یک تفکّر، یک اندیشه، یمکتب، 

ای  خصوصییت بوده خصوصییت ایستادگی، مباومت، عدم تسلیم در مباب  مشـکلات و  

امی  سـالگرد رحلـت امـام خمینـی     سم سیدر مرامبام معظم رهبری )بیانات « موانع

آنکـه وجـه نظـری    بر علاوهله با توجه به بیانات معظم 4(41/4/4405 (،علیه الله رحمت)

مباومت که هما، نظریه مباومت است، بسیار مهم است، وجـه عملـی آ، کـه ایجـاد     

باشد و رهبر معظم جبهه مباومت و گسترش و حمایت از آ، است، نیز بسیار مهم می

دلی  ما نام ای  بعـد   همی  انده بهاد کردهیبلاب نیز بارها از ای  نبش در بیانات خود ان

گذاشتیم تا هـم وجـه نظـری و هـم وجـه عملـی       « ایرا،، کانو، و حامی مباومت»را 

 .مباومت را نشا، دهد

                                                           
1. https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=42758 
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 هویت ملت ایران -1
شـریف و  عد تصویر مولوب ملی از دیدگاه رهبر معظم انبلاب، هویت ملت چهارمی  بُ

تـوا، در دو  بزرگ ایرا، است. با توجه به بیانات رهبر معظم انبلاب، ای  هویت را مـی 
تبسیم کرد. برای فهـم ایـ    « هویت ایرانی»و « هویت اسلامی و انبلابی»کلی  مؤلفه

توا، به بیانات گوناگونی که نکته که ابعاد هویت ایرانیا، از دیدگاه ایشا، چیست؟ می
گـوییم   خب مـی »فرمایند: داشتند، مراجعه کرده برای مبال ایشا، میباره بیا، در ای 

شود؟ مـا   جوری تعریف میما چههویت ملی چیست؟ هویت ه ای  «ملّت ایرا،هویت »
ما است. مسلمانی مـا،  هویت دار در تاریخ، و انبلابیه ای  هستیم مسلما،، ریشهملتی 

ملّت ما را تشکی  هویت است که عنصر اصلی  عمق تاریصی ما، و انبلابی بود، ما سه
در دیـدار  مبـام معظـم رهبـری    )بیانـات  « را نباید از نظر دور بداریم میدهد. ای  سه
آنچه مهم است، حف  هویت »فرمایند: و همچنی  می 4(00/4/4406 مسئولا، نظام،

اسـلامی   ـانسانی است، زیر هر نامی. هویـت ایرانـی    ه ک مجموعیا یک ملت یجمعى  
ملت ما، به برکت انبـلاب اسـلامی، بـه برکـت حضـور مـردم در صـحنه و         مردم ما و

)بیانـات  « ک واقعیت جاافتاده اسـت یدخالت و شراکت مردم در مسائ  اساسی نظام، 
تـوا، از کلیـدواژه   و هم مـی  0(00/1/4409 در اجتما  مردم پاوه،مبام معظم رهبری 

هـا بارهـا در بیانـات     ایرانی به ای  قضیه پـی بـرد کـه در ایـ  سـال      ـ  هویت اسلامی
دهنـده آ، اسـت کـه از دیـدگاه     له از ای  کلیدواژه استفاده شـده و ایـ  نشـا،    معظم

 ایشا،، هویت ایرانیا، دارای دو بعد هویت ایرانی و اسلامی است.

 ایران دارای فرهنگ، تاریخ و تمدنی عمیق -8
ب ملی از دیـدگاه رهبـر معظـم انبـلاب، فرهنـگ، تـاریخ و       عد تصویر مولوپنجمی  بُ

لـه، ایـرا، کشـوری اسـت     تمد، عمیق کشور عزیزما، ایرا، است. از دیـدگاه معظـم  
که پیشتر نیز طور هما،دار در تاریخ و دارای فرهنگ و تمدنی عمیق و طولانی و  ریشه

و ایرانـی جایگـاه    له، عمق و پیشینه تاریصی ایـرا، بدا، اشاره کردیم از دیدگاه معظم
کی از منابع هویت ایرا،، عمـق تـاریصی   یکه از نگاه ایشا، یطور بهبسیار مهمی دارد 

مـا  هویت ملـی  چیست؟ هویت ه ای  «ملّت ایرا،هویت »گوییم  خب می»ایرا، است: 
دار در تـاریخ، و انبلابـیه   هستیم مسـلما،، ریشـه  ملتی شود؟ ما  جوری تعریف میچه
عنصـر اصـلی    سلمانی ما، عمق تاریصی ما و انبلابی بود، ما سهما است. مهویت ای  

« را نبایـد از نظـر دور بـداریم    دهـد. ایـ  سـه    ملّت ما را تشکی  مـی هویت است که 
 4.(00/4/4406 در دیدار مسئولا، نظام،مبام معظم رهبری بیانات )

  

                                                           
1. https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=36824 

2. https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=17608 

3. https://farsi.khamenei.ir/speech-content?id=36824 
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 های سرزمینی و انسانی ایرانها و ویژگیظرفیت -6
هـا و  تصویر مولوب ملی از دیدگاه رهبر معظم انبلاب، ظرفیتعد ششمی  و آخری  بُ

له در بیانات گونـاگونی در دیـدار بـا    های سرزمینی و انسانی ایرا، است. معظمویژگی
رئـیس جمهـور و وزرا و همچنـی  در دیـدار بـا       جملـه  ازمسئولا، داخلی کشـورما،  

اند. ایشـا، در  ه کردههای کشور ایرا، اشارمبامات کشورهای خارجی بارها به ظرفیت
کرد، مسئولا، کشـور  متوجه دنبال بههای ایرا، دیدارهای داخلی با اشاره به ظرفیت

هـا هسـتند تـا از ایـ      دهـی بـه سـمت ایـ  ظرفیـت     های داخلی و جهـت به ظرفیت
ها برای پیشرفت کشور استفاده شـده و تنهـا بـه نفـت و گـاز اکتفـا نشـود و         ظرفیت

هـا اسـت،   مؤلفـه های تصویر ملـی، تمـایز و مزیـت بـود، آ،     کی از ویژگیی آنجاکه از
ها وجود نداشته باشند، در ای  پـژوهش ایـ    که در دیگر کشورها ای  ویژگییطور به

 عنـوا،  بـه شـود را  ها که مصتص ایرا، است و مزیت آ، معرفی میها و ویژگیظرفیت
کـی دیگـر از   ی کی از ابعاد تصویر مولوب ملی ایـرا، بـه حسـاب آوردیـم. از طرفـی     ی
له در دیدارهای خود با مبامـات خـارجی   یدات درستی ای  عم  آ، بوده که معظمؤم

ایجـاد میـدانی مشـترک بـرای      دنبـال  بـه هـای ایـرا،   نیز با اشـاره بـه ایـ  ظرفیـت    
هـای بعـد   مؤلفـه  عنـوا،  بـه ها کـه  های بیشتر دو طرف هستند. ای  ظرفیت همکاری
 باشند:ا، است، به شرح زیر میهای سرزمینی ایرها و ویژگیظرفیت

 اقتصاد بزرگ و متنو  -
 جمعیت و تنو  جمعیتی -
 امکانات طبیعی -
 ظرفیت اقلیمی -
 موقعیت جغرافیایی -
 ظرفیت نیروی انسانی جوا، و کارآمد و متعهد -

ای هسـتند  الله خامنهمورد ابعاد تصویر مولوب ملی از دیدگاه حضرت آیت 6ای  
هـای تصـویر   مؤلفـه  عنـوا،  بـه هایی وجود دارد کـه  مبولهها  آ، ازکه در ذی  هرکدام 

بـه   0 و تصـویر  0 اند که در جدولله در نظر گرفته شدهمولوب ملی از دیدگاه معظم
 ها اشاره شده است.مؤلفهای  

 پیشنهادها و راهکارهای سیاستی
معظم رهبری در های تصویر مولوب ملی از دیدگاه مبام مؤلفهاستفاده از ابعاد و  -4

های کلا، نظام جمهوری اسلامی و گنجاند، ای  ابعاد اسناد بالادستی و سیاست

هـا و  های کلا، برای واحد و یکسا، شد، شاخصـه ها در اسناد و سیاستمؤلفهو 

 .های تصویر مولوب ملی )برند ملی(مؤلفه
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مهـوری اسـلامی   هـای ج ها و دستگاهها به تمامی سازما،مؤلفهابلاغ ای  ابعاد و  -0

هـا و  سـازما،  ایرا، که بـا تصـویر ملـی )برنـد ملـی( مـرتبط هسـتند مصصوصـاً        

  .المللیموریت و مصاطب بی ثهای دارای م دستگاه

های جمهوری اسلامی ایرا، برای مصابره تصـویر  ها و دستگاهارزیابی و نظارت بر سازما، -4

 .های مبام معظم رهبریدیدگاههای مستصرج از مؤلفهمولوب ملی منوبق بر ابعاد و 

هـا و  هـای سـالانه سـازما،   موریـت و برنامـه  ثهـا در م مؤلفهگنجاند، ای  ابعاد و  -1

 .ربطهای ذیهای مرتبط با برندسازی ملی توسط مسئولا، دستگاهدستگاه

 

 فهرست منابع
ریـزی آینـده   (. برنامـه 4405دوست، حسی  و نیکومرام، هاشم )وظیفه هاردلا،، امی 

 .460-404(، 4)49، پژوهی مدیریتآیندهیرا، با برندسازی ملی. ا
اسفیدانی، محمدرحیم و ترکسـتانی، محمدصـالح    هکیماسی، مسعود هخو، حامدبزرگ
گذار بر برند ملی ایـرا، بـا رویکـرد    تثثیربندی عوام  (. شناسایی و اولویت4401)

 .449-54(، 0)0، کنندهموالعات رفتار مصرفکننده. رفتار شناختی مصرف

(. تحلیـ  نبـش انجمـ  آثـار و مفـاخر      4191نصیری، مهدی ) و قهی، حس بلصاری
فصـلنامه  فرهنگی در توسعه دکتری  نشا، )برند( و هویـت ملـی ایـرا، اسـلامی.     

 .016-010(، 4)41، علمی راهبرد اجتماعی فرهنگی
 .خواب به ملت ایرا،« گام دوم انبلاب»بیانیه 

. برندینگ ملت و تصویرسازی ملی در دوره معاصـر ایـرا،  (. 4199) خانی، آرشبیدالله
 .تهرا،: نشر میزا،

(. برندینگ ملی دیـ  و جمهـوری اسـلامی    4406اسر )یخانی، آرش و کهرازه، بیدالله
فصلنامه علوم المللی.  ایرا،ه گفتما، اعتماد به نفس داخلی و مدیریت شهرت بی 

 .440-494(، 10)09، سیاسی
(. جمهوری اسلامی ایرا، و برندینگ دینیه 4405اسر )یخانی، آرش و کهرازه، بیدالله

های انبـلاب  فصلنامه علمی پژوهش. المل  بی انبلابیگری ضد سیستمی در نظام 
 .60-10(، 4)5، اسلامی

مـدیریت گردشـگری و وجهـه ملـی در جمهـوری      (. 4404) جعفری هفتصوانی، نادر
 .(السلام علیه) ام صادق. تهرا،: دانشگاه اماسلامی ایرا،

الملـ   رهنمو،: بیانات مبام معظم رهبری در حوزه بـی  (. 4454ای، سیدعلی ) خامنه
 .المللی الهدی(. تهرا،: انتشارات بی 4454) دفتر دوم

العظمـی  اللهرسانی دفتر حف  و نشر آثار حضرت آیتپایگاه اطلا ای، سیدعلی،  خامنه
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 Khamenei.ir: ایخامنه

الله نبـی ترجمـه   .ها و راهکارها(برندسازی ملت )مفاهیم، چالش(. 4400دینی، کیث )
  سبحا، شریفی سیگارودی. تهرا،: فوژا،. و حمید علیزاده همحمد پوررضا هدهبا،

(. تبیـی   4405معزز، هاشم و مبیمی، محمـد )  هآذر، عادل هذبیحی جامصانه، محس 
علمی موالعات انبلاب ه نشریایرا،. ی برای برندسازی جمهوری اسلامی چهارچوب
 .65-04(، 01)46، اسلامی

 .4191 افق در ایرا، اسلامی جمهوری انداز چشم سند

برندسازی ملیه برآیند تعام  اثربصش دیپلماسی عمومی (. 4405صحت، سیدحس  )
 .تهرا،: راه ابریشممی  منافع ملی. ثو رسمی در ت

هـای فرهنگـی برنـد ملـی     بازنمـایی مؤلفـه  (. 4194)، محمـدامی   قاسمی پیربلـوطی 
نامه کارشناسی پایا، .اجتماعی اینستاگرامه جمهوری اسلامی ایرا، در بستر شبک

پایگـاه اطلاعـات علمـی ایـرا،     . گـنج،  (السـلام  علیـه ) ارشد، دانشگاه امام صـادق 
 )ایرانداک(.

ای ه ـمنـد پـژوهش  (. مرور نظـام 4194بشیر، حس  ) و قاسمی پیربلوطی، محمدامی 
 .04-1(، 0)1، موالعات راهبردی ارتباطاتبرندسازی ملی در ایرا،. ه حوز

(. شناسـایی  4190فر، محمد )سلوانی و خرازی محمدوندی آذر، زهرا هکردانی، سجاد
نمانـام ملـی.    فراینـد عوامـ  قـومی در    تـثثیر الگوی ذهنی متصصصا، نسبت بـه  

 .4449-4054(، 1)40، فصلنامه علمی راهبرد اجتماعی فرهنگی
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