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Abstract 
Identification of ethnic components is one of the influential issues that become 
important in the process of national branding. One of the duties of the governments 
in the modern world is to use the capacity of national branding in order to achieve 
political, social and economic goals in order to differentiate, create power and 
attractiveness. For this reason, the aim of this article is to identify and rank the 
ethnic factors affecting the national brand, which leads to the discovery of the 
mental model of national branding experts. Using library studies and reviewing 

written sources, the following article tries to answer the question, what is the 
impact of Iranian ethnic groups on the national brand? The research method of this 
article is the "Q" test, which identifies the relationship between Iranian ethnic 
groups and the national brand, and by using exploratory factor analysis, it identifies 
the mental model of experts in the field of national brand. The findings of the 
article show that eight components have been discovered for the variable of Iranian 
ethnic groups and six components for the variable of the national brand. There is a 
negative and significant relationship. 
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 چکیده
 یمل ـسـاای   ناانـام  فراینـ  است که در  یگذارتأثیر های اا موضوع یکی یقوم یها مؤلفه ییشناسا

 ،یاس ـیبه اهـ ا  س  لین یزن است که در راستا نوین یایها در دن دولت فی. اا وظااب ی یم تیاها
بهـر    تیقـ ر  و تـذاب   جـاد یا ز،یدر تهت تاـا  یملساای  ناانام تیاا ظرف یو اقتصاد یاتتااع

اسـت   یمؤثر بر برن  مل یعوامل قوم یبن  و رتبه ییحاضر شناساه ه   م ال منظور نیها . بهرن یگ
 یری ـگ با بهـر   رو شیپه . م الگردد یم یمل ساای ناانام نامتخصص یذهن یکه منجر به کشف الاو

اقـوام   تـأثیر پاسخ ده  کـه   سؤال نیمنابع مکتوب تلاش دارد به ا یو بررس یا اا مطالعا  کتابخانه
 ییاست که بـه شناسـا   «ویک»زامون  زیم اله ن نیچاونه است؟ روش پژوهش ا یمل ناانامبر  یرانیا

 یالاـو  ،یاکتشـاف  یعـامل  لی ـت ل یریکـارگ  و با بـه  پردااد یم یمل ناانامو  یرانیاقوام ا انیمه رابط
کـه هشـت    دهـ   یم اله نشان م یها افتهی. کن  یم ییرا شناسا یمل ناانام  متخصصان حوا یذهن

 نی ـکشـف شـ   اسـت کـه اا ا     یمل ناانام ریمتغ یو شش مؤلفه برا یرانیاقوام ا ریتغم یمؤلفه برا
بـا   «یمنافع قوم»و مثبت و معنادار ه رابط «یالالل نیب ریتصو»با  «یفرهنگ قوم»مؤلفه  نیب ان،یم
 وتود دارد. یو معنادار یمنفه رابط «یاقتصاد یها هیسرما»
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 مسئلهمقدمه و بیان 

 تـوتهی  قابـل ها در عصـر تهـانی شـ ن اا اهایـت     ملتها و تاایزهای خاص ویژگی

بـر  « هـا مزیـت رقـابتی ملـت   »و در کتـاب   2442در سـال   2«پورتر»برخوردار است. 

و  )ذبی ـی تامخانـه   دارد تأکیـ  های خاص زنها ها و ویژگیاهایت تفاو  میان ملت

گیـری موضـوع    هـای شـکل  که درح ی ت اا نخستین بارقه (40ص.  ،2042 ،دیاران

  ملـی در امـر  ناانام نیز  7444شود. بای  گفت که در سال برن  ملی نیز م سوب می

قرار گرفـت و در زنجـا بـه     7«نیویورک تایاز»ه های سال، اا سوی مجلترین ای  مهم

ای انـ   و  را پ ی  ناانام گونه که یک شرکت تجاری، اشار  ش  که هاان مسئلهاین 

 ,Kaneva, 2011) ی  اا شهر  خود مراقبت نااینـ  کن ، کشورها نیز باپویا تل ی می

p. 3).  هـای گونـاگون علاـی     رشـته  با ه   پیون  میـان « ملیناانام »امروا  گفتاان

خـارتی و اقتصـاد در حـال      نظیر توریسم، ارتباطـا  اتتاـاعی، مـ یریت، سیاسـت    

کلی ی هایی  پی ایش است. شرایط سیاسی، اتتااعی و اقتصادی در یک کشور، مؤلفه

الاللی هستن  که به ساخت و انت ال هویـت  بینه در تعیین تایاا  زن کشور در عرص

ملـی در تصویرسـاای اا کشـورها سـبه شـ        ناانام نااین . ن ش م وری کاک می

بخشی به سرامین، گسترش نام و  منظور دستیابی به ق ر ، هویتها بهاست تا دولت

رسـ   نظـر مـی  ابتی اا ظرفیت زن بهر  گیرن . بهنشان خود، تاایز و ایجاد بااارهای رق

های سیاسـی و اقتصـادی   ملی، در حاایت و پشتیبانیناانام های فاق  در زین   دولت

الاللـی   بـین ه به ت کیم موقعیت کشورها در عرص نوین  دچار مشکل شون . این پ ی 

  ده . را توسعه می کن  و تایاا  رقابتی زن نیز کاک می

های مختلفی نظیر فرهنگ، هنر، میراث بشری، مـذهه،  ز در امینهکشور ایران نی

برخوردار اسـت کـه    توتهی قابل ظرفیتبوم و... اا های قومی، ایستگردشاری، گرو 

هـر  ملی ایران ایجاد نااین . ناانام های مناسبی برای تنهایی قادرن  فرصتهر ک ام به

اما با توته به اهایـت و   ؛مان   استملی ایران هاوار  مغفول ناانام که موضوع چن  

-ای که در گرو گیری هویت ملی و هاچنین ظرفیت بال و ن ش اقوام ایرانی در شکل

های قومی وتود دارد، در این م اله تلاش ش   اسـت الاـوی ذهنـی افـراد در مـورد      

م ناانـا زن بـا  ه ساای ملی مورد شناسایی قرار گیرد و رابط ناانامعوامل قومی مؤثر بر 

، گفتاـان و  «کیـو »منظـور بـا اسـتفاد  اا روش ت  یـ       هاـین  ملی ارایابی گردد. به

                                                        
1. Porter  

2. New York Times  
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بنـ ی    . پس اا دستهشادبیا  موضوع مورد ارایابی قرار گرفت و عبارا  کیو انتخاب 

نفـر اا   42تـایی بـه    ای با طیـف لیکـر  هفـت    نامه گویه در قاله پرسش 20عبارا ، 

هـا و ت لیـل زمـاری زنهـا اهـ ا  و       ای داد سـا  ن ارائه ش  که بع  اا مرتهامتخصص

 ایر دنبال ش : های سؤال

 پژوهشهای  . اهداف و پرسش2

 . اهداف2-2

 ،ساای ملی ناانامبن ی عوامل قومی مؤثر بر  شناسایی و رتبه -2

 .ملی و اقوام ایرانیناانام میان متغیرهای ه بررسی رابط -7

 پژوهش یها پرسش. 2-1

 ساای ملی ک امن ؟ نااناموامل قومی مؤثر بر ع -2

 ؟ای وتود دارد چه رابطه ملیناانام اقوام ایرانی و  متغیرهای انیم -7

 پژوهشه . پیشین1

لـواام   یدر برنـ ها  یتیعناصـر قـوم  » با عنوانای  در م اله« و هاکاران 2یل وچوانی»

 «نیچ ـ یمل ـ تی ـبـر شـناخت هو   تالیجیاا اثرا  ارتباطا  د ی: کاوشینیچ یشیزرا

ارتباطا  دیجیتال بـر روی شناسـایی هویـت ملـی چـین بـا        زثاربه بررسی  (7470)

های مختلف زرایش چینی پرداخت. این م الـه دریافـت    ناانامواکاوی عناصر قومی در 

گـذارد. هاچنـین زگـاهی نسـبت بـه       می تأثیرای بر هویت ملی چین  که غنای رسانه

طـور دریافتنـ  کـه هـوش      کن . هاـین  های قومی، درک فرهنای را تع یل می مؤلفه

 ناای . فرهنای شناختی، میان ادراک فرهنای و هویت ملی پیون  برقرار می

 یهـا  یو خروت ـ هافراین  ییشناساملی: ساای  ناانامواکاوی »ای با عنوان  مطالعه

صـور  پـذیرفت. ایـن    « ده شـتی و هاکـاران  »توسـط   (7477) «ی یکل گذارتأثیر

مـوردی دریافـت کـه    ه مطالع 02و با ترکیه  7«زمتاسنت»پژوهش با استفاد  اا روش 

است که سـطو  مختلـف یـک کشـور      من  نظامملی نیاامن  یک رویکرد ساای  ناانام

هـایی در ادبیـا     ها و دولت را دربرگیرد. هاچنین ناهاـاهنای  ااتاله مردم، ساامان

های اتتااعی، فرهنای، سیاسی و اقتصـادی   ملی هاانن  بسیاری اا حوا ساای  ناانام

                                                        
1. Yuquan Li 

2. Meta-synthesis  



 2047 امستان ♦ 04 پیاپی ♦ 0شاار   ♦ 27سال                                                         2721

 وتود دارد.

تیـوا  »، (7472) «ملت و اهایت زن؛ بررسـی دیـ گا  ادبـی   ساای  برن »ه در م ال

ملی که به باااریابـان و م   ـان در   ساای  ناانامهای مهم  ها و مؤلفه به تنبه 2«پارک

بـه ت لیـل    کن  پرداخت. هاچنین ایـن مطالعـه   های نوین کاک می راهبرداستخراج 

 متارکز گردی . نام نااادبیا  عای  در توضیح هویت و تصویر 

ت لیـل عـاملی بـرای شناسـایی     »در ت  ی ی بـا عنـوان   « ناصر زااد و هاکاران»

 نـام  ناـا به ارایابی مؤثرین عوامل ایجـاد   (7420) «عوامل مؤثر بر ایجاد برن ینگ ملی

هـای   ویر فرهناـی، ویژگـی  انـ . در ایـن م الـه شـش عامـل نظیـر تص ـ       ملی پرداخته

گذاری رقابتی، مشخصا  فیزیکـی، ادراک تصـویر و درک    قیات راهبردانایز،  هیجان

 ان .   عنوان عوامل مؤثر شناسایی ش   قبلی به

بر ابعـاد سیاسـی و    تأکی ایران با  اسلامی پیام های برن یابی ملی برای تاهوری»

در زن « فر و هاکاران یوسف م ا ی»اا دیار مطالعاتی است که  (2042) «اقتصادی

هـای   ملـی و اتـرای برنامـه    نام نااهویت ه پرداای پیام های طراحی و توسع به مفهوم

ان . نتـای  برزمـ   اا ایـن پـژوهش کیفـی       پرداخته یراناتاهوری اسلامی یابی  نام ناا

هـای کشـور    ملی در اولویت برنامه  یابی نام ناابایست گفتاان  حاکی اا زن است که می

 قرار گیرد.

امـین  »توسـط   (2042) «ملـی ساای  برن ریزی زین   ایران با  برنامه»عنوان  ای با م اله

ملـی اسـت،   سـاای   ناانـام دنبال عوامل اثرگذار در  صور  پذیرفت که به« اردلان و دیاران

ریزی زینـ  ،   منظور برنامه که متغیرهای مختص کشور ایران را شناسایی کرد  و به ن وی به

ن شه را  مناسه و تامعی را ارائـه ناایـ . نتـای  نشـان داد کـه عوامـل دولـت، فرهنـگ،         

گـذار هسـتن . هاچنـین    تأثیرملـی  نـام   ناـا گردشاری، تامعـه، تغرافیـا و طبیعـت بـر     

 باشن . ملی مینام  نااهای صادراتی، علم و فناوری و اقتصاد اا عوامل مؤثر بر  نام ناا

. او ناـود اشـار    «یب ـیخط نیحس»  یبه ت   توان یم یملساای  ناانامه نیر امد

ه گان ـ شـش  یهـا  در مؤلفه انیرانیا یارتباط یرفتارها تأثیر یبررس»با عنوان  یپژوهش

و  یفرهنا ـ تیوضـع »ه مؤلف ـنشـان داد    یانجام داد  اسـت. نتـا   (2042) «یبرن  مل

 .است نیتر فیضع «سمیتور»و  نیتر یقو« کشور راثیم

توسـط   (2044) «یق ر  مل مین ش اقوام در انسجام و ت ک» با عنوانای  مطالعه

  شـ   تطبی ـی الاوهـای اتـرا   ه انجام گرفت که به مطالع« ی یی صفوی و هاکاران»

                                                        
1. Tiwa Park 



 2722                    دیاران    اهرا خراای م ا ون ی زذر و  ♦ ...نسبت نامتخصص یذهن یالاو ییشناسا

دهـ    پردااد. نتای  حاصل اا این پژوهش نشان مـی  های قومی در کشورها می سیاست

توان  الاویی خاص اا م ل کشورهای دیاـر   که الاوی سیاست قومی در کشور ما نای

باش  بلکه بای  الاویی در تهت تارکز بر هاارایی اقـوام، ت کـیم قـ ر  و انسـجام     

 ملی باش .

داخلـی و نـوین بـودن     هـای  پژوهشدلیل ع م وتود  رس  به نظر می درمجاوع به

 ـیافته، اا سودمن ی  ملی، هر ک ام اا مطالعا  انجامساای  ناانامموضوع   تـوتهی  لقاب

های نوزوری این پـژوهش ناـا  اکتشـافی بـه      ترین تنبه رو مهم برخوردار باشن . اااین

ه م لی بومی منجر شود. هاچنین در امینه توان  به ارائ ملی است که میساای  ناانام

صور  نارفتـه اسـت کـه خـود ایـن       پژوهشیملی ساای  ناانامارتباط اقوام ایرانی با 

 حاضر کاک کرد  است. پژوهشبه ب یع بودن  مسئله

 نظری های ه. ملاحظ1

 . تعریف مفاهیم1-2

 ملیسازی  نمانام. 1-2-2

 ,Zhang; Tsang & Fuschi) ملی یـک گفتاـان در حـال ظهـور اسـت     ساای  ناانام

2020, p. 295 )پردااد تـا اا ایـن    که به ارت ای زگاهی و دانش مردم سایر کشورها می

 ;He) تذب ناود  و توریسم و صادرا  را توسعه دهـ   گذاران را طری  بتوان  سرمایه

Wang & Jiang, 2020, p. 5) .و    ی ـچیپ ز،ی ـانا جـان یه یا   ی ـپ  یملساای  ناانام

 نظریـه کـه در زن   ده  یرا نشان م یا حوا  رایا ؛است زیانا جانیاست. ه زیبرانا ب ث

. کنـ   یم ـ انی ـرا ب یواقع ـ یای ـدر دن تی ـاا فعال یا ـیاما حجـم عظ  ؛وتود دارد یکا

 نـام  ناـا  راهبـرد فراتر اا قلاـرو م ـ ود    یمتع د یها شامل رشته رایا ؛است   یچیپ

اسـت کـه    یاس ـیشـ   س  بـه  تی ـفعال کی نیا رایا ؛است زیبرانا مرسوم است و ب ث

. (Dinnie, 2008, p. 13) کن  یم جادیپرشور و اغله متناقض را ا هایو نظر ها  گا ید

منـابع   نی ـکـه ا  کـرد  یدر چهـار منبـع بررس ـ   تـوان  یرا م یملساای  نااناممطالعا  

ی مل ـ تی ـو هو یعاوم یپلااسیم ص ، د ایمکان  یان  اا: کشور مب أ، نام تجار عبار 

 ,Fan) شـون   مـی  مربـوط  یالالل ـ نیبه در ص نکه هاای به تصویر کلی یک کشور 

2010, p. 11) .اتتااعی،  ه عرصهایی را در  ها و مزیت فرصت توان  یم یملساای  ناانام

 .(Zeineddine, 2018, p. 1060) هارا  داشـته باشـ    سیاسی، اقتصادی و فرهنای به

هـای تهـان خـارج نسـبت بـه       الاللی و ایـ    ی تصوری اا اذهان بینمل نام ناادرواقع 
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 نـام  ناـا که برای دستیابی به اه ا   (Peterson, 2006, p. 745) کشوری خاص است

های مختلف کشور اعم اا دولت، بخش خصوصی، مـردم   ملی بای  هاکاری بین بخش

 .(Dehdashti Shahrokh & Sepahvand, 2022, p. 50) ها وتود داشته باش  و رسانه

 ملی نام نماهای  . شاخص1-2-1

 2«زنهولـت  اونیسـا »بُعـ  توسـط    نیکشورها در چنـ   یک تهانادرامفهوم سنجش 

ها رفتار  تر شبیه تصاویر برن  شرکت او معت   است شهر  کشورها بیش.  یگرد جادیا

 یمل ـ یهـا  نـام  ناـا او با نام شـاخص  ه یاول ینظرسنج. (Anholt, 2013, p. 6) کن  می

 ی. زنهولت برارفتیش  و چهار بار در سال انجام پذ یان اا را  7444زنهولت، در سال 

زنها در هناام صعود  یها هیناا یابیتهان و رد یو شهر  کشورها ریتصو یریگ ان اا 

 کـه  ییرهـا یرا توسـعه داد. متغ  استفاد  کرد و زن یمل نام ناا یها س وط، اا شاخص ای

 :گردد یم یبن  دسته صور  نیان  ب  در نظر گرفته ش  بن ی  در این رتبه

اسـتفاد  یـا    زانیخ ما  هر کشور و م یااا م صولا   یعاوم ری: تصو7صادرا ـ 2 

 اتتناب اا زنها.

افـراد اا   فیها، توص ـ و ع الت دولت تیصلاح زانیم بررسی: 0ها( حکومت )دولتـ 7

 ،سـالاری  مردممانن   یتهان لئها نسبت به مسا حکومت در هر کشور و تعه  دولت

 .ستیا  طیع الت، ف ر و م 

 .هر کشور و سطح فرهنگ معاصر زن راثیاا م ی: درک تهان0راثیفرهنگ و مـ 0

 تیایصراحت و صـا  لا ،یسطح ت ص ،یستایاا نظر شا تی: شهر  تاع4مردمـ 0

 . کن یم یخصومت را بررس ای ضیسطح درک اا تبع نیو هاچن

 .کشور کیاا   یافراد به بااده علاق زانیو م ستیتور یزمار ی: بررس1یگردشارـ 4

کشـور در   کی ـ یهـا  تی ـو قابل ییشاخص، توانـا  نی: ا2و مهاتر  یگذار هیسرماـ 1

و درک  کنـ   یرا مشـخص م ـ  لیکار و ت ص ـ ،یان گ یبرا ایتهت تذب مردم دن

 ,McGrath & Farkas)  ده ـ یرا نشـان م ـ  یو اتتااع یاقتصاد تیمردم اا وضع

2021, p. 1). 

                                                        
1. Simon Anholt  

2. Exports  
3. Governance  
4. Culture & Heritage  
5. People  
6. Tourism  
7. Investment & Immigration  
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 های قومی . گروه1-2-1

هـای تسـای و ذهنـی     مفهوم قوم را منسوب به ویژگی 2«وبستر»الاللی  فرهنگ بین

هـای مشـترک    های نژادی بشری بر اساس ویژگی نژادها یا مربوط به تایز دادن گرو 

های  قومیت را گروهی اا انسان 7«زنتونی اسایت. »(04ص.  ،2022 ،)احا ی دان  می

بـا  تبار و عناصر فرهنای مشترک، پیون  ه تاریخی، افسان های  های دارای خاطر انسان

. (Hutchinson & Smith, 1996, p. 6) دانـ   یک سرامین و احساس هابستای مـی 

یـک مفهـوم چتـری اسـت کـه بـه زسـانی         0«هـوروویتز »هاچنین قومیـت در ناـا    

 ,Chandra) گیرد شون  دربرمی هایی را که اا نظر رنگ، ابان و مذهه متاایز می گرو 

2006, p. 397). 

 نظری چهارچوب. 1-1

اوج گرفت سه است لال عا   را مطر   2424ه گرایان که اا اوایل ده برساختدی گا  

قومیت را  ،قومیت یک هویت اتتااعی ساخته ش   است. دوم زنکه زنکه، اول :کن  می

هویت ساخته ش  ، قومیـت  ه معنا که با گسترش و توسع امری پویا در نظر دارد. ب ین

اتتااعی  هایهویت قومی واکنشی به تغییر درنهایتنیز قابل تغییر و منعطف است و 

 .(12ص.  ،2040 ،)بهرامیان دشو تامعه تعیین میه وسیل است که به

هـای   دی گا  کنش مت ابل ناادین نیز بنیادهای نظـری هویـت را در قالـه سـاا     

، رفتارهـای  ءکـه مـردم معـانی ناـادین را بـه اشـیا       ای گونه به ،ناای  اتتااعی ارائه می

کننـ  و ایـن معـانی را در تعامـل بـا هاـ یار انت ـال         دیاران اطلاق مـی خودشان و 

به این نتیجـه  « ها پارادوکس ساختار شبکه»ه نیز در نظری 0«توماس فارارو»دهن .  می

تر باشن ، انسجام و مانـ گاری   تر و قویرسی  که هر ان اا  پیون های ضعیف، گسترد 

های ضـعیف کاتـر باشـن ، انسـجام در     در کلیت گرو  بیشتر خواه  بود و اگر پیونـ  

 .(22-22ص. ص ـ ،2042 ،)تلالـی  ها اتفاق خواه  افتاد شبکه های م لی و خرد  گرو 

ان اا  پیون های ضعیف بین اقوام ایرانـی بیشـتر باشـ ،     توان گفت هر می اساس این بر

کـه   انسجام ملی بیشتر و در نتیجه هویـت ملـی افـزایش خواهـ  یافـت و درصـورتی      

تـر   ررنـگ پیون های ضعیف میان اقوام ایرانی کاتر باشـ ، انسـجام و هویـت قـومی پُ    

 خواه  بود.

                                                        
1. Webester 
2. Antony Smith  

3. Horowitz 
4. Thomas Fararo  



 2047 امستان ♦ 04 پیاپی ♦ 0شاار   ♦ 27سال                                                         2744

تـرین برداشـت    شود، بنیادی ملی مطر  میساای  ناانامکه  اا طرفی دیار هناامی

 اا اسـت  عبـار   بااناـایی  مفهـوم تـوان یافـت.    می 2«ریداریچارد »های  را در ان یشه

. غنـای  (2024 ،)اسـتفورد  شـود  تاعـی سـاخته مـی   هـای   که توسط رسـانه  چیزی زن

که مخاطـه دانـش و    کن  و درصورتی ای به درک افراد اا تصویر ملی کاک می رسانه

تـری نیـز خواهـ      تری نسبت به عناصر قومی داشته باشـ ، درک عایـ    زگاهی بیش

هـای تاعـی و    رواضح اسـت کـه رسـانه   . پُ(Yuquan; Jianxin & Lin, 2023)یافت 

 .دهنـ   انـ  و بـه زن شـکل مـی     مه بر تاام اشکال روابـط اتتاـاعی حـاکم   فرهنگ عا

کـه   میدار ییها نشانهگوی  ما  نیز می 7. بودریار(744-724ص. ص ،2047 ،ااد  )مه ی

ص.  ،2044 ،)وبسـتر  ان ؛ امـا بـ ون معنـا و مفهـوم     بخش و لذ  قابل رؤیت، ناایشی

هـا،   یک کشـور اا طریـ  مهـار    دهن  که افراد  . بسیاری اا مطالعا  نشان می(024

 ,Park) تصویر ملی دارن ه در توسع توتهی قابلها و هویت، سهم  ها، شایستای رسانه

2021, p. 948). 

بای  دانست که رسانه ابزاری است در تهت ت ویت برن  ملی. این ابزار قادر اسـت  

ورهای توان گفـت کش ـ  که می اشکال مختلف روابط اتتااعی را مت ول سااد. تا تایی

گیـری اا ظرفیـت    هـای تاعـی بـا بهـر      رسـانه   یافته، ق رتان  و تولی کننـ   توسعه

 دهن . های م نظر خویش را بسط و گسترش می ای تعابیر فرهنای و روایت رسانه

 پژوهش. روش 9

روش پژوهش، تابعی اا ه   ت  ی  است و اازنجاکه این مطالعه درص د شناسایی و 

استفاد  کرد  اسـت. روش کیـو    0«ویک»باش ، اا روش ت  ی   کشف ذهنیت افراد می

بنـ ی افـراد اا زمـار     برد و در دسته های کیفی و کایّ بهر  می توأمان اا ویژگی روش

های پیاایشی کـه   . برخلا  پژوهش(20ص.  ،2021 ،فرد )خوشاویان گیرد کاک می

باشـن ؛  موردنظر شون  که معر  تاعیت زماری  ای انتخاب می گونه دهن گان به پاسخ

شـون  کـه دارای ویژگـی مشـترکی      ای انتخـاب مـی   گونه در روش کیو پاسخاویان به

شون  که  ترتیبی انتخاب می ، بهموردنظرهای پژوهش اا بین تاعیت  باشن ؛ ولی گویه

نفـر   0یا  7ها، قضاو  نهایی  زوری گویه باشن ؛ پس اا تاعموردنظر معر  زن حوا  

. در (24ص.  ،2044 ،بخـش  )تـاج  هـا ضـروری اسـت    در خصوص متناسه بودن گویه

بلکـه   سـت یمطـر  ن  هیفرض ـ یطر  و بررس ،اولاًهای کایّ،  مطالعا  کیو مانن  روش
                                                        
1. Richard Dayer 
2. Baudrillard 
3. Q-methodology 
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 ـ و،یدر مطالعا  ک ،اًیاست. ثان یاکتشافمبتنی بر ذهنیت افراد و   انی ـافـراد اا م ه ناون

  ی ـع ا یدارا ای ـدارن    یبا موضوع ت   یارتباط خاص ایکه  شون  یانتخاب م یکسان

 عی ـتوا  دربـار  یع ـاطلا و،یمطالعا  ک ،یکا یها برخلا  روش ،هستن . ثالثاً یا ژ یو

  زنها ب ث ناود بلکـه دربـار   یریپذ میتا بتوان راتع به تعا ده  یدست نا به رهایمتغ

 ـ  که یدرحال کن ؛ یمختلف ب ث م یها تیوتود ذهن کـل ناونـه    ،یدر مطالعـا  کاّ

 و،ی ـک روش اا یری ـگ بهـر   بـا  .(74-72ص. ص ـ ،2021 ،فـرد  )خوشاویان دارد تیاها

 عبـار   بـه . زورد دسـت  بـه  تامعه نخباان و ولانئمس اا را ااین مورد اطلاعا  توان یم

 اوردیب یریتفس و معنا ها، عامل یبرا خواه  یم روش نیا اا استفاد  با پژوهشار ارید

اتـرای یـک    فراینـ  . شـکل ایـر مراحـل     ی ـناا کشف و ییشناسا را افراد تیذهن تا

 ده : ت  ی  با روش کیو را ناایش می

 
 (77ص.  ،2021 ،فرد )خوشاویانمنبع: 

  اجرای روش کیو فرایند (:1) شکل
 

( در قالـه  2 گویه )ت ول 20نهایت دردر این پژوهش پس اا ارایابی فضای گفتاان، 

کنن گان قرار گرفت و اا زنها خواسـته شـ  کـه     نفر اا مشارکت 42اختیار طیف لیکر  در 

ای اعـلام نااینـ .    گزینـه  میزان مواف ت یا مخالفت خود را با هر ای   بـر روی طیـف هفـت   

کنن گان در پژوهش بای  تصایم بایرن  که اا نظر زنها چه چیزی با معنـا   مشارکتدرواقع 

. بــرای ســنجش میــزان اعتبــار ابــزار (244 ص. ،2042 ،خیــریو  )صــفری و مهــم اســت

 تأییـ  هـای کیـو را بـه     ها اا روایی صوری استفاد  شـ  و پژوهشـار گزینـه    گردزوری داد 

 244/4 زانی ـکرونبـا  م  یابـزار پـژوهش اا روش زلفـا    ییای ـپامتخصصان رسانی   اسـت.  

لـذا   ؛مطلـوب اسـت   درص  24اعتااد بالاتر اا  تیم اسبه ش . با توته به زنکه معاولاً قابل

زن  یسـاا  مرتـه   یو نتا ویعبارا  ک یاعتااد بالا  دهن  م  ار نشان نیگفت که ا توان یم

 .(04ص.  ،2047 ،ابراهیایو  شاسی ؛اوار    ااد  )معصوم در ناودار است
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 های کیو : گویه(1) جدول

 گویه ردیف

 اقتصادی اقوامه کارگیری سرمای ملی با بهنام  نااه توسع 2

 توته به میراث بشری در تصویرساای ملی 7

 م رن بر ت ولا  قومی فضای پست تأثیر 0

 ساا ایجاد هابستای قومی ملی امینهنام  ناا 0

 های قومی در برن ساای توته به اشتراک گرو  4

 کنن  در ایجاد هویت ملی ن ش مهای ایفا می کشور،عنوان اعضای  اقوام ایرانی به 1

 میان اقوام ایرانی و هویت ملیوتود هابستای  2

 نظام حاکم ارچوبهچقرار داشتن فعالیت اقتصادی اقوام در  2

 کن  کاک میذهنی  هایای اا ادراک و تصور به ایجاد مجاوعه قومیرفتار  4

24 
هـای قـومی    منـ ی فعالیـت   ایجاد م یطی متارکز و فراگیر در راستای م یریت و هـ   

 ملینام  نااتوسط 

 توان  اا اقوام بهر  گیرد نظیر توریسم می یمسائل ارت ایمنظور  ملی بهنام  ناا 22

 من ی اا فضای دیجیتال های برن ینگ در راستای بهر  تطبی  اقوام با سیاست 27

 های قومی ن ش دیپلااسی در برن ینگ ملی و فعالیت 20

 ایجاد تصویر ذهنی بر اساس تجربیا  شخصی و اخبار شفاهی 20

 ملی معتبر در ایجاد وفاق قومینام  ناان ش  24

 پردااش اصول برن ینگ در راستای رفتار قومی 21

 اقوام ایرانی هویت و اتتااع سیاسی مست ل اا حاکایت دارن  22

 گردد ملی مینام  ناابه شکست ، منجر های موتود ع م تطاب  تصویر ملی با واقعیت 22

 است اقواماا عالکرد  یریپذتأثیرع م   دهن  نشانملی نام  ناابودن  یچن وته 24

 ملینام  نااوتود قرابت معنایی اقوام ایرانی با  74

 دلیل ع م هااهنای و یکپارچای اقوام الاللی به خ ما  در سطح بینه ع م ارائ 72

 ایران قرار داردنام  ناااعتبار قومی ت ت پوشش  77

 مست یای با درک اا اقوام دارده الاللی اا ایران رابط تصویر بین 70

 ایجاد تصویری مطلوب در تهان با توته به عالکردهای قومی 70

 ها در تصویرساای قومی گیری اقوام اا رسانه بهر  74

 کن  تصویر ملی ایجاد می ،کشوری  ملی اا طری  عوامل تغرافیایی و م  ودنام  ناا 71

 سیاسی دانستن برن ینگ ملیدلیل  ع م توته به رفتارهای قومی به 72

 های ملی نام نااعنوان مالکان اصلی  الاللی به مخاطبان بین 72
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 گویه ردیف

 ده  میتصویر مطلوبی اا هابستای قومی ارائه   ،اا رسانه گیری بهر برن  ملی با  74

 انجام  ها می به تصویری با عنوان سرامین تنوع قومیتنوع  04

 شون  و هویت نظام شناخته می عنوان شناسنامه اقوام ایرانی به 02

 های قومی در تصویر ملی انعکاس اراش 07

 قومی های ع م ادغام فرهنای و قومی در پی تش ی  اختلا  00

 کن  در ایجاد تصویر ملی ن ش مهای ایفا می هویت و تاریخ کشور 00

 تصویر منفی برن  ملی انعکاسی اا ع م هابستای اقوام است. 04

 ی قومی های ت اگانه تهانی ش ن و ایجاد هویته رابط 01

 هاست ایرانیه دوستی و احساس افتخار به پیشینه فرهنای، خصیص میهن 02

 قومی در رون  اقتصادی گرایی ملیپ ی  زم ن  02

 اریک ملی با ه   تاایز کشورها اا ینام  نااایجاد تعه  ذهنی توسط  04

 کن  رفاهی اقوام ایرانی را دنبال میاقتصادی و ه ملی توسعنام  ناا 04

 تهانی اا اقوام ایرانی استه ملی ایران تصوری اا افکار تامعنام  ناا 02

 فرهنای و تاریخی اقوام ظرفیتها اا  کارگیری رسانه تصویرساای ملی با به 07

 ساای رابطه دارد قومی و ایجاد ملت گرایی ملیتاایز قومی با پرورش  00

 مذهه شیعه و ابان فارسی در تصویرساای ملیتوته به  00

 های ایرانیان است ها و زداب، اا ویژگی دلبستای به سنت 04

 برد میعنوان یک واح  ملی ایر سؤال  ها را به گرایی، ملت قوم 01

 برن ینگ ملی ایران، هااهنای و تناسه لاام با هویت اقوام دارد 02

 است مؤثرملی ساای  ناانامتوته به خصوصیا  مثبت قومی و هویت مشترک در  02

 فردی و اتتااعیتصویر برن  ایرانی اا عوامل مختلف  تأثیر 04

 با اقوام فرهنای استه ملی در مواتهنام  نااناا  حاکم بر  44

 تهانی ش ن بااارهای اقتصادی و ن ش زن در است لال اقوام 42

 قومی بر منافع ملی در میان اقوام ایرانی ترتیح منافع 47

 دلیل وتود تنوع قومی ع م ایجاد هویت غاله و ملی به 40

 گردد تش ی  هویت قومی منجر به زگاهی قومی و تضعیف هویت ملی می 40

 ها فرصته ملی در اترای عادلاننام  ناان ش  44

 سرنوشتی سیاسی و ح  تعیین سااوکارهاملی در نام  ناان ش  41

 ملی استنام  نااحلی برای م بوبیت  برن ینگ شهری با م وریت اقوام را   استفاد 42

 ملی مؤثر استنام  ناااحساسی که مردم اا اقوام دارن ، در احساس زنها اا  42
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 گویه ردیف

 ملی نیاامن  اصلا  رفتاری و فرهنای اقوام استنام  ناایابی به اه ا   دست 44

 باش  های صنعت گردشاری و توریسم می یکی اا تاذبهتنوع قومی در ایران  14

 ملی در بین افکار عاومی داردنام  نااتوریسم بیشترین قابلیت را برای معرفی  12

 رفتاری ایرانیان است  وتود اقوام مختلف موته کثر  ویژگی 17

 نواا و مبادی زداب هستن  ایرانیان مردم مهاان 10

 زی  شاار می های رفتاری مردم ایران به نیاکان اا ویژگیتوته به پیشینه، میهن و  10

 توته به نظم اا خصوصیا  ایرانیان است 14

 و تنوع قومی نظیر فرش ایرانی، تنوع تغرافیاییش ن عناوینی نام  نااقابلیت  11

 گردد خاصیت چتری برن  ملی منجر به ارت ای شهر  اقوام می 12

 گردد میتنوع فرهنای و قومی در ایران مانع اا ارسال یک تصویر یا پیام واح   12

 تنوع قومی در ایران مانع اا ایجاد هاارایی قومی ش   است 14

 را در پی داردملی هاارایی قومی نام  ناا چهارچوبای در  رسانه فعالیت 24

 ده  میاقت ار ملی را افزایش و تنااعا  قومی را کاهش نام  ناا 22

 یافتای نوعی هابستای معنادار با رواج یک فرهنگ ملی فراگیر دارد. توسعه 27

 های لاام ملی با ایجاد ایرساختنام  نااهای اقتصادی توسط  گسترش رقابت 20
 

 پژوهشهای  . یافته5

هـا نیـز برگرفتـه شـ   اا     شود. پاسخدر این بخش ابت ا به اولین سؤال پاسخ داد  می

 کنن گان دریافت و ارایابی گردی .است که اا سوی مشارک هاییداد 

 ملی کدامند؟سازی  نمانام. عوامل قومی مؤثر بر 5-2

کنن گان در مورد مشخصا  کلی نظیر سن، وضعیت ت صـیلی، تنسـیت و    ابت ا اا شرکت

 ( زم   است.7 ی پرسی   ش  که تزئیا  زن در )ت ولهای سؤالمطالعاتی   حوا

 کنندگان پژوهش شناختی مشارکت های جمعیت ویژگی: (2) جدول

 درصد فراوانی متغیر

 تنسیت
 4/02 22 ان

 4/12 04 مرد

 ت صیلا 
 2/04 74 دکتری تخصصی

 4/22 24 دانشجوی دکتری
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 درصد فراوانی متغیر

 1/04 71 ارش   کارشناسی

 2/2 2 لیسانس

 سن

74-04 4 2/2 

02-04 72 0/02 

02-44 74 04 

42-12 4 2/2 

 مطالعاتی  حوا

 41/70 20 ساای ناانام

 22/77 20 گذاری فرهنای مطالعا  و سیاست

 14/02 77 ارتباطا  اتتااعی و رسانه

 40/20 2 الالل ارتباطا  سیاسی و بین
 

ها   ، برای انجام ت لیل عاملی، داد شپس اا اینکه تاامی ناودارهای کیو تکایل 

زماد  ش ن . برای شناسـایی الاـوی    SPSS26افزار  صور  مناسه برای ورود به نرم به

کنن گان، ت لیل عاملی اکتشافی و با استفاد  اا مـاتریس هابسـتای    ذهنی مشارکت

هـا در   اسـتخراج عامـل    ترین شیو که رای « های اصلی مؤلفه»انجام ش . سپس روش 

نیز برای چرخش عامل  2«واریااکس»کار رفت. اا روش  است، به« کیو»ت لیل عاملی 

. بـر اسـاس روش ت لیـل    (44ص.  ،2021 ،فـرد  )خوشـاویان  سـتفاد  گردیـ   عامل ا

واریااکس و با توته به ماتریس عاملی و درصـ     شیو های اصلی و چرخش به شاخص

( درصـ   12/14عامل با مجاوع واریـانس )  2گویه،  20ش   اا مجاوع  واریانس تبیین

( برای متغیر برن  درص  21/12)عامل با مجاوع واریانس  1برای متغیر اقوام ایرانی و 

 ملی استخراج گردی .

 های چرخیده : مقدار ویژه و درصد واریانس انباشته عامل(3) جدول

 درصد تجمعی واریانس درصد واریانس مقدار ویژه مقدار ویژه ها عامل متغیر

ی
ران

 ای
ام

قو
ا

 

2 240/2 202/20 202/20 

7 240/1 217/22 144/74 

0 244/0 424/2 222/00 

0 411/0 200/2 072/02 

4 247/0 272/1 202/02 

                                                        
1. Varimax  
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 درصد تجمعی واریانس درصد واریانس مقدار ویژه مقدار ویژه ها عامل متغیر

1 200/0 270/1 220/40 

2 044/0 424/4 240/14 

2 201/7 222/0 124/14 

ی
مل

د 
رن

ب
 

2 444/20 221/77 221/77 

7 220/2 202/20 102/01 

0 247/4 217/24 242/01 

0 400/0 422/2 224/40 

4 002/0 172/2 042/17 

1 122/0 040/1 214/12 
 

کـه  زم    دست به  ی. نتااستقابل مشاه    پژوهش یم ل کل ریمس ریدر شکل ا

 ـیاقـوام ا  ری ـکه متغ ده  ینشان مانجام یافته،  SmartPLS3افزار  اا طری  نرم بـا   یران

 یونیرگرس ـ هیضـر . مثبت دارد تأثیر یمل نام ناا ریبر متغ (127/4)ی ونیرگرسضریه 

 تأثیر اناریباش ، ب تر کی+ نزد2ع د به  نیکه هر ان اا  ا شود یم فیتعر -2+ و 2 نیب

 است. یتر یقو

 
 پژوهش کلی مسیر ـ ها سازه اعتبار سنجش گرافیگی : مدل(2) شکل

 

 لیتشک در راستای افته،ی چرخش سیها در ماتر عامل اایپس اا مشخص ش ن امت

 مبنـای بـر   و،ی ـک یهـا  نـه یدادن به هر کـ ام اا گز  اایهر عامل و امت یبرا ویت ول ک

را بـه   وی ـک یهـا  نـه یو گز زورد دسـت   را به یعامل یها هیش  ، زرا م اسبه یااهایامت

سـپس بـر اسـاس دسـتورالعال      .مناـایی  یهر عامل مشـخص م ـ  یبرا تیاها هیترت

 یا رتبـه ، انـ   شـ    یبنـ   درتـه  (-4تا  +4)ها که اا  گزار  یبه تاام و،یک یساا مرته

 یگونه که تعـ اد و چاـونا   پژوهش و هاان یها افتهیبا توته به  .خواه  گرفتتعل  

کننـ گان در خصـوص    مشـارکت   ی ـو ع ا هـا    ی ـاه دامن ده ، ینشان م ها یبن  گرو 
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بـا هـ      ن،یبنابرا ؛دارد ییها ها و مشابهت تفاو  «یرانیاقوام ا» و« برن  ملی» ریمتغ

 کننـ گان  مشـارکت  تی ـاا ذهن یهـا، مـ ل   بودن عامل ریرپذیتفس اریو مع ویکه مطالع

 خواهیم پرداخت.هر ک ام  ریبه تفس لیدست زم  که در ذ به

 ملی نمانامهای  . تفسیر مؤلفه5-2-2

 کی ـبـه تفک « ملـی  ناانام»ه افتی چرخش سیاا ماترزم    دست ( اطلاعا  به0 )ت ول

 را نشان می ده . کنن گان تع اد و درص  مشارکت

 ملی نمانامه افتی چرخش سیاز ماترآمده  دست : اطلاعات به(4) جدول

 مؤلفه
تعداد 

 کنندگان مشارکت

درصد 

 کنندگان مشارکت

میانگین سنی 

 کنندگان مشارکت
 کنندگان های مشارکت شماره

 2/02 21/00 74 اول

02،00،02،70،02،00،04،04،42،42

40،07،74،04،00،72،27،04،70،0،4
0،24،04،72،22 

 22،74،2،0،01،41،07،04،21،71،2 4/02 04/24 22 دوم

 20،4،44،00،20،4،72،47 7/04 0/20 2 سوم

 24،22،7،74،1 2/02 22/2 4 چهارم

 02،44،77 02 71/4 0 پنجم

 02،02،2،24،01 7/00 22/2 4 ششم
 

افراد این گرو  بر این باورن ، یکی اا دلایلی  اول )ارتباطات یکپارچه(:ه مؤلف (الف

شـود، نبـود ارتباطـا      خ ما  یا م صولا  در سطح تهـانی مـی  ه که مانع اا ارائ

یکپارچه میان اقوام ایرانـی اسـت. ایـن گـرو  بـه ن ـش کلیـ ی اقـوام ایرانـی در          

ملـی   ناانـام  مسـئله گیری هویت ملی اذعان دارد. هاچنین به سیاسی بودن  شکل

 دانن . دی ن ارن  و برای ارسال تصویری واح ، تنوع قومی را یک مانع نایاعت ا

ملـی ایـران   ناانـام  افراد این گرو  بر این باورن  کـه   دوم )هویت ملی(:ه مؤلف (ب

حـال عالکـردی چنـ وتهی نیـز      پذیرد و درعـین  کاترین اثر را اا اقوام ایرانی می

تـوان اا ن ـش اقـوام ایرانـی      ناـی دارد. هاچنین معت  ن  که در ایجاد هویت ملی 

رو برای ایجاد چنین تصویری بای  اا ظرفیت میراث بشری و  چشم پوشی . ااهاین

تاریخی یا فرهنای اقوام ایرانـی بهـر  تسـت. در ناـا  ایـن افـراد، واکـنش        ه ریش

 های قومی دی   نش   است. اقتصادی گرو  ظرفیتنسبت به  توتهی قابل

ملـی ایـران   ناانـام  افراد این گرو  معت  نـ    المللی(: سوم )تصویر بینه مؤلف پ(
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های صنعت توریسـت اا   گردشاری و توته به تاذبه ظرفیتتوان  با استفاد  اا  می

سو و تنوع قومی اا سویی دیار، تصویری مطلوب و سااگار با فرهنگ قـومی را   یک

بـر مـیهن اا دیاـر     تأکیـ  به تهان ارائه ناای . هاچنین توته به زداب رفتـاری و  

با اقـوام مختلـف قابـل رؤیـت اسـت. درمجاـوع ایـن        ه مسائلی است که در مواته

کن  که تصویری اا اقوام ایرانی در افکار عاومی شـکل گیـرد. در    مسائل کاک می

ادامه بای  گفت که این گرو  ع م یکپارچای و هاـاهنای اقـوام ایرانـی را مـانعی     

رفـاهی و  ه پنـ ارد و نسـبت بـه توسـع     لی نایالال دهی در سطح بین برای خ ما 

 ملی شکل گیرد نیز واکنشی ن ارد.ناانام اقتصادی اقوام که بر بستر 

 طـر  افراد این گرو  بر این باورن  که  های اقتصادی(: چهارم )سرمایهه مؤلف ت(

های موتـود در   رود که تناسبی میان واقعیت می سؤال ملی امانی ایرساای  ناانام

هاین دلیـل در تهـت توسـعه و     ملی وتود ن اشته باش . بهناانام کشور با تصویر 

هـای اقتصـادی اقـوام را امـری      سرمایه ظرفیتایجاد تصویری مطلوب، استفاد  اا 

هـای نـوین و    یفناورکارگیری  توان  با به ملی نیز میناانام دانن . البته  ضروری می

 شرایط رقابت اقتصادی میان اقوام ایرانی را فراهم زورد.های لاام،  ایجاد ایرساخت

ملـی را  ناانـام  کننـ گان   در این گرو  مشارکت ها(: پنجم )نظام ارزشه مؤلف ث(

کنـ . هاچنـین    گیـری مـی   زن تصایم  امری سیاسی دانسته که نظام حاکم دربار

ها  اراشده  که فرهنای ملی و مبتنی بر نظام  ملی امانی ر  میه معت  ن  توسع

ایران و هویت اقوام ایرانی ناانام گوی  تناسبی چن انی میان  رواج یاب . این گرو  می

 شود. های رفتاری قومی در تصویر ملی ایران نشان داد  نای وتود ن ارد و اراش

من ی فعالیت اقوام ایرانـی   افراد این گرو  به ه   ششم )مدیریت فراگیر(:ه مؤلف ج(

ملـی را  ناانـام  رو ایجاد بستری متارکز و فراگیر اا سوی  ااهاین اعت ادی راسخ دارن ،

اقـوام ایرانـی در    ظرفیـت توانـ  اا   دانن . زنان باور دارن  که م یریت فراگیر مـی  مهم می

مهـم در   هـای  چون توریست استفاد  کن . یکـی اا موضـوع   هایی تهت افزایش موضوع

قومیت، ت ا ناودن ح  تعیین سرنوشت اا ح  تشکیل کشوری مسـت ل اسـت   ه م ول

ملی در این مورد اا توانـایی لاام برخـوردار نیسـت. تالـه     ناانام که اا نظر این گرو ، 

نـواای را اا زداب   بـر مـیهن، توتـه بـه نظـم و مهاـان       تأکی است ب انیم که این گرو  

یرین، واکنشی نسبت به میراث بشـری و  شاارد و برخلا  سا رفتاری مردم ایران برنای

 ایران و هویت قومی نشان ن ادن .ناانام تناسه میان 
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 های اقوام ایرانی . تفسیر مؤلفه5-2-1

 اقوام ایرانیه افتی چرخش سیاز ماترآمده  دست : اطلاعات به(5) جدول

 مؤلفه
تعداد 

 کنندگان مشارکت

درصد 

 کنندگان مشارکت

میانگین سنی 

 کنندگان مشارکت
 کنندگان های مشارکت شماره

 4/04 22/77 20 اول
00،4،40،02،72،02،0،02،04،20،44،

04،04 

 04 22/77 20 دوم
01،24،74،22،00،42،24،40،04،02،

70،04،72 

 44،42،4،24،02،2،41،74،00 04 24/24 4 سوم

 0،22،07،00،22،72،27 0/01 72/27 2 چهارم

 01،04،21،2،2 24/04 22/2 4 پنجم

 7،77،74 02 71/4 0 ششم

 1،07،47 0/04 71/4 0 هفتم

 71،70،02،20 4/04 47/2 0 هشتم
 

افراد این گرو  معت  ن  که هویت نظـام سیاسـی    اول )هویت قومی(:ه مؤلف (الف

ملـی  ناانـام  که اگر  ای گونه یک یار گر  خورد  است. به های قومی به با هویت گرو 

اقـوام   ظرفیـت قومی اسـت، بایـ  اا    های تنااعدنبال اقت ار ملی و سپس کاهش  به

تـوان دریافـت کـه     کننـ گان مـی   هـای مشـارکت   ایرانی بهر  ببرد. اا بررسی پاسخ

عنـوان واحـ ی مسـت ل     های قومی را به های نوین تایاا  گرو  من ی اا رسانه بهر 

کننـ  کـه تنـوع قـومی خللـی در هاارایـی        تثبیت کرد  است. این افراد بیان می

هـای قـومی در ایـران     البته که هویت مست لی هم برای گرو  ؛کن  ایجاد نایاقوام 

 قائل نیستن .

افراد حاضر در این عامل به است لال اتتااعی و  دوم )استقلال قومی(:ه مؤلف (ب

هـای قـومی را در بسـتر برنـ       های قومی باور دارن . زنها فعالیت گرو  هویتی گرو 

توان  برن ی را با عنـوان سـرامین    تنوع قومی می ملی معتبر دانسته و معت  ن  که

قـومی را مـانع اا    هـای عنـوان تنـوع یـا تاایز    هـی   وتود زورد. البتـه بـه   ها به تنوع

 پن ارن . قومی نای گرایی ملیهاارایی یا مثلاً یک 

افراد این گرو  بـر ایـن باورنـ  کـه اهـ ا        های رفتاری(: سوم )ارزشه مؤلف پ(

شود که اصلا  رفتاری و فرهنای در میان اقوام ایرانی  م    میملی امانی ناانام 

های قومی منافع خود را بر منافع ملی م  م  صور  پذیرد. این افراد معت  ن  گرو 
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که هویت قومی ش   یاب ، هویت ملی تضعیف خواه  ش .  شاارن  و درصورتی می

شـود.     ناـی رو میان هویت ملی و هویت قـومی هابسـتای بـالایی دیـ      اا هاین

هـای   های اقتصادی حاکایـت و گـرو    نیز معت  ن  ارتباطی میان فعالیت درنهایت

 قومی وتود ن ارد.

ایـن گـرو  میـان قومیـت و      های  در مشاه  چهارم )همگرایی اقوام(:ه مؤلف ت(

معنا نیست که اقـوام   اما این ب ان ؛شود هویت ملی هاارایی نسبتاً بالایی دی   می

هـای   ست ل اا حاکایت ن اشته باشن . زنان ایرانیان و بـالتبع گـرو   ایرانی هویتی م

هـای رفتـاری    دانن  که بـه ارت ـای ویژگـی    ها و زداب می قومی را دلبسته به سنت

الاللی اا ایـران و تصـویر قـومی اا     شود. این گرو  میان افکار عاومی بین منجر می

 بینن . زن ارتباطی نای

فرهناـی و تـاریخی   ه افراد این گـرو  بـرای پیشـین    پنجم )فرهنگ قومی(:ه مؤلف ث(

عنوان یکی اا خصوصـیا  اقـوام    توان این امر را به که می ان ، تاتایی ای قائل اهایت ویژ 

گیـری فرهناـی بـه دلیـل وتـود       ادغـام یـا شـکل    مسئلهاما معت  ن   ؛ایرانی برشارد

نـین در ناـا  ایـن افـراد     زی . هاچ وتود نای قومی، در میان اقوام ایرانی به های اختلا 

 کن . ایرا به گسترش فرهنگ قومی کاک می ؛تاعی عامل مهای است  ارتباطه توسع

افراد این گرو  معت  نـ  میـان تصـویر قـومی و      )تصویر قومی(: ششم مؤلفه ج(

توان گفت  که می مست یای وتود دارد تا تاییه تهانی اا ایران رابطه تصویر تامع

ان . زنان دو عامل ابان و مذهه را در  حاکایته ایران شناسنامهای قومی در  گرو 

عنوان یـک مـانع    دانن . این گرو  تنوع قومی را به می مؤثرملی ناانام تصویرساای 

دوسـتی یـا    کن  و البته واکنشی هم نسبت به میهن در ایجاد هویت ملی تل ی نای

ولی معت   اسـت میـان راهبردهـای اقتصـادی      ؛ده  های قومی نشان نای اختلا 

 های قومی ارتباط چن انی وتود ن ارد. نظام حاکم و فعالیت اقتصادی گرو 

هـای   هـا و فعالیـت   افـراد ایـن گـرو  برنامـه     اقتصادی(:ه هفتم )توسعه مؤلف چ(

های قومی را در راستای راهبردهای اقتصادی نظام حاکم دانسـته و   اقتصادی گرو 

های اقوام در بخـش   یاب  که بتوان  اا سرمایه ملی امانی توسعه میانام نامعت  ن  

نظر زنها قومیت تنها یک موضـوع فرهناـی نیسـت بلکـه      اقتصادی کاک بایرد. به

 اقتصادی نیز هست. مسئلهیک 

های رفتـاری   بر سنت تأکی گوین   میافراد گرو   (:منافع قومیهشتم )ه مؤلف (ح

بایست به رفتارهای  ملی میناانام رو  ایران است، اا هاینهای مردم  یکی اا ویژگی
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قومی توته ناای . هر چن  که این افراد هویت سیاسی مست لی بـرای اقـوام قائـل    

های قومی، منافع قومی بر منافع ملی ترتیح  اما معت  ن  در میان گرو  ؛شون  نای

قومی اسـت.  ه گرایان های خاص بر اراش تأکی   دهن  شود که این امر نشان داد  می

گیـری   در ناا  ایـن افـراد، ارتبـاطی میـان تهـانی شـ ن و مسـائلی نظیـر شـکل         

 های مست ل قومی وتود ن ارد. هویت

 ای وجود دارد؟ملی چه رابطهنمانام . میان متغیرهای اقوام ایرانی و 5-1

میـان   هابسـتای  ضـریه  بررسـی  ( نتـای  1 در )ت ولضریب همبستگی:  (الف

ناایش داد  شـ   اسـت. نتـای  برزمـ       « ملیناانام »بر « اقوام ایرانی»های  مؤلفه

بـا ضـریه   « الاللـی  تصـویر بـین  »بـر  « فرهنـگ قـومی  » تـأثیر ده  که  نشان می

مثبـت و معنـاداری ایجـاد کـرد      ه ( رابط402/4) PValues( و 044/4رگرسیونی )

ت. هاچنـین  افزایش هر ک ام با افزایش دیاـری هاـرا  اس ـ  معنا که  نیا  بهاست. 

( و -020/4با ضـریه رگرسـیونی )  « های اقتصادی سرمایه»بر« منافع قومی» تأثیر

PValues (407/4رابط ) دهـ  افـزایش    وتود زورد که نشان می منفی و معنادار بهه

 یکی کاهش دیاری را در پی دارد.

 ملینمانام نتایج بررسی روابط بین عوامل متغیر اقوام ایرانی با : (6) جدول

 ملینمانام های اقوام ایرانی بر  مؤلفه تأثیر رگرسیون PValues نتیجه

 های رفتاری بر ارتباطا  یکپارچه اراش 744/4 042/4 غیرمعنادار

 ها های رفتاری بر نظام اراش اراش -442/4 220/4 غیرمعنادار

 الاللی های رفتاری بر تصویر بین اراش 774/4 700/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی های رفتاری بر سرمایه اراش 424/4 102/4 غیرمعنادار

 های رفتاری بر م یریت فراگیر اراش -201/4 007/4 غیرمعنادار

 های رفتاری بر هویت ملی اراش -440/4 424/4 غیرمعنادار

 توسعه اقتصادی بر ارتباطا  یکپارچه 442/4 411/4 غیرمعنادار

 ها اقتصادی بر نظام اراشتوسعه  -444/4 202/4 غیرمعنادار

 الاللی توسعه اقتصادی بر تصویر بین -411/4 200/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی توسعه اقتصادی بر سرمایه -422/4 174/4 غیرمعنادار

 توسعه اقتصادی بر م یریت فراگیر -274/4 427/4 غیرمعنادار

 توسعه اقتصادی بر هویت ملی 447/4 241/4 غیرمعنادار

 است لال قومی بر ارتباطا  یکپارچه 402/4 222/4 غیرمعنادار
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 ملینمانام های اقوام ایرانی بر  مؤلفه تأثیر رگرسیون PValues نتیجه

 ها است لال قومی بر نظام اراش 227/4 022/4 غیرمعنادار

 الاللی است لال قومی بر تصویر بین -240/4 712/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی است لال قومی بر سرمایه 220/4 421/4 غیرمعنادار

 است لال قومی بر م یریت فراگیر 704/4 222/4 غیرمعنادار

 است لال قومی بر هویت ملی 227/4 012/4 غیرمعنادار

 تصویر قومی بر ارتباطا  یکپارچه 420/4 104/4 غیرمعنادار

 ها تصویر قومی بر نظام اراش -244/4 147/4 غیرمعنادار

 الاللی تصویر قومی بر تصویر بین 771/4 722/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی تصویر قومی بر سرمایه 442/4 242/4 غیرمعنادار

 تصویر قومی بر م یریت فراگیر -240/4 112/4 غیرمعنادار

 تصویر قومی بر هویت ملی 274/4 471/4 غیرمعنادار

 فرهنگ قومی بر ارتباطا  یکپارچه -442/4 224/4 غیرمعنادار

 ها فرهنگ قومی بر نظام اراش -210/4 024/4 غیرمعنادار

 الاللی فرهنگ قومی بر تصویر بین 044/4 402/4 مثبت و معنادار

 های اقتصادی فرهنگ قومی بر سرمایه 400/4 244/4 غیرمعنادار

 فرهنگ قومی بر م یریت فراگیر -442/4 442/4 غیرمعنادار

 فرهنگ قومی بر هویت ملی 420/4 244/4 غیرمعنادار

 ارتباطا  یکپارچهمنافع قومی بر  -404/4 222/4 غیرمعنادار

 ها منافع قومی بر نظام اراش /424 171/4 غیرمعنادار

 الاللی منافع قومی بر تصویر بین -244/4 724/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی منافع قومی بر سرمایه -020/4 407/4 منفی و معنادار

 منافع قومی بر م یریت فراگیر 400/4 274/4 غیرمعنادار

 منافع قومی بر هویت ملی -474/4 404/4 غیرمعنادار

 هویت قومی بر ارتباطا  یکپارچه -442/4 422/4 غیرمعنادار

 ها هویت قومی بر نظام اراش 427/4 122/4 غیرمعنادار

 الاللی هویت قومی بر تصویر بین 240/4 444/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی هویت قومی بر سرمایه -402/4 240/4 غیرمعنادار

 هویت قومی بر م یریت فراگیر 707/4 741/4 غیرمعنادار

 هویت قومی بر هویت ملی -274/4 442/4 غیرمعنادار

 هاارایی قومی بر ارتباطا  یکپارچه 200/4 021/4 غیرمعنادار
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 ملینمانام های اقوام ایرانی بر  مؤلفه تأثیر رگرسیون PValues نتیجه

 ها هاارایی قومی بر نظام اراش 244/4 414/4 غیرمعنادار

 الاللی بینهاارایی قومی بر تصویر  770/4 222/4 غیرمعنادار

 های اقتصادی هاارایی قومی بر سرمایه 440/4 421/4 غیرمعنادار

 هاارایی قومی بر م یریت فراگیر 744/4 204/4 غیرمعنادار

 هاارایی قومی بر هویت ملی -422/4 144/4 غیرمعنادار

 

 مـورد  مـ ل،  بینـی  پـیش  دقـت  ارایابی نیز برای تعیین ضریهضریب تعیین:  (ب

 است ش   بینی پیش و واقعی م ادیر مربع هابستای ضریه. گیرد می قرار ارایابی

 مسـت ل  متغیـر  توسـط  وابسته، متغیر واریانس م  ار میزان چه ده  می نشان که

 یـک  بـه  نزدیـک  م ادیر. است یک تا صفر میان( R2) م  ار. شود می داد  توضیح

 ناـودار  در را( R2) م ـ ار  مطالعه این در. است بالاتر بینی پیش دقت  دهن  نشان

 کرد: مشاه   توان می ایر

 
  ایرانی اقوام متغیر دقت ضریب: (3شکل )

 R2)) یافته تعدیل ـ ملینمانام  عامل شش در
 

 گیری نتیجه

یافتـه کـه    پیوسـته و ترکیـه   هـم  ملی مفهومی است دارای ابعـاد گونـاگون، بـه   ناانام 

ابعـاد سیاسـی، تـاریخی،    دهـ . ایـن تصـویر     تصویری کلی اا یک کشور را ناایش می

عنوان یک قـ ر    ملی بهساای  ناانامشود.  اقتصادی، اتتااعی و فرهنای را شامل می
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بـرد  و تصـوری    بین نرم قادر است تصویر و ذهنیت نادرست نسبت به یک کشور را اا

توان بـه مـردم، تـاریخ،     های یک کشور می ت ی  ایجاد ناای . اا ق رتان ترین دارایی

فیا و مواهه طبیعی اشـار  کـرد کـه اگـر کشـوری اا چنـین ظرفیتـی        فرهنگ، تغرا

ها بنا نهـ . هاچنـین    هاین داراییه ملی خود را بر پایناانام توان   برخوردار باش ، می

گـذاری،   توانـ  بـر تاایـل بـه سـرمایه      تصاویر مطلوب یا نامطلوب اا یـک کشـور مـی   

 ـ   های  گردشاری، مراود هرشـکل پـس اا بررسـی     هتجاری و سیاسی اثرگـذار باشـ . ب

ساای، فرهنـگ،   ناانام  نفر اا خبرگان حوا 42های  های شناسایی ش   اا پاسخ مؤلفه

الالل، هشت مؤلفـه بـرای اقـوام ایرانـی شناسـایی شـ  کـه در         ارتباطا  و روابط بین

فرهنـگ  » تـأثیر های شناسایی ش    گیرن . اا میان مؤلفه ملی قرار میناانام ارتباط با 

فرهناـی و  ه رو پیشـین  معنـادار بـود  اسـت. ااهاـین    « الاللـی  تصویر بین»بر « قومی

بـر   تأکی که توته به ن اط مشترک تاریخی و  ای گونه شود، به تاریخی مهم قلا اد می

توان  به ت ویت این امر منجر شـود. هاچنـین    روی ادهای مشترک باستانی و ملی می

تـوان اا   راسـتا مـی   هویت قـومی اسـت کـه درایـن     هید سامانفرهنگ قومی نیاامن  

های م لی، ناادهـای قـومی، بناهـای تـاریخی و      ظرفیت ادبیا ، ابان فارسی، گویش

دستی، موسی ی و معااری بهـر  بـرد. در ح ی ـت     فرهنای، تغرافیای طبیعی، صنایع

 های مهـم خـود را پوشـش دهـ  تـا      ملی کشوری مانن  ایران بای  تاامی تنبهناانام 

پوشانی و تطاب  داشته باش . حال برای ت ویت یا تغییر  بتوان  با واقعیت ذاتی خود هم

الاللی قرار داد  های فرهنای و تاریخی را در معرض دی  بین تصویر ایران بای  ظرفیت

الاللی، استفاد  اا ظرفیت گردشاری،  های بین که این امر مستلزم حضور در تشنوار 

اسـت.  ناانـام  ای و سـفیران   تبلیغـا ، دیپلااسـی رسـانه    های تاعـی،  ظرفیت رسانه

های اقتصادی است کـه نشـان    ها بر سرمایه منفی مؤلفه تأثیرهاچنین نتای  حاکی اا 

های اقتصادی نیـز توتـه گـردد. در     فرهنای بای  به شاخص ظرفیتده  در کنار  می

تهانی ه عرصاقتصادی بای  م صولا  و خ ماتی در ه ح ی ت برای دستیابی به توسع

توان گفت  وکارها را بهبود بخش . پس می قابل عرضه باش  که کیفیت ان گی و کسه

الاللی ارت ـا   ل اظ اقتصادی بتوان  تایاا  خود را در م یط بین که ایران به در صورتی

 شک تصویرساای مطلوب نیز میسر خواه  ش . ده ، بی

 ؛زمـ   هاخـوانی دارد   تدس ـ های داخلی و خارتی بـا نتـای  بـه    برخی اا پژوهش

خود نشان دادن  که زگاهی  پژوهش(، در 7470لی و هاکاران )  مثال یوچوان عنوان به

کن . یـا در پـژوهش دیاـری،     های قومی، درک فرهنای را تع یل می نسبت به مؤلفه

عنوان عوامـل مـؤثر    ها نظیر تصویر فرهنای را به ( برخی مؤلفه7420زااد و هاکاران )
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( 2042« )فرد و هاکاران اما ت  ی اتی نظیر م ا ی ؛شناسایی کردن اای س ناانامدر 

هـای کشـور قـرار نـ ارد و یـا اردلان و       یابی ملی در اولویت برنامه ناانامنشان داد که 

( عوامل مختلفی نظیر دولت، فرهنگ، گردشاری، تامعـه، تغرافیـا،   2042) هاکاران

کـه نتـای     ایران اثربخش دانستن ، درصـورتی ملی ساای  ناانامطبیعت و اقتصاد را در 

 شود. نشان داد توته چن انی به این موارد نای پژوهشاین 

ملی، باعـث  ساای  ناانام مسئلهتوان گفت نبود اتااعی هااانی در  طورکلی می به

هایی در تصویر ملی ایران ش   اسـت. البتـه خاصـیت     وتود زم ن ابهام و پیچی گی به

هـای   لی، امکان تساهل و م ارا میان اقوام ایرانی و دیار فرهنـگ مناانام چتری بودن 

های قومی در چنین حالتی بتوانن  علاو   که گرو  بسا وتود خواه  زورد. چه تهانی را به

ملی ناانام های تهانی را نیز بیاموان .  بر نهادینه کردن فرهنگ خود، برخی اا فرهنگ

دنبال اه ا  یا منافع مشترک باش  تـا تعامـل    را دارد که در بین اقوام به ظرفیتاین 

قومی ایجاد نخواهن  ش . ه های ت اگان صور  هویت فرهنای را گسترش ده . در این

هـای   ها و برنامه دنبال انعکاسی دقی  اا فعالیت ملی بهناانام دانیم  خوبی می چراکه به

لاام در اتتاـاعی، سیاســی، فرهناــی و اقتصــادی اقــوام ایرانــی اســت. اگــر تــ یت  

واح ی یکپارچـه بـرای    تأسیسان اای و  ملی ایران وتود داشته باش ، را ساای  ناانام

م یریت زن امری حیاتی است. قطعاً چنین ساامانی بای  اا نخباـان دولتـی، علاـی،    

ریـزی بلن مـ   بپـردااد و     گذاری و برنامه فرهنای و ملی تشکیل شود تا به سیاست

عال زورد. علاو  بر زن چنـین سـاامانی بایـ  بـه      به راین فسنجش لاام را نیز در این 

 راستا تأمین ناای . بپردااد و منابع لاام را دراین 2(SWOTترسیم ناودار )

توانـ  تصـویر ملـی ایـران را      های این پژوهش، تکثر و تنوع قومی مـی  طب  یافته

بیانجامـ . اا  « هـا  سـرامین تنـوع  »که به انتخـاب عنـوانی نظیـر     ت ویت کن ، تا تایی

توان بـه وسـعت سـرامینی و تنـوع تغرافیـایی       های بارا ایران و ایرانیان می مشخصه

وهـوای گونـاگون، منـابع و مواهـه عظـیم       فرد، فرهنگ قـومی متنـوع، زب   من صربه

رو  های متع د اشـار  کـرد. ااهاـین    خ ادادی، مذاهه و ادیان مختلف، ابان و گویش

دارد که تصویر متفاو  و متنوعی اا ایران ارائه ده .  هایی این قابلیت را چنین ویژگی

ه توانـ  منجـر بـه رشـ  و توسـع      پرواضح است که چنین مزیت رقابتی در کشور مـی 

هرشکل با توته بـه اهایـت موضـوع     اقتصادی، گردشاری، فرهنای و علای گردد. به

برن ساای، مـوارد ایـر بـه پژوهشـاران ایـن       فراین ملی و ن ش اقوام ایرانی در ناانام 

                                                        
1. Strengths, Weaknesses, Opportunities & Threats  
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 گردد: حوا  پیشنهاد می

 ،الاللی های ارتباطی مؤثر بر نارش مخاطبان بین ـ بررسی را 

 ،ملیساای  ناانام مسئلهیافته در  کشورهای توسعهه ـ بررسی دانش و تجرب

 .های برن ینگ ملی بن ی شاخص تایاا  کشور ایران در رتبهه ـ بررسی و م ایس
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